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Roger Silverstone, Media and Morality. On the Rise of the
Mediapolis, Cambridge: Polity Press 2007, ss. 215.

W starozytnej) Grecji, Fenicji i Mezopotamii istniala forma panstwa nazywana
miastem-panstwem, inaczej polis (z grec. T6AG, l.mn. TOAELC — poleis, pierwotnie
»,miejsce warowne”). Terytorialnie polis obejmowala najczeScie) samo macierzyste
miasto (jak np. polis atenskie) z otaczajacymi je przyleglymi terenami. Byta
wspolnota wolnych obywateli, w ktorej decyzje o ich zyciu byly podejmowane przez
zgromadzenie ludowe (mezczyzn). Polis byta pewnym o$rodkiem identyfikacji oby-
watelskiej i glownym S$rodowiskiem politycznym, w zZyciu ktérego obywatel bral
czynny udzial, stad okresli¢ ja mozna w pewnym sensie mianem ojczyzny.

We wspotczesnym $wiecie matych ojczyzn, a zarazem ,,globalnej wioski”, jakim
staje sig $wiat dzieki Srodkom spotecznego przekazu, rodzi si¢ pytanie o wspolczesne
poleis, gdzie obywatele podejmuja decyzje dotyczace tak ich zycia codziennego
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w lokalnych narodowych wspdlnotach, jak i przyszlosci calej cywilizacji, ktorej
nieodlacznym elementem sg warto$ci moralne. Czy takim wspotczesnym poleis moze
by¢ przestrzen mass medidw? Czy jest ona w stanie zastapi¢ publiczng przestrzen
komunikacji face-to-face, jaka si¢ dokonywata w starozytnych Atenach, wspolczesna
debata medialng, ktorej tylko czeScia jest interaktywnos¢? Czy wspdlczesny swiat i
jego problemy w wymiarze narodowym i globalnym sg obiektywnie przedstawiane
w Swiecie medialnym — ,,mediapolis”? A moze jest to tylko przestrzen, w ktorej
zamiast ,,tego, co jest w rzeczywisto$ci”, pojawia si¢ to, co si¢ ,,wydaje, ze jest”?
Te pytania stawia Roger Silverstone — autor prezentowanej tu ksigzki: Media and
Morality. On the Rise of the Mediapolis. Posréd odpowiedzi, ktorych udziela autor,
najwazniejszg staje si¢ relacja, uwzgledniona w giéwnym tytule, pomiedzy mediami
a moralno$cig. Codzienne zycie czlowieka jest przestrzenia moralng (moral space)
1 jednoczes$nie w t¢ sama codzienno$¢ czlowieka wpisuja sie szeroko rozumiane przez
autora mass media (media globalne, regionalne, narodowe, indywidualne, media
interaktywne, transmisje medialne, media audiowizualne i drukowane, elektroniczne
1 mechaniczne, analogowe 1 digital, multimedia, Internet). Ich obecno$¢ nie jest
neutralna, co szeroko opisuje piaty rozdziat The Mediapolis and Everday Life.
Pierwsza 1 podstawowgq zasada dla wiasciwego funkcjonowania medidw jako polis
jest system praw 1 wartosci, ktéry stuzy jako punkt odniesienia w konfrontacji ze
Swiatem, tak tym postrzeganym jako doSwiadczenie osobiste (face-to-face), jak
1 doSwiadczenie zastgpcze (posrednie). System wartosci, swego rodzaju filozofia
medialna, winna by¢ baza przy konstruowaniu obrazu $wiata w mass mediach
1 w przekazywaniu tego Swiata odbiorcom, co juz w pierwszym rozdziale Morality
and Media stanowczo podkre§la autor. Ten system warto$ci ma by¢ pomocny przy
identyfikacji zla (rozdziatl trzeci: The Rhetoric of Evil), i to wiasnie ten system autor
rozumie jako ,,morality of the media” (w przeciwienstwie do ,,media ethics”, ktore
sa sposobem na zastosowanie owych warto$ci, zasad w codziennym zyciu, polityce,
w tym polityce medialnej). Najlepiej gdyby byl on jednorodny albo zblizony dla
calego globalnego $wiata, co pozwoliloby czlowiekowi ,globalnemu” zrozumieé
przekaz medialny narodowy czy lokalny, a czlowiekowi ,,Jokalnemu” zrozumie¢ prze-
kaz globalny. Przemawia za tym jeszcze jeden fakt, iz sam przekaz globalny jest
dzietem pracy face-to-face w warunkach lokalnych. W tym sensie ,,mediapolis” sa
zaréwno fenomenem lokalnym, jak i globalnym (rozdziat czwarty: Contrapuntal
Cultures). Na przeszkodzie takiego jednorodnego systemu stoi ciagle dyskusja
w Swiecie na temat globalizacji, w tym na temat problemu relatywizmu i uniwer-
salizmu w etyce mediow. W te¢ dyskusj¢ wlacza si¢ takze Silverstone, obierajac za
punkt wyjscia ciekawa definicj¢ nowego kosmopolityzmu wedtug Ulricha Becka.
Kosmopolityzm to nie bezwzgledny uniwersalizm, ale tez nie multikulturowosc,
raczej podwojna wizja §wiata, w ktorej zyje czlowiek: pierwsza to kosmos (natura),
w ktorej rodzi si¢ kazdy cztowiek, druga to polis, a wigc rézne miasta, w ktérych
ludzie zyja w tym samym czasie, rozne hierarchie, narody, religie. To oznacza
rownos$¢ i jednakowa godnos$¢ wszystkich ludzi. Taki kosmopolityzm wymaga reflek-
sji i tolerancji, w perspektywie polityki — sprawiedliwos$ci i wolnosci, w mediach —
szczegllnej wersji ,,goscinnosci”, podejscia do czlowieka (hospitality). Pojecie to
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wyjasnia autor w szostym rozdziale: Hospitality and Justice i stawia je jako
podstaw¢ moralnosci w globalnym $wiecie.

Z zagadnien, ktére sa kluczowe dla funkcjonowania ,,mediapolis” autor wyrdznia
negatywne 1 pozytywne cechy dystansu. Z jednej strony komunikacja i po$rednictwo
medialne oznaczaja zmniejszenie dystansu, swego rodzaju transcendencje¢ w strong
pierwotnej komunikacji face-to-face, z drugiej rodza trudne do rozwiazania dylematy
na styku kultur, religii, polityki. Inne zagadnienie z tego zakresu to dystans do
przezywanych wydarzen medialnych, do obrazu i do rzeczywistosci przekazywanej
przez ten obraz. Dystans do obrazu z szorstkimi, niemoralnymi scenami skutkuje
czgsto wymazaniem z rzeczywistosci cztowieka pojecia szorstkosci czy niemoralnych
zachowan. To, co ogladamy jako prawdziwe, czgsto traktujemy jako to, co si¢ tylko
nam wydaje i nas nie dotyczy. I odwrotnie, czgsto media przedstawiaja to, co sie
wydaje (Swiat wirtualny), a przyjmujemy to jako nasza rzeczywisto$é. Ciagle na-
pigcie pomigdzy Swiatem wirtualnym a Swiatem rzeczywistym charakteryzuje wspot-
czesne ,,mediapolis”, inaczej napigcie pomigdzy tym, co jest, a tym, co si¢ tylko
wydaje, co jest pokazane. Napigcie, ktérego nieodiacznym elementem jest narracja,
wptywa na postawy moralne nie tylko pojedynczego cztowieka, ale takze zachowania
catych grup ludzkich.

Przestrzen tego, co jest pokazywane w mass mediach (the space of appearance),
jest niewystarczajaca dla obiektywnego funkcjonowania ,,mediapolis” Znaczenia na-
biera wraz z aktywnym uczestnictwem czlowieka jako bytu mys$lacego, shuchajacego,
mowiacego i dzialajacego w relacjach z innymi i dla innych, jak podkresla autor
w drugim rozdziale zatytutowanym: Mediapolis or the Space of Appearance, powolu-
jac si¢ na Hannah Arendt. Czlowiek uczestniczacy w ,,mediapolis” jest kim$ najistot-
niejszym. Jego uczestnictwo redukuje niewlasciwy dystans. Podobna funkcje redukc;ji
ma prawda i odpowiedzialno$¢, ktére winny by¢ kolejnymi zasadami funkcjonowania
»,mediapolis” Przy odpowiedzialnosci widzi podwojny kryzys: jeden zwiazany z od-
powiedzialno$cia za media, drugi z odpowiedzialno$cia za $wiat, ktory media repre-
zentuja. Do tego dotacza najpowazniejsza odpowiedzialnos$¢: za czlowieka — uczest-
nika i uzytkownika mass mediow.

Ksiazka, stawiajac na horyzoncie ,,mediapolis” relacje pomigdzy mediami a moral-
noscia, podejmuje wiele zagadnien, jak te przedstawione wyzej oraz inne, do ktoérych
te zachecaja. Warto dodaé, ze zagadnienia te nie sg oderwane od wspdliczesnej
historii. Silverstone rozpoczyna i koficzy swoje refleksje, opierajac si¢ na tragicznych
wydarzeniach ostatnich lat, jak wojna w Afganistanie czy atak na World Trade
Center. Omawia je z punktu widzenia medidéw amerykanskich 1 europejskich, pragnac
wykazaé przy tym, jak skomplikowane jest funkcjonowanie wspotczesnej ,,mediapo-
lis” w odréznieniu od tej polis starozytnej. Z tego tytutu lektura tej ksigzki moze
okazaé si¢ bardzo interesujaca dla osob szukajacych prawdy historycznej, ale nade
wszystko dla pragnacych poznaé funkcjonowanie dzisiejszych mass mediow i tych,
ktorzy w tych mediach chca pracowa¢. Omawiana publikacja jest tez swego rodzaju
apelem do ludzi mass mediéw o to, by zadbali, wraz ze stanowigcymi prawo o me-
diach, o moralna przyszto$¢ cywilizacji.
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