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RODZINA W MASS MEDIACH
OPINIE STUDENTOW INSTYTUTU NAUK O RODZINIE
O POLSKICH CZASOPISMACH

Wszelki przekaz medialny, podobnie jak 1 komunikacja interpersonalna, ma
sw0) wymiar moralny. Jak zauwaza Jan Pawet II w Orgdziu na XXXVIII
Swiatowy Dzien Srodkéw Spotecznego Przekazu 2004 roku pt. Media w ro-
dzinie: ryzyko i bogactwo, pod wzgledem moralnym ludzie bogaca si¢ lub
ubozeja pod wplywem stow, ktore wypowiadaja albo ktorych decyduja sig
stucha¢! Dlatego zaréwno osoby pracujace w $rodkach spolecznego prze-
kazu, a wigc nadawcy, jak 1 ci, ktorzy korzystaja z ich pracy, a wiec
odbiorcy, winni czu¢ szczegdlnag odpowiedzialnos¢ za kazdy przekaz medial-
ny, szczegdlnie w odniesieniu do tej podstawowej wspdlnoty, jaka w spo-
leczenstwie jest rodzina.

Dekret o $§rodkach spotecznego przekazywania mysli Inter mirifica, otwie-
rajacy nowy etap w relacjach Kosciél-mass media, podkresla, ze ,,do wlas-
ciwego uzytkowania tych srodkow konieczne jest zwlaszcza to, aby wszyscy,
ktérzy si¢ nimi postuguja, znali zasady porzadku moralnego i wiernie je
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w tym zakresie wcielali w zycie” (nr 4). Dla realizacji tego wskazania so-
borowego, z jednej strony istotna jest edukacja medialna rodziny, z drugiej
za$ obserwacja i ocena $rodkow spolecznego przekazu oraz sposob, w jaki
traktuja one rodzing. Mamy zatem dwa podstawowe zagadnienia: mass media
w rodzinie i rodzina w mass mediach. To drugie zagadnienie, bedace przed-
miotem niniejszej refleksji, oparte zostalo na obserwacjach poczynionych
przez studentow Instytutu Nauk o Rodzinie KUL w latach 2004-2007.

MASS MEDIA W RODZINIE

Jan Pawel II w jednym ze swych Oredzi na Swiatowy Dzief Srodkéw
Spotecznego przekazu porownuje obecnos¢ srodkdéw spotecznego przekazu do
,»goscia”, ktory na state wpisal si¢ w krajobraz rodziny, dajac jej nieogra-
niczone mozliwosci zdobywania wiedzy i informacji, rozwoju kulturowego
i duchowego, ale takze stwarzajac okoliczno$ci zablokowania tych samych
procesow. Ponadto $rodki spotecznego przekazu dyktuja wspotczesnemu czto-
wiekowi hierarchie wartosci. To, czego nie ma w mass mediach, wydaje si¢
niewazne. To, co jest, wydaje si¢ wazne.

Srodki spotecznego przekazu wprowadzaja ,,wielki §wiat” do rodzinnego do-
mu?. Mimo ogromnych mozliwosci, jakie tkwia w mediach czy multimediach,
rodzice korzystajacy z nich dla rozwoju osobistego i odpowiedzialni za
wychowanie swoich dzieci nie moga zapomnie¢, ze §rodki te sa 1 pozostana
jedynie srodkami, to znaczy instrumentami, z ktéorych mozna zrobi¢ dobry lub
zty uzytek. Wiecej, same mass media w swoim dziataniu sa ograniczone’
To ludzie wigc decyduja, czy uzywac¢ mass mediow dla celéw dobrych czy
ztych, w dobry czy zly sposob* Wybér nalezy do cztowicka. Mass media
nie sa Slepymi silami natury, wymykajacymi si¢ ludzkiej kontroli. Dlatego tak
istotna jest edukacja medialna, zar6wno na poziomie dorostych, w tym wy-
chowawcow i1 rodzicOw, jak i na poziomie dzieci i mlodziezy. Trzeba wszyst-
kich uczy¢ — pisze Pawet VI w Oredziu Komunikacja spoleczna a rodzina -

2M. G o g a c z, Problem Srodkéw masowego przekazu w religijnej kulturze rodziny,
»Collectanea Theologica” 42(1972), fasc. 3, s. 101.

3Por. T. S h an ks, We Hold These Truths, [W]: t € n Z e, Sheet and Words, New York
1960, s. 13-19; por. takze Papieska Rada ds. Srodkéw Spotecznego Przekazu, Eryka w srodkach
spolecznego przekazu, 2000, nr 29.

* Por. Etyka w $rodkach spolecznego przekazu, nr 1, 28.
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inteligentnego korzystania z tych zrédet ubogacania czlowieka, jakimi sa
srodki spotecznego przekazu. ,,Rodzice — jak czytamy w Oredziu Media w ro-
dzinie: ryzyko i bogactwo (ur 5) — jako pierwsi i najwazniejsi wychowawcy
swoich dzieci sa tez dla nich pierwszym zrédtem wiedzy o mediach. Ich za-
daniem jest wpojenie potomstwu umieje¢tnosci korzystania z umiarem, kry-
tycznie, czujnie 1 roztropnie z tych $rodkow w rodzinnym domu”

Rodzice powinni dazy¢ do takiego uformowania sumienia swoich dzieci,
by spokojnie i obiektywnie wskazywalo, ktoére wsrod propozycji medialnych
nalezy przyjac, a ktore odrzuci¢. Gdy wywiazuja si¢ oni z tego zadania
dobrze i1 konsekwentnie, zycie rodzinne wiele na tym zyskuje. Nawet matym
dzieciom mozna przekaza¢ istotne informacje na temat mediow: Ze sa one
tworzone przez ludzi, ktérym zalezy na przekazywaniu pewnych tresci; ze
tresci te maja czesto zachgca¢ do okreslonych zachowan — do kupienia ja-
kiego$ towaru albo do postgpowania w sposob budzacy zastrzezenia — ktore
nie leza w rzeczywistym interesie dziecka i nie sa zgodne z prawda moralna;
ze dzieci nie powinny bezkrytycznie przyjmowac ani nasladowac tego, co
znajduja w mediach.

Rodzice maja obowiazek ustala¢ reguly korzystania ze srodkow spotecz-
nego przekazu w domu. Powinno to polega¢ miedzy innymi na planowaniu
1 programowaniu korzystania z medioOw, na Scistym ograniczaniu czasu, jaki
dzieci im po$wigcaja, organizowaniu wspolnych rozrywek w gronie rodziny,
catkowitym uniemozliwieniu dostgpu do niektorych Srodkow spotecznego
przekazu oraz okresowej rezygnacji z korzystania z wszystkich mediéw na
rzecz innych form wspolnego spedzania czasu. Przede wszystkim rodzice
maja dawacé dzieciom dobry przyklad swym rozwaznym 1 wybidrczym korzy-
staniem z mediéw. W wielu przypadkach przydatne moze by¢ wspdldziatanie
rodzin, ktore razem zastanawiaja sig, jakie problemy i mozliwosci stwarza
korzystanie z mediow’

Edukacja medialna rodzicow zaowocuje w postawach dzieci 1 mlodziezy
wobec ,,medialnego go$cia” Postawa rodzicéow i wychowawcow ma obudzi¢
w miodym pokoleniu nieustajaca potrzebe rozeznania $wiata medialnego.
I jedni, i drudzy sa odbiorcami przekazu medialnego w przestrzeni srodkow
spolecznego przekazu. Dekret Inter mirifica (nr 10) stwierdza: ,,[...] odbiorcy
— a szczegllnie mtodziez — niech staraja sig przyzwyczaja¢ do korzystania
z tych $rodkow z umiarem i poczuciem karnos$ci. Ponadto niech usituja gle-

3 Por. Media w rodzinie: ryzyko i bogactwo, nr 5, s. 13.
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biej zrozumie¢ to, co ogladaja, czego stuchaja lub co czytaja. Niech dyskutujg
na te tematy z wychowawcami i ludzmi do$wiadczonymi i niech si¢ ucza wy-
dawa¢ stuszna ocene. Rodzice za$ niech pamigtaja, ze ich obowiazkiem jest
troskliwie czuwaé, by widowiska, publikacje i inne rzeczy tego rodzaju, ktore
uwlaczatyby wierze i dobrym obyczajom, nie miaty wstepu do ich domu 1 by
dzieci ich nie spotykaly si¢ z tym gdzie indziej”

Czlowiek z natury nastawiony jest na poznawanie §wiata. Srodowiskiem,
ktére wprowadza czlowieka w §wiat dostrzegany 1 odczuwany zmyslami oraz
w $wiat znaczen, jest przede wszystkim rodzina. To wprowadzenie odbywa
sie w rodzinie spontanicznie, dzigki glgbokiej wigzi biologicznej 1 duchowe;.
Czlonkowie rodziny przejmuja wzajemnie od siebie znaczenie stow, zacho-
wan, dzwigkéw, barw i przedmiotéw niejako cato$ciowo, bez uzasadnien, ,,na
wiare”, majac pelne zaufanie do siebie® Mass media moga stuzyé pomoca
w tym odkrywaniu $§wiata, ale nie moga by¢ dysfunkcyjne w stosunku do
wiezi rodzinnej czy przejac roli lidera wobec czlonkéw rodziny, nawet jesli
sa dzi$ ,,swoistym $rodkiem wychowawczym — zrédiem wielorakich wiado-
mosci i przezy¢ wywierajacych wplyw na zainteresowanie 1 ksztaltowanie
postaw”’ Zawsze pozostana one tylko $rodkami, narzedziami w ksztattowa-
niu wtasnej osobowosci (komunikacja intrapersonalna) czy tez w relacjach
z innymi ludzmi: w rodzinie, spoleczenstwie, migdzy narodami (komunikacja
interpersonalna). Mass media stuza poznaniu, dostarczajac ,,masy poznaw-
czej”, informacji, natomiast rodzina, przedszkole, szkolta winny by¢ na-
stawione na ksztaltowanie umiejetno$ci poznawczych i1 wilasciwych postaw
wobec prawdy, dobra i pigkna oraz tworczej postawy wobec Swiata i1 siebie,
kreowanie relacji z innymi ludzmi z zachowaniem godnosci kazdego czlowie-
ka. Zadaniem rodzicow jest ,,wychowanie samych siebie oraz swoich dzieci
do zrozumienia wartoS$ci informacji i umiejetnosci wyboru przekazu, jaki one
zawieraja, bez poddawania si¢ im, lecz w sposdb niezalezny i odpowiedzial-
ny”® Czlowiek, ktory — jak stwierdziliémy — jest nastawiony na poznanie
Swiata, musi uwzgledni¢ cale bogactwo i ryzyko ,,poznania medialnego”, co
bedzie stuzylo jego realizacji we wspdlnocie o0sdb, jaka jest rodzina —
communio personarum® To otwiera droge do bardziej osobowego (personal-

SPor. L.Dyczewsk i, Rodzina, spoleczeristwo, parstwo, Lublin 1994, s. 109-111.

7). G ajda, Media w edukacji, Krakéw 2005, s. 113.

8Jan Pawel II, Oredzie XIV na Swiatowy Dzien Srodkow Spotecznego Przekazu
Rola komunikacji spotecznej wobec zadan rodziny, 1980, [w]: Oredzia Papieskie, s. 94,

 Por. K. W o jtyta, Osoba: podmiot i wspolnota, [W:] K. W o jtyta, Osoba i czyn
oraz inne studia antropologiczne, Lublin 1994, s. 402.
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nego) charakteru przestrzeni medialnej, w ktorej zyje dzisiejszy czlowiek
i rodzina'®

RODZINA W MASS MEDIACH

Papiez Pawel VI w oredziu Komunikacja spoteczna a rodzina zwraca uwa-
ge, ze osoby pracujace zawodowo w §rodkach spotecznego przekazu powinny
zna¢ 1 szanowac potrzeby rodziny. To wymaga czesto odwagi, jesli uwzgledni
si¢ dzisiejsze naciski komercyjne czy rézne nurty ideologiczne, w tym coraz
odwazniejsze glosy na temat nowych ,,modeli” rodziny. Odpowiedzialno$¢ za
te podstawowa warto$¢, jaka dla kazdego czlowieka jest rodzina, spoczywa
dzi$ przede wszystkum w regkach nadawcéw medialnych. Nie sa od tej odpo-
wiedzialnosci zwolnione rodzina, szkola, stowarzyszenia, koS$cioty, cale
spoleczenstwo. Dzi§ coraz czescie] mowi sig o koncepcji kompetencji me-
dialnej, ktora bylaby ,,[...] umiejetnoscia nicodzowna dla aktywnego i1 twor-
czego zycia jednostki w spoleczenstwie informacyjnym, do rozwiazywania
probleméw zwiazanych z mediami. Zawiera si¢ w niej wiedza, do§wiadczenie
i wola do pozytywnego dzialania”'' Owa kompetencja przejawia si¢ m.in.
w znajomosci technologii medidow, ich organizacji 1 sposobach dziatania;
w znajomosci jezyka mediow; w odroznianiu Swiata wirtualnego od $wiata
rzeczywistego, w znajomosci intencji nadawcow medialnych, zwtaszcza ko-
mercyjnych; w dobrej znajomosci mechanizmoéw oddzialywania na odbiorcow,
o istnieniu manipulacji czy stosowanych zabiegach socjotechnicznych'?. Te
1 inne elementy zaliczane przez medioznawcéw do kompetencji medialne;j
zachowuja tozsamos¢ jednostki i sprzyjaja rozwojowi jej osobowosci.

Kompetencja medialna czy wspomniane ,,poznanie medialne” sa czyms
nieodzownym w ramach kompetencji zyciowych cztowieka, tym bardziej ze
wplyw mediéw na rodzing jest zréznicowany. Z jednej strony srodki spo-
tecznego przekazu przedstawiaja malzenstwo i zycie rodzinne z duza wraz-
liwoscia, realistycznie, podkreslajac takie wartosci, jak mito$¢, wiernos¢,

9 Por. J.J ¢ ¢ z e B, Rodzina w przestrzeni medialnej, ,,Roczniki Teologiczne” 53(2006),
z. 10, s. 204-207; M. D r o z d 7, Osoba i media. Personalistyczny paradygmat etyki mediow,
Tamoéw 2005, s. 17.

L. Dyczewski, Koniecznosé kompetencji medialnej w rodzinie, [W]: Rodzina,
dziecko, media, red. L. Dyczewski, Lublin 2005, s. 341.

12 pPor. tamze, s. 341-342.
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przebaczenie i dar z siebie samego dla najblizszych, takze w tych sytuacjach,
w ktérych ukazuja one niepowodzenia i rozczarowania, nieuniknione w zyciu
par malzenskich i rodzin — napigcia, konflikty, porazki, zte wybory 1 wy-
rzadzane krzywdy — ale staraja si¢ oddziela¢ dobro od zta, odréznia¢ praw-
dziwa milo$¢ od jej pozorow, podkresla¢ niezastapiona rolg rodziny jako
podstawowej komorki spolecznej. Z drugiej strony, rodzina t zycie rodzinne
sa czesto niewlasciwie przedstawiane w $rodkach spotecznego przekazu. Bez-
krytycznie mowi si¢ o niewierno$ci, wspolzyciu plciowym poza matzenstwem,
braku moralnej i duchowej wizji malzenskiego przymierza, natomiast wyraza
si¢ akceptacj¢ dla takich praktyk, jak rozwdd, antykoncepcja, aborcja czy
homoseksualizm®3

Czy w takiej sytuacji rodziny moga znajdowa¢ w mediach oparcie, zrédto
otuchy i inspiracji w trudzie budowania wspolnoty zycia 1 mito$ci, wpajania
mlodziezy zdrowych warto$ci moralnych, krzewienia kultury solidarnosci,
wolnosci i pokoju? Czy osoby pracujace w mediach zdaja sobie sprawe, ze
maja moralny obowiazek nie tylko na wszelkie sposoby pokrzepia¢, wspoma-
gac 1 wspiera¢ rodziny, ale takze kierowac si¢ madroscia, zdrowym rozsad-
kiem i uczciwoscia w sposobie prezentacji zagadnien dotyczacych plciowosci,
matzenstwa 1 zycia rodzinnego? Czy w przestrzeni medialnej, jaka jest wspot-
czesna cywilizacja, cztowiek ,,staje si¢ lepszy, duchowo dojrzalszy, bardziej
Swiadomy godnosci swego czlowieczenstwa, bardziej odpowiedzialny, bardzie;j
otwarty na drugich, zwlaszcza dla potrzebujacych, dla stabszych, bardziej
gotowy $wiadczyé i nie§¢ pomoc wszystkim”!'* Jaka warto$é ma rodzina dla
dzisiejszej cywilizacji i w opinii redagujacych wspolczesne czasopisma? Jakie
WZOry mezczyzny-meza-ojca oraz kobiety-zony-matki si¢ w nich ukazuje?

Na te pytania starali si¢ odpowiedzie¢ studenci Instytutu Nauk o Rodzinie
Katolickiego Uniwersytetu Lubelskiego Jana Pawla II. Przez trzy kolejne lata
formutowali swoje zdanie na temat polityki pro- czy antyrodzinnej w tzw.
kolorowych czasopismach: tygodnikach, dwutygodnikach czy miesigcznikach
wydawanych na rynku polskim.

13 Por. Media w rodzinie: ryzyko i bogactwo, nr 3, s. 13.
“Jan Pawet II, Encyklika Redemptor hominis, nr 15; por. takze Etvka w srodkach
spolecznego przekazu, nr 4.
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SWIAT KOLOROWYCH CZASOPISM

Polskie badania czytelnictwa (PBC) wskazuja, ze kolorowe czasopisma sg
nieodlacznym elementem wyposazenia kazdego domu czy mieszkania. Swiad-
cza o tym chociazby kilkudziesigciomilionowe naktady czasopism konsumenc-
kich (ponad 1700 tytutdéw) czy fakt, jaka droga docieraja one do rodzin:
odbiorca wigkszos$ci tych czasopism sa kobiety oraz mlode dziewczeta. We-
dlug danych Izby Wydawcow Prasy w 2005 roku w Polsce sprzedato si¢ acz-
nie 782,6 mln egzemplarzy konsumenckich magazynéw kolorowych (czyli
tych popularnych, nie liczac pism fachowych i branzowych). Ponadto prawa
konkurencyjnego rynku zmuszaja wydawcéw do niskich cen za wielostroni-
cowe magazyny 1 dolaczone do nich ,,gadzety”, zachecajace do kupna, badz
darmowego rozdawnictwa.

Miesigcznik ,,Press” (nr 12), wydawany przez Press Sp. z 0.0., prezentuje
analizy czytelnictwa pochodzace z badania realizowanego przez Millward-
Brown SMG/KRC na zlecenie PBC w okresie od kwietnia do wrzesnia 2007
roku. Pomiar dokonywany byl metoda wywiadu ankieterskiego przeprowa-
dzonego w domach respondentéw. Préba ogolnopolska 23 126 odpowiada
30 136 052 mieszkancom. Ponizsze tabele prezentuja czytelnictwo cyklu sezo-
nowego (CCS), a doktadnie to, jaka liczba os6b, wyrazona w procentach, czy-
tala lub przegladata tytul co najmniej raz w ciagu cyklu sezonowego (dla
tygodnikow — w ciagu ostatniego miesiaca, dla dwutygodnikéw — w ciagu
ostatnich trzech miesigcy, dla miesigcznikbw — w ciagu ostatnich szesciu
miesigcy).

Interesujace jest to, czego nie sposob nie zauwazy¢ w pierwszej chwili, ze
najwigksze i najbardziej dochodowe segmenty rynku prasowego w Polsce na-
leza do wydawcow z kapitalem zagranicznym. Patrzac na dane (miesigcznik
»Press” 2007, nr 12) o tacznym naktadzie tytutdéw w 2005 roku 1 przychody,
mozemy méwié o wielkiej czworce wydawcow. Tworza ja: Agora SA, Wy-
dawnictwo Bauer, Grupa Wydawnicza Polskapresse i Axel Springer Polska
(trzej wydawcy z kapitalem niemieckim i tylko jeden z polskim). Ma to
znaczenie, je$li chodzi o przyjmowanie stylu pracy, technik w przekazie
medialnym, a co najwazniejsze — ,kolportowanie” mysli na temat Zzycia,
malzenstwa czy rodziny odbiegajacych od tradycji, kultury czy wartosci
zakorzenionych w spoteczenstwie polskim.
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Tab. 1. Czytelnictwo tygodnikow w ciagu ostatniego miesiaca

Tytul Procejnt respondentow

czytajacych dany tytul
»Tele Tydzien” 38,32
,,Zycie na Gorjco” 21,19
»Pani Domu” 18,62
,,Chwila dla Ciebie” 17,75
sPrzyjaciétka” 17,30
»Naj)” 16,45
»Tina” 15,19
»Wprost” 11,09
,Newsweek Polska” 10,86
,,Tele-Swiat” 10,09
,Gala” 9,79
,Polityka” 8,31
»10 & Owo” 6,95
»Przekré)” 4,67
»Gos¢ Niedzielny” 3,97
,»Przewodnik Katolicki” 0,86

Tab. 2. Czytelnictwo dwutygodnikéw w ciaggu ostatnich trzech miesigcy

Procent respondentéw
Tytut i
czytajacych dany tytul
~Z Zycia wzigte” 11,93
»Viva” 11,87
»Komputer Swiat” 9,04
»,Bravo” 6,45
,.Bravo Girl” 3,35

Jak wynika z tabeli 1, w badaniach nie uwzglednia si¢ licznych na rynku
rasowym tytuldw redagowanych przez srodki spotecznego przekazu nalezace
o Kosciola rzymskokatolickiego (wymieniono jedynie dwa tygodniki: ,,Goéé
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Niedzielny” i ,,Przewodnik Katolicki”). Jest to o tyle znamienne, iz troska
Kosciota powszechnego o rodzing — Ko$ciét domowy — jest jego podstawowa
misjq 1 — jak pisze Jan Pawel II w Liscie do Rodzin Gratissimam Sane w ro-
ku 1994 — droga Kosciota. Instytucja przeprowadzajaca badania usprawiedli-
wia tg sytuacje tym, ze opiera si¢ na tytutach tylko tych wydawcow, ktorzy
sa cztonkami Polskich Badan Czytelnictwa oraz naleza do Zwiazku Kontroli
Dystrybucji Prasy. Moze wigc warto, by wydawcy czasopism katolickich row-
niez wiaczyli si¢ w ten nurt badan i ukazali swa medialng sit¢. Brak tytutow
reprezentujacych katolicka mysl prorodzinna w przytoczonych wynikach badan
nie oznacza, ze studenci nie siggali po takie pisma, jak ,Milujcie sig”, ,,Wy-
chowawca”, ,Niedziela”, ,,W drodze”, ,,Tygodnik Powszechny”, , List”, ,,Maly
Go$é Niedzielny”, ,,Zrédto”

Tab. 3. Czytelnictwo miesigcznikéw w ciagu ostatnich szesciu miesigcy

Tytut Procgnt respondentow

czytajacych dany tytut
»Claudia” 14,29
»Twoj Styl” 13,43
,Olivia” 9,60
»Poradnik Domowy” 9,45
,,Swiat Kobiety” 7,46
sMamo to ja” 6,55
,,uroda” 4,06
,,Pani” 4,00
»Dziewczyna” 3,92
»Playboy” 3,71
»Dziecko” 3,61
»damo Zdrowie” 3,59
»1woje Dziecko” 3,55
wZdrowie” 2,93
-MdR Mam Dziecko” 2,87
,.Rodzice” 2,31
»Vita” 2,30
»M jak Mama” 1,01
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Warto zwrdci¢ uwage, iz tytuly miesiecznikéw sugerujace tematyke pro-
rodzinna, jak ,Mamo, to ja”, ,Dziecko”, , Twoje Dziecko”, ,,Magazyn dla
Rodzicow Mam Dziecko”, ,, Rodzice”, ,,M jak Mama”, charakteryzuja si¢ sta-
bym zainteresowaniem respondentéw w poréwnaniu z pozostalymi tytulami.

»ZA” CZY ,,PRZECIW” RODZINIE?

Charakterystyka wyszczegdlnionych w tabelach tytulow zostata dokonana
przez studentéw INoR na podstawie kilku kolejnych numeréw danego tytutu.
Nie sposob przedstawi¢ wszystkich opinii w niniejszym artykule, dlatego
zostaly tu zamieszczone wybrane komentarze oraz tytuly artykulow, ktore sa
ilustracja do koncowych ocen i wnioskéw w punkcie ,,Rodzina droga mass
mediéw” Kryterium oceny czasopism, jaka stosowali studenci, byla nauka
Magisterium Kosciola na temat malzenstwa i rodziny. W opiniach pojawiaja
si¢ zagadnienia istotne dla zycia i rozwoju rodziny, jak zycie, malzenstwo,
macierzynstwo, ojcostwo, zaptodnienie in vitro, aborcja, eutanazja, anty-
koncepcja, zwiazki partnerskie, rozwody, wspotzycie seksualne.

,,Zycie na Gorgco” (nr 43-46, 2004). Popularno$¢ tygodnik ten zawdzig-
cza ,,goracym’” newsom z zycia gwiazd, politykow, biznesmenow. Czgsto ma-
ja one charakter plotek i stabo sig komponuja z ,historiami prawdziwymi”,
ktére poprawiaja samopoczucie, ze innym jest gorzej lub sprowadzaja czy-
telnika do realiow zycia. To zdaje si¢ odpowiada¢ naturze czlowieka: naj-
pierw $wiat, za ktorym tesknie, a potem powro6t do $Swiata ,,mojego” W obu
tych §wiatach podejmuje si¢ tematy zwiazane z rodzing i matzenstwem i w
obu panuje swoisty chaos, jesli chodzi o system prezentowanych wartosci.
Wsrod porad, z ktdrymi spieszy redakcja, znajdziemy te ogolnodostepne, tzn.
zamieszczone w wielu innych kolorowych magazynach, dotyczace urody, mo-
dy, przepisow kulinarnych, urzadzania domu. Informacje na temat tabletek
hormonalnych, dyspozycyjnoéci seksualnej, zaptodnienia in vitro czy bez-
piecznego seksu sa czes$cig dziatlu ,,medycznego”

W tym ,,kolorowym chaosie” ludzi eleganckich, bogatych, wiecznie mtlo-
dych, niezaleznych, z sukcesem, stawnych jest jeszcze nmiejsce na powazne
spojrzenie na osoby starsze, ich do$wiadczenie i madros¢ zyciowg, oraz na
osoby chore i cierpiace. Rodzina jest wartoscia, ale odchodzaca w cien
wspolczesnej cywilizacji, szukajacej nowych perspektyw w ,zwigzkach”,
horoskopach, tarocie czy numerach sex-telefonéw umieszczonych na oktadce
tygodnika.
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»Pani Domu” (nr 32-33, 4.07.2003; nr 41, 16.10.2005; nr 42, 23.10.2005;
nr 43-44, 30.10.2005; nr 47, 27.11.2005). Tygodnik ogdélnopolski, przezna-
czony dla miodych kobiet w wieku okoto 20-35 lat, pracujacych oraz wycho-
wujacych dzieci. Sklada sig¢ z dzialéw: Aktualnosci, Moda i uroda, Reportaze,
Dieta i samopoczucie, Zdrowie, Znani i lubiani, Wychowanie, Kulinaria,
Rozrywka oraz Partnerstwo. Do stalych rubryk naleza m.in. Klinika Pani
domu, Pogotowie domowe czy Sprawy intymne. Czasopismo zawiera okoto
50 stron i1 kosztuje 1 zloty. Szczyci sig siedmioma milionami czytelniczek,
o czym informuje na stronie ze spisem tresci.

Problematyka $ciSle rodzinna, wbrew pierwszemu wrazZeniu, wystgpuje
w ,,Pani Domu”, w niewielkim zakresie. Na stronach czasopisma rzadko po-
jawia si¢ termin ,,rodzina”, jeszcze rzadziej za$ terminy ,,maz” czy ,,0jciec”
Czesto za$ w stosunku do mezczyzny, z ktorym kobieta zyje, uzywany jest
termin ,,partner” Bohaterki reportazy to rOwniez ,,nie-zony”, lecz najczesciej
rozwodki, kobiety samotnie wychowujace dzieci lub zyjace w zwiazkach nie-
formalnych, z prezentowanym mottem zyciowym: ,,do szczeScia papierek nie
jest potrzebny” (nr 47, s. 26-27).

Na lamach pisma spotykaja si¢ cenne rady w wychowaniu dzieci, milos§¢
do urodzonego dziecka, z zaptodnieniem in vitro 1 aborcja, ktéra nie prze-
szkadza kocha¢ innego dziecka.

W rubryce ,,Sprawy intymne” kobiety zachgcane sa do ogladania wspdlnie
z partnerem filmow pornograficznych, uzywania roznych gadzetow z sex-sho-
pow, onanizowania si¢. Anomalie seksualne, jak np. seks brutalny, prezento-
wane sa jako zbawienne dla zwiazku i warte wyprobowania (nr 41, s. 18-19).

Lansowanie takiego stosunku do wspdlzycia seksualnego w szczegdlny
sposob kioci si¢ z zamieszczona w ,,Pani Domu” rubryka: ,,Bég w dom, czyli
rozmowy z jezuita” Ksiadz dzieli si¢ w niej swoimi przemys$leniami na rézne
tematy: Swigto$¢, prawda w zyciu czlowieka, wewngtrzna pogoda ducha.
Autor tej rubryki stara si¢ skloni¢ czytelnikow do refleksji nad wilasnym
zyciem, podsuwa warte do rozwazenia mysli, np.: ,,Dobro — ziarno $wigto$ci
— jest w kazdym z nas. Mozemy o nim zapomnie¢ albo je pielegnowac”
(nr 43-44, s. 30). Taka rubryka moze stwarza¢ dla czytelnika wrazenie
swoistego imprimatur.

W ,Pani Domu” sg i inne pozytywne artykuty, jak np. o miltosci, ktora
potaczyta osoby niepetnosprawne (nr 43-44, s. 30-31), o rodzinie z Biestanu,
ktéra niedawno zamieszkata w Polsce (nr 42, s. 16-17), czy o matce opie-
kujgcej si¢ corka z zespolem Retta (nr 43-44, s. 22-23). Ucza one wrazli-
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woséci, otwieraja na problemy innych ludzi i sklaniaja do wdzigcznosci za
wlasne zycie 1 zdrowie.

»wPrzyjaciolka” (nr 42, 43, 47, 48, 2004). Tygodnik szeroko porusza pro-
blemy dotyczace rodziny: te natury moralnej, dotyczace wychowania dzieci,
jak i czysto praktyczne, np. ptacenie rachunkéw czy ubieganie si¢ o $wiad-
czenia emerytalne. Nie brak aktualnych ,,obrazéw” macierzynstwa, np. ,,ma-
cierzynstwo spoznione” (co dziesiate dziecko w Polsce rodzi kobieta, ktora
skonczyta 35 lat) czy ,,macierzynstwo zbyt ditugo trwajace”, wplywajace
negatywnie na relacje malzonkow z te$ciami.

Tygodnik zacheca do korzystania z wrozbiarstwa, magii 1 horoskopéw
ukazujac ich atrakcyjno$¢ i skutecznos¢ (w numerze 44 z 2005 roku artykut
tygodnia dotyczy ,.terapii szcze$cia zgodnie z ruchem planet”, a w numerze
45 z 2005 mamy taka zachetg dla rodzicow: ,,wychowuj dziecko zgodnie
z rytmem gwiazd”).

Wedhug czytelnikow tygodnika (nr 44 z 2005 roku) ,,Przyjacidtka” ,[...]
to raczej poradnik zdrowia, mody i urody” To ,gazeta rodzinna, wspolnie
z nig wychowujemy dzieci, prowadzimy dom” ,,Wiem, ze dzigki wam unik-
netam kilku powaznych bledow w wychowaniu corki. Za to md) maz zawsze
czyta wasze porady prawne i finansowe. Corka szaleje za kolorowymi kart-
kami mody i nowosciami na temat makijazu. Mamy wigc jeden tygodnik dla
calej rodziny” Zapewne niejednokrotnie tygodnik pelnil pomocna rolg
w informowaniu, wychowaniu czy w rozwiazywaniu trudnych spraw, szcze-
gblnie wobec ludzi, ktérzy nie maja dostgpu do innych zrodet poznania.

»lina” (nr 39, 2004; 40, 48, 49, 2005, nr 43-44, 2006). Tygodnik dla
kobiet — rozrywkowy, edukacyjny, interwencyjny, a takze pro- i antyrodzinny.
Interwencje dotycza réznych sytuacji rodzinnych, np. przemocy wsrod ro-
wieSnikow (nr 39), pozbawienia praw rodzicielskich (nr 40, s. 14-15),
edukacji seksualnej 1 wychowania do macierzynstwa (nr 48, s. 36). Inter-
wencje to takze promocja akcji charytatywnych, pomoc w dotarciu do poradni
specjalistycznych.

Przedstawiony w jednym z numeréw (48) temat pigknej mitosci Lance’a
Armstronga i Sheryl Crow, uwzgledniajacy rezygnacj¢ Lance’a z kariery
zawodowej, zakidca jednak to, ze ich zwiazek jest kohabitacyjny. Tygodnik
pozytywnie opiniuje tego rodzaju relacje: ,,ludzie, ktorzy nie sa matzenstwem,
zazwyczaj bardziej uwazaja na to, co robig 1 jak, dlatego nie wywotuja
zadnych skandali” (s. 28). To jedna z recept na ,,dobre matzenstwo”; inne to
zaptodnienie in vitro czy uzywanie srodkow antykoncepcyjnych.
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Wiele pozytywnych tresci dotyczy natomiast wychowania dzieci, autory-
tetow, wplywu mass mediéw na dojrzewanie mlodego czlowieka (nr 49,
s. 14-15). Numer specjalny — §wiateczny (12, 2005), pos§wigcony w catosci
pielegnacji 1 zywieniu dziecka od urodzenia do 6. roku zycia, porusza takze
tematyke dojrzalego ojcostwa. Zagadnienia poruszane w tym warto$ciowym
numerze koresponduja ze Swietem Bozego Narodzenia.

Czy ten tygodnik jest ostatecznie szansa czy zagrozeniem dla rodziny,
trudno jednoznacznie okres$li¢. Szukajac popularnosci sklania si¢ do wielu
rozwigzan w zyciu matzenskim i rodzinnym. Czy upowaznia to do umieszcze-
nia na okladce pisma takiej autoreklamy: ,Nowy numer 1 w Polsce”?

»Gala” w sposdb bezposrednt nie podejmuje tematyki rodziny. Jest
magazynem opisujacym zycie ludzi sceny, staw, biznesu, polityki, mody.
Propaguje specyficzny model kobiecosci. Kobieta tam przedstawiana szuka
przede wszystkim wlasne] przyjemnosci, dazy do zaspokajania swoich
potrzeb, poSwigca wiele czasu i uwagi swojemu wygladowi, ktory traktuje
jako autonomiczny cel zycia (np. nr 50, 2004: Feministka z fabryki snow).
Odrzuca ona rodzing pochodzenia jako represjonujaca jej potrzeby i nie
zamierza si¢ z nikim wigza¢ $cislej, bo ograniczytoby to jej wolnos¢ (nr 47,
2005: Nastepny prosze). Dziecko traktowane jest jako zaspokojenie wiasnych
potrzeb (nr 51-52, 2004: Kochany synek mamusi).

Czasopismo to lansuje model kultury indywidualnej kariery kobiety, a nie
model kultury rodziny (nr 47, 2005: Herbatka na Saharze). Moze to budzi¢
frustracje kobiet z typowych rodzin polskich, ktore sa stale poddawane probie
wierno$ci wlasnym przekonaniom i wyznawanym warto$ciom. Czesto nie mo-
ga one sprosta¢ kreowanemu w magazynie idealowi urody i kobiecosci, nie
mowiac o wygdérowanych potrzebach konsumpcyjnych (nr 47, 2005: Nielatwo
zy¢ z nadwagq). Kobiety prezentowane w ,,Gali” uwazaja, ze urodzenie dziec-
ka jest osobista sprawa matki, a dziecko — jej wlasnoscig (nr 47, 2005:
Depresja modelki, nr 51-52, 2004: Macierzynstwo mimo woli).

W stylu promowanym przez magazyn — przyjemnie i bez zobowigzan —
jest jednak miejsce na artykul po§wigcony odpowiedzialnemu ojcostwu,
o czym §$wiadczy opisana historia polskiego bramkarza, rezygnujacego
z waznego meczu na rzecz | komunii §w. swojego syna. Nie brak podobnych
elementéw w stalej rubryce magazynu: ,,Gala” + wywiad, cho¢ oczywiscie nie
zawsze sa tu takie historie, jak ta z Robertem Friedrichem. Czlonek zespotu
rockowego, ktory postugiwal si¢ satanistycznymi symbolami i ,,tonat w morzu
alkoholu”, w rodzinie odnalazt swoje powolanie — ojca i artysty Spiewajacego
o Bogu. Recepta na trwaly zwiazek, wedlug niego, to: kino, kwiaty, wstrze-



80 KS. JAROSLAW JECZEN

migzliwos$¢, czystos¢, niestosowanie antykoncepcji. Dzieci, zdaniem Frie-
dricha, to najpigkniejszy dar i blogostawienstwo od Boga. Dla ,,rownowagi”
magazyn drukuje historie¢ modelowej samotnej matki, ktora wychowuje czwor-
ke dzieci i wybiera komfortowe zycie w samotno$ci, bez meza. Znow zwy-
cieza cheé zaistnienia na rynku medialnym dla jak najwigkszej liczby czy-
telnikow oraz ekonomiczne wzgledy z reklama w tle. W tej sytuacji trudno
ocenié, jaki jest prawdziwy stosunek redakcji do matzenstwa i rodziny...

,G0s$¢ Niedzielny” (nr 46-49, 2005). Bogactwo tresci na temat malzefistwa
i rodziny wyplywa z katolickiego charakteru tygodnika. Podejmowane tematy
stuza poglebianiu nie tylko wiary czytelnikow, ale takze wiedzy o ich zyciu,
prawach i obowiazkach, systemie wyznawanych wartosSci, dialogu ze Swiatem
reprezentowanym przez osoby innej religii czy innego Swiatopogladu. Arty-
kuly dotyczace waznych zyciowych kwestii opieraja si¢ na rzetelnej dyskusji,
wybrane zagadnienie caloSciowo ukazuje, np. zaptodnienie in vitro (nr 48:
ZamroZeni), aborcje¢ (nr 48: Zabijanie cierpien) czy badania prenatalne.
Poruszane sa takze kwestie spoleczne, jak polityka prorodzinna panstwa,
troska o najubozsze grupy spoteczne, opieka paliatywna, migracja zarobkowa
i sytuacja rodzin dotknigtych ta migracja, zagrozenia sektami, narkomanis,
alkoholizmem, mniejszosci seksualne.

»Bravo” (nr 10, 15, 23, 2004). Nastolatkowie, bo do nich kierowane jest
pismo, nie znajda w nim zbyt wielu obrazéw ukazujacych rodzing jako
istotna warto§¢ dla kazdego czlowieka w kazdym wieku. Stowo ,,rodzina”
pojawia si¢ w kontekScie narzekania na trudne relacje rodzic—nastolatek
(nr 15: Szlaban za imprezowanie). Duzo wigcej miejsca magazyn poswigca
relacjom dziewczyna—chlopiec, a ilustruja je chociazby same tytuly artykutow,
czgsto nie podpisane zadnym imieniem i nazwiskiem: Boje sig, Ze moja przy-
jaciotka jest w ciqzy? (nr 23, s. 22), Czy tabletki antykoncepcyjne dzialajq juz
od pierwszego dnia? (nr 16, s. 22), Zalety i wady minipigutki (nr 15, s. 20),
Szkola podrywu (nr 23, s. 20-21), Flirt na imprezie (nr 10, s. 14-15), Jak jq
splawié w 7 dni... (nr 21, s. 8-9), Z rekami pod kolderkq (nr 21, s. 20), Seks
bez norm (nr 21, s. 22). Jaki cel przy$wieca redakcji tego magazynu? Na
pewno nie wychowanie do zycia w rodzinie i szacunku dla drugiej osoby.
Brawo? Na pewno nie!

»Claudia” (nr 4, 1999; 4, 2001; 4, 2002). Macierzynstwo i ojcostwo — to
warto$ci prezentowane w czasopiSmie w sposob pozytywny. Jesli chodzi
o malzenstwo, jest wiele artykutow o tym, jak si¢ przygotowaé do $lubu; ale
jest tu mowa tylko o przygotowaniu fizycznym, materialnym, nie ma nato-
miast wzmianki o wazno$ci przygotowania duchowego do tego wydarzenia.



RODZINA W MASS MEDIACH 81

Wprawdzie malzenstwo nie jest ukazywane w sposdb negatywny, ale brak
takze wyraznego pozytywnego nastawienia do zwiazku matzeniskiego. Przy-
kladem moze by¢ chociazby artykul na temat wspotzycia. Nie uzywa sig tu
stow ,,maz”, ,,zona” czy ,malzonkowie”, ale ,kochankowie”, ,partnerzy”
W ten sposOb czytajacy czuje niejakie przyzwolenie na wspdlzycie przed-
malzenskie czy nawet pozamalzenskie. Nie ma tutaj tez mowy o nierozer-
walno$ci malzenistwa. Przeciwnie, rozwody sa traktowane jako co$ zupeinie
normalnego, co moze by¢ rozwiazaniem problemow, jakie pojawia si¢ w matl-
zenstwie. Podane sa nawet porady, jak przeprowadzi¢ rozwod. Mozna tu takze
przeczyta¢ o tym, ze w Polsce notuje si¢ znacznie mniej rozwodéw niz
w innych krajach europejskich. Natomiast jako powod tego, ze jest ich mniej,
nie podaje si¢ wigkszego znaczenia zycia rodzinnego, ale strach, koszty
1 procesy ciagnace si¢ latami.

»IW0j Styl” (nr 1-5, 2003). Magazyn, jak wiele innych tego rodzaju,
prezentuje w sposOb chaotyczny takie warto$ci, jak zycie, macierzynstwo czy
malzenstwo: raz s3 czyms$ cennym, niewymienialnym, jedynym, innym razem
— na ,sprzedaz”, na pokaz, do wykorzystania przez innych. Idea bezinte-
resownego daru z siebie potrafi by¢ zamieniona na liczne (watpliwe, czy
prawdziwe) $wiadectwa o ,przejSciach”, ktore rozwijaja, zdradach, ktore sa
droga do pozadanych uniesien (nr 5: Prawo do uniesien, nr 4: Jak sobie
radzi¢ z rywalkq, nr 2: Jak kocha Romeo, nr 4: Historia z nie-moralem, nr 2:
Dziennik Polki). Praktycznie kazda przedstawiana kobieta jest rozwiedziona.

Magazyn jest ,,piewca” antykoncepcji i ,,prze§miewca” naturalnych metod
planowania rodziny czy nauczania Kos$ciola (nr 1: Polka w sypialni). Za
pomoca niezbyt wyszukanego jezyka i wielu erotycznych zdjg¢ zdecydowanie
promuje rewolucje seksualna prowadzaca do rozwigzlo$ci 1 hyperseksualizmu.
Jedno$¢ matzenska czy cieplo rodzinnego domu podsumowuje jeden z licz-
nych felietonéw nawotujacych do uwolnienia si¢ z ,,kieratu rodziny” na rzecz
rozwoju osobistego: ,,wpychanie do mlodych gltéow idei, ze nie ma nic waz-
niejszego od rodziny, jest szkodliwe” (nr 4: Swieta sprawa).

sMamo, to ja” (nr 1, nr 2, nr 6, 2004). Miesigcznik ten wychodzi na-
przeciw rodzinie, stwarzajac jej mozliwie plynne przejscie drogi, jaka jest
rodzicielstwo. Towarzyszy rodzicom od momentu podjecia decyzji o dziecku
— poprzez przygotowanie si¢ do tego, okres cigzy, pordd, jak i w pozniejszym
okresie, gdy dziecko dorasta. Duza zaleta jest grono zaufanych specjalistow
wspolpracujacych z gazeta i konsultacje, jakich udzielaja autorom poszcze-
gélnych artykutoéw, a tytuly naukowe przed ich nazwiskami stwarzaja wigksza
pewno$¢ co do stlusznosci udzielanych rad.
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Ojcostwo jest przedstawione tutaj jako jedna z najwyzszych wartosci,
Powstal nawet specjalny dodatek pt. ,Tato, to ja”, opisujacy problemy
i rado$ci wynikajace z ojcostwa.

Miesiecznik podkresla warto$¢ zycia, macierzynstwa, ojcostwa, malzen-
stwa, laczac zawarto§¢ merytoryczna pisma — cechujaca si¢ wysokim stopniem
profesjonalizmu — z ciepla szata graficzna, ktdrej symbolem jest uSmiechnigta
twarz dziecka.

»Zdrowie” (nr 3, 4, 11 1 12, 2004). Wybrane zagadnienia prorodzinne
podejmowane w tym pi$mie to: zdrowie i wychowanie dziecka, zdrowie fi-
zyczne 1 psychiczne rodziny, porady domowe, wartosci jednoczace rodzine,
pielegnacja relacji matzenskich, kobieco$¢ i meskos¢ w aspekcie fizycznym
i psychicznym. Dla wszechobecnej ,,yéwnowagi” prezentowane sa takze arty-
kuty kreujace $wiatopoglad zgodnie z tendencjami ,,krzykliwych srodowisk”,
nowe wzorce relacji poza matlzenskich (nr 11: 13 sekretow meskiej natury,
s. 54-56), oryginalne i atrakcyjne sposoby wspotzycia seksualnego, jak seks
w miejscach publicznych (nr 4: Byle nie w #0zku, s. 64-66), ,,dobrodziejstwa”
antykoncepcji (nr 3: Nie zlap gum, s. 72-74). To, co pozytywne, miesza si¢
z tym, co watpliwe 1 negatywne dla relacji matzenskich i rodzinnych. Brakuje
chyba w tym miesigczniku myslenia o zdrowiu w kategoriach zdrowia moral-
nego 1 duchowego czlonkdéw rodziny.

RODZINA DROGA MASS MEDIOW

W nowoczesnym i demokratycznym spoteczenstwie obowigzuje z jednej
strony zasada wolnoSci slowa, wolny konkurencyjny rynek medialny, teorie
socjotechniczne, strategie marketingowe, swoboda dzialania, z ktorej ko-
rzystaja podmioty medialne, z drugiej za$§ strony jest rodzina i rozwoj
indywidualny kazdego czlowieka, ktore sa warto§ciami najcenniejszymi. ,,Oso-
ba ludzka i wspdlnota ludzka sa celem i miarg stosowania srodkow spolecz-
nego przekazu; komunikacja musi przebiega¢ od osoby do osoby i stuzyé¢
integralnemu rozwojowi 0s6b”!> Wspélczesne mass media zdaja sig¢ nie
uwzglednia¢ do konca tego postulatu Magisterium Kosciota. Lansowany przez
nie styl zycia, co dokumentuja przyktadowe wypowiedzi studentéw, ukierun-

'S Etyka w $rodkach spolecznego przekazu, nr 21; por. Jan P awet I, Oredzie na
XXXIX Swiatowy Dzien Srodkéw Spotecznego Przekazu: W sluzbie wzajemnego zrozumienia
miedzy narodami, 2005, ,L’Osservatore Romano” (wyd. pol.) 2005, nr 3, s. 4,
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kowuje czlowieka na konsumizm. ,,Mie¢” stanowi zasade udanego zycia. Styl
zycia ukierunkowuje wowczas czlowieka na przemiane do zdobywania i kon-
sumowania. Media ucza, najogolniej biorac, wartoSciowania utylitarnego. Jest
to utylitaryzm w dziedzinie moralnosci'® , Utylitaryzm — to cywilizacja
skutku, uzycia — cywilizacja rzeczy, a nie 0sob, cywilizacja, w ktorej csoby
staja si¢ przedmiotem uzycia. Tak wigc na gruncie cywilizacji uzycia kobieta
bywa przedmiotem dla mezczyzny. Dzieci staja si¢ przeszkoda dla rodzi-
cow”!”  Wspolczesne media wykazuja skionno§é do mierzenia sukcesu
wedhug kryterium zysku, co pokazuja opinie studentéw INoR. Magazyny
hotduja zasadzie popularnosci i jak najwigkszej czytelnosci, co przekladaja
nad jakos¢. Tworcy nie ograniczaja si¢ do rozpoznawania autentycznych
potrzeb odbiorcy i odpowiadania na nie, ale rozbudzajg jeszcze sztuczne
potrzeby 1 tworza nowe konsumpcyjne wzorce.

Ponadto $rodki spolecznego komunikowania proponuja cztowiekowi za-
checajaca perspektywe przysztoSci, wypeiniona wirtual>ymi i tatwymi
warto$ciami. Prezentowane jako krok ku wigkszej niezalezno$ci i ku wy-
zwoleniu od zasad, staja si¢ iluzja chetnie przyjmowana przez srodowisko
odbiorcéw. Swiadcza o tym prezentowane wyniki PBC. Uleganie za$ zafal-
szowanemu modelowi zycia doprowadza cztowieka do ucieczki od realizmu
w Swiat pozoroéw i1 pseudowartosci kuszacych atrakcyjnoscia tresci. Rosnie
w ten sposob piramida konsumpcyjnego stylu zycia, w ktérym kto§ ciagle
sugeruje, jak czlowiek ma zy¢, jak dziatac, jak mieszkac, jakimi rzeczami sig
otaczaé, co jesé itd. Od mediéw czlowiek otrzymuje przepis na zycie!

Obok konsumpcyjnego stylu zycia media proponuja czlowiekowi styl lu-
dyczny, dostarczajac mu w nadmiarze masowej rozrywki i zabawy, ktdra
moze sta¢ si¢ warto$cia sama w sobie, przestaniajaca inne wartosci. Ponadto
srodki spotecznego przekazu, jak ukazuja cytowane wyzej opinie, gloryfikuja
wolnos¢ w zyciu seksualnym 1 podnosza ja do rangi absolutu. Oznacza to
brak barier w jakimkolwiek postgpowaniu wobec drugiego czlowieka w ob-
szarze doznan cielesnych.

' T.R e r o 1, Zagrozenia ze strony srodkéw spolecznego komunikowania, [w]: Teologia
moralna wobec wspolczesnych zagrozen. Materialy ze spotkania naukowego Sekcji Polskich
Teologow Moralistow. Konstancin 7-9 czerwca 1998, red. J. Nagomy, A. Derdziuk, Lublin
1999, s. 75.

'7yan Pawet II, List do Rodzin, 1994, nr 13.

'8 Por. R e r o n, Zagrozenia ze strony Srodkow spolecznego komunikowania, s. 75.
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Podobny brak barier zauwaza si¢ w podejsciu do kwestii zycia. Media,
ukazujac ,,dobrodziejstwa” antykoncepcji, aborcji czy eutanazji, podsuwaja
czlowiekowi ide¢ panowania nad zyciem. Czlowiek sam moze by¢ zZrodlem
prawa moralnego, w tym takze prawa do zycia'®

Obok prezentowanej w $rodkach spotecznego przekazu cywilizacji mitosci,
dzieki czemu zjednuja sobie duza czes$¢ katolickiego spoleczenstwa w Polsce,
lansuje si¢ w nich cywilizacje $mierci’® Malo kto zwraca na to uwage,
czytajac np. o doSwiadczeniach na embrionach czy zaptodnieniu in vitro,
ktore nie jest tylko i wylacznie spetnieniem marzen rodzicOw o potomstwie,
jak chca media, ale dotyka to misterium zycia ludzkiego.

Obserwowane w kolorowych magazynach dazenie do objecia zasiggiem ko-
munikowanych tresci najliczniejszych grup odbiorcéw prowadzi do ujedno-
licenia poziomu tresci. Media dzialaja w imig¢ ,,wspolnego mianownika”, co
obniza jako$ciowo poziom zycia, poziom dyskusji na tematy ambitne, trudne
czy kontrowersyjne, zwalnia z mys$lenia; jednym stowem doprowadza do
uniformizacji kultury zycia.

Prasa nalezy do mediéw o wydtuzonym oddzialywaniu — nie ma w niej
tzw. ulotno$ci, charakterystycznej dla innych $§rodkéw spotecznego prze-
kazu?! Kontakt mlodego czlowieka czy rodzicéw z danym czasopismem
niekoniecznie musi by¢ przejsciowym epizodem. Odbiorca takie} prasy, jak
miesigczniki czy tygodniki czesto wraca do przeczytanych artykuiow,
atrakcyjnych zdjg¢ z pogranicza $wiata realnego i wirtualnego, reklam, czesto
o tresci erotycznej, skierowanej przeciw zyciu, czy gwarantujacych ,,wieczna
mtodo$¢” Ponadto prasa jest Srodkiem komunikacji interaktywnej, zacheca-
jacym do dialogu, polemiki, czego przykladem sa rubryki typu: ,Listy od
czytelnikow”, gdzie kazdy moze by¢ rzecznikiem pogladow, ktdre przypadty
mu do gustu. Oczywiscie prasa nie jest tu wyjatkiem. Dzi$ ,,super interak-
tywnym” medium jest Internet, gdzie w sposdb anonimowy, bez poczucia
odpowiedzialnoSci za siebie i innych, prezentuje si¢ wiasne, zmys$lone badz
nastawione na sensacjg¢ czy zysk poglady.

9 Por. J.K o w a | s k i, Wspélczesne wyzwania stawiane teologii moralnej, Czestochowa
1996, s. 171.

2 por. J. N a g 6rny, Miedzy , kulturq $mierci” a , kulturq Zycia” — wyzwania wspol-
czesnosci, [w]: Jan Pawel II, Evangelium vitae. Tekst i komentarze, red. T. Styczen, J. Nagorny,
Lublin 1997, s. 145.

2l Por. A. L e p a, Obraz kobiety w polskiej prasie, [W]: Rodzina, dziecko, media, s. 233;
t e n Z e, Pedagogia prasy, ,Mass Media” 1989, nr 1, s. 15-17.
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Przedstawione zagrozenia dla czlowieka i rodziny ze strony kolorowych
magazynow nie przestaniaja ich pozytywnej roli w ksztaltowaniu postaw,
rozwiazywaniu licznych probleméw, zachowaniu zdrowia, edukacji czy roz-
rywce. Niemniej z tym, co pozytywne, tacza one styl konsumpcyjny, ludycz-
ny, panowania nad zyciem. Nalezy wréci¢ do wyrazonego wczesniej przeko-
nania o potrzebie edukacji medialnej, poznania medialnego czy kompetencji
medialnej. Nie ma innej drogi, jak tylko wlasciwe rozeznanie znakdéw czasu,
jakimi staly si¢ we wspolczesnej cywilizacji srodki spotecznego przekazu.
Czlowiek — tak jak niegdys, tak i dzi§ — ,,nie moze zagubi¢ wlasciwego sobie
miejsca wsréd tego Swiata, ktéry sam uksztattowal”??. Przez analogie do
stwierdzenia Jana Pawla II w encyklice Redemptor hominis, iz ,,cztowiek jest
droga Kosciola”, mozna powiedzie¢, ze jest takze — i winien by¢ — droga
wspolczesnych Srodkéw masowego przekazu, a jesli czlowiek, to i rodzina,
ktora posréd drog, jakimi kroczy czlowiek, jest najwazniejsza. Aby tego
przestania strzec 1 jednoczesnie dawa¢ mu $Swiadectwo, potrzeba twodrczego
zaangazowania wszystkich podmiotéw w przestrzeni medialnej, w tym takze
ludzi nauki, ktérzy systematycznie podejmowaé beda szeroko zakrojone
profesjonalne badania — nie tylko nad wplywem prasy na rodzing, ale
w ogodle medidow — zardwno z pozycji socjologii, pedagogiki czy antropologii
mass mediow.
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THE FAMILY IN MASS MEDIA
STUDENTS’ OF THE INSTITUTE OF FAMILY STUDIES OPINIONS
ABOUT POLISH PERIODICALS

Summary

The people who work for the media and also the people who benefit form their work
should feel the special responsibility for each media message, especially the one related to the
basic community constituted in society by the family. The decree about the means of
communicating ideas Inter mirifica, stresses the fact that ,,in order to use these means properly,
there is a special need that the ones who use them know the basis of moral order and
introduce them into the life” (nr 4). In order to fulfil this direction of the Second Vatican
Council on the one hand a special media education for the family is needed, and on the other
the observation and assessment of mass media and the way they treat the family. The article
attempts to discuss two questions: the mass media in the family and the family in the mass
media. The latter was based on the students’ of The Institute of Family Studies observations.
In three successive years (2004-2007) they were forming their opinions on the pro-family or
anti-family politics in so called full-colour glossy periodicals: weekly magazines, fortnight
magazines or monthly magazines present on Polish market.

Translated by Pawel Kozlowski

Slowa kluczowe: rodzina, mass media, czasopisma, edukacja medialna.

Key words: family, mass media, periodicals, mass media education.



