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Paryz

L »U PROGU NOWEJ ERY”:
KOSCIOE A WZAJEMNE KOMUNIKOWANIE SIE

Dokument kluczowy dla duszpasterstwa srodkéw przekazu

Kosciél nie ma juz zastrzezen, gdy chodzi o poslugiwanie sie
srodkami elektronicznymi; $wiadczy o tym uruchomienie Radia
Watykanskiego na prosbe papieza Piusa XI przez samego Marco-
niego w roku 1931, jak tez oddanie do dyspozycji na video-kasecie
oraz w sieci Internetu ilustrowanego katalogu inskrypcji zdobig-
cych rekopisy przechowywane w Bibliotece watykanskiej.

Roéowniez w teologiczno-moralnej i spolecznej refleksji Koscio-
Ia znalazlo w tym stuleciu miejsce zagadnienie kina, radia i tele-
wizji, podobnie jak w swoim czasie pojawila sie tam kwestia
druku (pierwsza konstytucja: Inter multiplices z 1487), czy tez
prasy popularnej. Tradycja ta z calym swym malo znanym bo-
gactwem ! doprowadzila do ogloszenia na Soborze Watykanskim II
dekretu Inter mirifica (1963) o srodkach spolecznego przekazu.
Uwypukla sie w nim ich role jako narzedzi przeznaczonych do
uzywania zgodnie z porzgdkiem moralnosci, zwlaszcza w zakresie
ksztaltowania opinii publicznej i apostolatu. W praktyce Sobor
zaleca odpowiednia formacje zaréwmo producentéw, jak i uzyt-
kownikow, oraz ustanawia $§wiatowy dzien coroczny, majacy spo-
wodowa¢ pewne wyczulenie w tych kwestiach. Osiem lat potem
i po licznych konsultacjach ukazuje sie Communio et progressio
(1971) pod egida nowej Papieskiej Komisji Srodkéw Spolecznego
Przekazu. Ta instrukcja duszpasterska, opracowana na specjalne
polecenie Soboru, jawi sie faktycznie jako bardziej teologiczna
i pozytywna zarazem od dekretu soborowego. Stosuje sie w niej
w o wiele wiekszym zakresie jezyk wlasciwy dla mediéw maso-
wych, dochodzg tez do glosu rozwoéj spoteczno-kulturalny, jak i za-
gadnienia natury ekonomicznej, politycznej, narodowej lub mie-
dzynarodowej, podejmowane przez te Srodki. Zacheca si¢ kato-
likéw do podejmowania tych dzialan, jak tez do odpowiedniej for-
macji, niezbednej do podejmowania odpowiedzialno$ci zwigzane]

1 Okres siegajacy od poczatkéw do roku 1973 oméwil E. Barbagli SJ,
Communicazione, Comunione e Chiesa, Roma 1973. Okres wspéiczesny zob.
Les Médias, Textes des Eglises, wyd. przez grupe MEDIATHEC, dossier
Doc. Cath. 1990, ss. 463.
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z mediami, oraz do wspolpracy z zawodowcami. W koncu zas sie
stwierdza: ,Nasuwa sie tutaj trudne pytanie: czy stoimy u progu
rozpoczynajgcej sie epoki spolecznego przekazu” (nr 181).

Spotkanie z nowa epoka

Odpowiedz na powyzsze pytanie znajduje sie juz w samym ty-
tule dokumentu wienczacego 20-lecie Communio et progressio:
,,U progu nowej ery”’ (Aetatis novae — 1992) 2, Ta nowa instrukcja
podaje w wielkim skrécie teorig tego progu, poszerzajgc przy tym
perspektywe, albowiem Papieska Rada ds. Srodkéw Spolecznego
Przekazu, ktoéra wydala ten dokument, méwi juz nie o samych
$rodkach, lecz o ,,wzajemnym komunikowaniu sie ludzi” w ogol-
ncéci. Podejscie do tego zagadnienia jest tez bardziej praktyczne
i pastoralne: instrukcja ma sta¢ sie ,narzedziem pracy i zacheta”
(nr 1) ,,do glebszej refleksji nad problemami zwigzanymi z prze-
kazem spolecznym i stuzgcymi mu Srodkami i wykorzystania tej
refleksji w praktycznym dzialaniu i w realistycznych przedsie-
wzieciach” (nr 3). Dokument zostal wiec pomyslany jedynie jako
uzupeinienie (tylko 33 punkty) poprzedniej instrukeji (az 187
punktow), aktualizujgce w tym samym duchu jej tekst bedacy
tutaj odniesieniem teologicznym.

W czym zatem problematyka jest tu zbiezna? Chodzi przede
wszystkim o podanie — w sposéb wyraznie niedefinitywny (por.
nr 2) — odpowiedniej metody podejmowania przez Kosciol pro-
bleméw komunikacji. Uklad zapozycza tutaj klasyczny schemat:
widzie¢ — ocenia¢ — dziala¢. Wychodzi sie mianowicie od stwier-
dzenia dotyczgcego aktualnego kontekstu (I), nastepnie przypo-
mina sie¢ istotne zadania Srodkoéw spolecznego przekazu (II), nie
kryjgc krytycznej ich oceny oraz istniejacych wyzwan (III); to
z kolei pozwala okresli¢ wielkie priorytety duszpasterskie oraz
ukazaé¢ Srodki ich realizacji (IV); aby za$ podja¢ i wlasciwie wy-
korzysta¢ te S$rodki, niezbedne jest planowanie pracy duszpa-
sterskiej (V). Aneks podaje zatem wskazania dotyczace opraco-
I)vania planu duszpasterskiego w odniesieniu do komunikacji spo-
ecznej.

We Wstepie mowi sie o ,,przewrocie w dziedzinie spolecznego
przekazu”, spowodowanym nowg i niestychanie wielka rola, jaks
odgrywaja media ze specyficznym dla siebie jezykiem w calej
kulturze i w Zyciu spolecznym. Stosowane nowe technologie, po-
zwalajagce na wykorzystywanie roéznorodnych ,technik kompute-

2 Tekst polski w: L'Osservatore Romano 6 (1992) 50-59.
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rowych i cyfrowych”, umacniajg jeszcze bardziej ten przewrét.
Media nie sg juz srodkiem }gcznosci miedzy innymi opcjami, lecz
wyciskajg tak bardzo swe pietno na naszym mysleniu, na naszych
postawach 1 odniesieniach, ze ,,ludzkie do$wiadczenie jako takie
stalo si¢ w duzej mierze doswiadczeniem zdobytym za posred-
nictwem srodkow przekazu” (nr 2). ,,Potega srodkéw przekazu jest
tak wielka, ze (..): dla wielu rzeczywistoscig jest to, co $rodki
przekazu uznajg za rzeczywiste; wszystko, czemu nie poswiecajg
uwagi, wydaje sie pozbawione znaczenia” (nr 4). A tymczasem,
kto sprawuje piecze nad tymi wielkimi Srodkami przekazu i kto
je kontroluje, jezeli nie ludzie w nie inwestujgcy, ktérych sta¢ jest
na wydatki zwigzane z calg ich infrastrukturg i utrzymaniem,
a wiec panstwo oraz grupy ekonomiczne uzaleznione od sprzedaw-
coOw reklam? Mamy wiec dwa typy organizacji, z ktérych kazda
ma swe braki: rzagdowe ,,trzymanie reki” badz tez ideologia falszu-
ja czesto samg logike stuzby publicznej, gdy tymczasem sektor
prywatny sklania sie¢ do poswiecenia swej wlasnej odpowiedzial-
nosci publicznej ze wzgledu na przewidywane zyski i komercyjne
zadowolenie sprzedawcéw reklam.

Odnalezé¢ cel mediéw i wykorzystac je tworczo

Jakie jest pierwsze zadanie wiernych w tym kontekscie — we
wspélpracy oczywiscie z innymi wyznaniami i religiami — jezeli
nie ,,twércze ich wykorzystywanie” i ,,wprzeganie w stuzbe po-
wolania ludzkiego i transcendentnego wobec czlowieka” (nr 3)
oraz nie dopuszczanie do tego, by one mu szkodzily lub go nisz-
czyly, deformujgc rzeczywistos¢, badz tez zajmujac jej miejsce
czy tez miejsce wlasciwe relacjom interpersonalnym? Wzorem
i zrédlem w tym dziele jest komunikowanie sie samego Boga:
,W stowach i czynach Jezusa Slowo przynosi wyzwolenie i od-
kupienie calemu rodzajowi ludzkiemu. To z miloSci plyngce samo-
objawienie Boga, polgczone z odpowiedzig czlowieka plyngcg
z wiary, tworzy gleboki dialog” (nr 6).

Ten wlasnie dialog staje sie natchnieniem dla dialogu Kosciola
ze Swiatem wspolczesnym; zawiera w sobie takze wysilek zrozu-
mienia mediow, dostosowania przekazu swego oredzia do ich spe-
cyfiki i kultury oraz do podtrzymywania zdrowych relacji z oso-
bami za nie odpowiedzialnymi, co zaklada — rzecz jasna — umie-
jetnos$é wlasciwego odpowiadania na ich zgdania. Ilez mamy zatem
bodzcow sklaniajgcych do zglebiania antropologii oraz teologii ko-
munikacji, ktore ukazuja ewangelizacje jako role srodkéw prze-
kazu ,,w dgzeniu do rozwoju ludzi i ludzkiej spolecznosci” (nr 9),
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droga jednosci i solidarnosci, realnie przezywanych posrod ludzi.
Dotyczy to takze Kosciola, w ktéorym komunia, majaca swe zrodlo
w Trojcy Swigtej, moze byc konkretnie przezywana tylko pod wa-
runkiem, ze podstawowe prawo dialogu i informacji jest respek-
towane 1 faktyczme realizowane miedzy ochrzczonyrm a ich pa-
sterzami. Ta zas$ praktyka dokonuje si¢ réwniez przez ,,odpowie-
dzialne wykorzystanie Srodkéw przekazu” (nr 10), kiedy to wierni
realizuja swoja wolnos¢ wyrazu, nie czynigc przy tym jednak
z wlasnej opinii przedmiotu nacisku w przypadku réznicy doktry-
nalnej.

W ten oto sposob, zespalajac wlasne oredzie i najglebsze swoje
doswiadczenie w tej ,nowej strukturze” (nr 11) stworzonej przez
wspoélczesne srodki przekazu, Kosciél winien odnawia¢ wcigz swa
misje ewangelizacyjnag.

Realizacja tych wielkich zadan przechodzi przez wiele wyzwan
(numery 12—15). Krytyczna ocena faktu poslugiwania si¢ mediami
dokonuje sie za pomocg kryteriéw moralnych, ludzkich i chrzesci-
janskich, z uwzglednieniem ich natury i celu. Prowadzi zas do
odrzucenia ich monopolu przeciwnego sprawiedliwosci w poszuki-
waniu prawdy oraz do demaskowania manipulacji, ktéra uderza
bolesnie w godnosé osoby i wspélnot. Zmierza wreszcie do sku-
tecznego popierania prawa do komunikowania, zwlaszcza gdy cho-
dzi o najubozszych.

Harmonijne i poglebione uzywanie Srodkow

Jak sie to wszystko wyraza w pojeciach priorytetow duszpa-
sterskich? Z punktu widzenia swiata, sytuacja w tej dziedzinie
moze doprowadzi¢ do faworyzowania raczej tradycyjnych form
wyrazu (opowiadanie, teatr, taniec...) Zz mocnym odniesieniem oso-
bistym i popularnym, podobnie jak inne rodzaje komunikaciji,
w ktorych obywatele biorg ,,aktywny, samodzielny i odpowie-
dzialny” udzial (nr 16). Kosciél bedzie bral mocno do serca sprawe
tworzenia, utrzymywania 1 rozwijania wlasnych, specyficznie ka-
tolickich srodkéw i programéw spolecznego przekazu. ,,.Naleza do
nich: katolicka prasa 1 wydawnictwa, radiofonia i telewizja, biura
informacji i biura prasowe, instytucje i programy ksztalcenia
w zakresie przekazu spolecznego i badan nad srodkami przekazu,
wreszcie zwigzane z KosSciolem organizacje oséb pracujacych za-
wodowo w dziedzinie srodkéw przekazu”. Mowigc bardziej rady-
kalnie, problematyka zwigzana z mediami ,,winna stanowi¢ inte-
gralny element kazdego programu duszpasterskiego” (nr 17). Wy-
maga to — rzecz jasna — formacji ad hoc duszpasterzy i kaplanow

18



»U PROGU NOWEJ ERY"

(nr 18). Gdy chodzi o osoby zajmujgce sie profesjonalnie mediami,
prawdziwie odpowiedzialne za kulture, to réwniez im nalezy nies¢
pomoc, aby mogtly ,,wiedzie¢, co jest etycznie i moralnie godziwe,
i zgodnie z tym postepowac¢” (nr 19).

Wszystkich tych wymogéw nie da sie spelnié, jesli duszpa-
sterze nie bedg ich w pelni s§wiadomi i nie uznajg ich za priory-
tetowe posréd innych zadan — zgodnie z wlasnymi mozliwoscia-
mi. Istnieje zatem koniecznos¢ bardzo starannego ustalania oraz
regularnego rewidowania przy pomocy Ducha Swietego programu
duszpasterskiego w dziedzinie spolecznego przekazu, w $cisltym
powigzaniu z innymi pracami pastoralnymi (nr 21, 22). Wytyczne
do opracowywania takiego programu przez diecezje lub konferen-
cje episkopatu podaje Aneks. Nalezy przy tym przewidzie¢ dwa
czasy:

— faze poszukiwan, kiedy to radzac sie ekspertéw i poszu-
kujgc réznych wzorcéw programu duszpasterskiego zbiera sie nie-
odzowne informacje pozwalajgce na: a) ocene potrzeb oraz wyzna-
czenie obszaréw postlugiwania, wymagajacych szczegodlnej uwagi,
b) zestawienie odpowiednich metod oraz ocene ich skutecznosci,
¢) inwentaryzacje mozliwosci, technik i personelu dyspozycyjnego
wprost lub ubocznie;

— faze programowania, w ktérej konkretyzuje sie cele, usta-
wiajgc je w porzadku pierwszenstwa (priorytetéw) oraz uwzgled-
niajgc problem wychowania i badan, formacji duchowej i obec-
nosci duszpasterskiej, odniesien publicznych, wspoélpracy miedzy
pracownikami danego sektora oraz rozwoj ludow.

Skierowa¢ media na plaszczyzne komunikowania

Droge przebytg od czasow Communio et progressio mozna by
stresci¢ w dwaéch wielkich osiggnieciach:

— uswiadomienie sobie znaczenia komunikacji spolecznej i jej
srodkéw jako integralnego wymiaru wspétczesnego doswiadczenia
ludzkiego, a tym samym wszelkiej dzialalnosci duszpasterskiej
naszych czasow;

— akcent polozony na pilng koniecznos¢ ponownej refleks;ji
nad dzialalnoscig Kosciola oraz nadania jej nowych struktur w tym
,areopagu czaso6w wspoiczesnych” 3.

Niektére kwestie pozostaja jednak niejasne lub niedopowie-
dziane. Sam charakter tego dokumentu i jego swiadomie skromne

3 Wyrazenie z Redemptoris missio (nr 37), przytoczone w punkcie 1
Aetatis novae.
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rozrniary nie satysfakcjonuja zaréwno na polu analizy teologicz-
nej lub socjologicznej, jak tez na plaszczyinie organizacji prak-
tycznej. Jest to niewatpliwie ograniczenie typowe dla kazdego
poderc1a duszpastersklego tutaj jednak zdaje sie brakowa¢ przy-
na]mnle] kilku poje¢ kluczowych, ktore pozwohlyby przejsé z jed-
nej plaszczyzny na drugg z zachowaniem cigglosci i wlasnej spe-
cyfiki.

Zasadnicza niejasno$¢ wigze sie z brakiem wyraznego odroz-
nienia mediow od komunikacji. Aby bylo to wyrazniejsze, zwro6é-
my uwage na praktyke zawodowg. Media, jak sama ich nazwa
wskazuje, s3 jedynie Srodkami. To prawda Ze maja poza swym
zasiegiem i swa publicznoscig takze wlasny jezyk, wlasna struk-
ture i reprezentacje; krotko moéwige, przyczyniajg sie do tworze-
nia wlasnej kultury, w ramach ktorej realizuje sie komunikacja
spoleczna. Jednak formy i celéw wielkich rodzajéw komunikacji
(informacja, wartosciowanie, tworzenie odniesienn, wytwarzanie
réznych programéw) nie da sie sprowadzi¢ do medidw uzywanych
do ich wytworzenia i przekazywania, a tym bardziej do przeka-
zywanego oredzia, nie uwlaczajgc w niczym McLuhanowi. W rze-
czy samej bowiem media przedstawiajg jedynie Srodek dzialania
jeden posrod wielu. Zamiast lansowa¢ jakis dziennik, program czy
radio, zamiast drukowa¢ i wywieszaé afisze, konkretna organizacja
zdecyduje sie by¢ moze raczej na kontakt bezposredni, pocztowy
lub telefoniczny, z odnosnymi osobami; to samo dotyczy organizo-
wania pewnych wydarzen (kongresy, festiwale, konkursy, itd.)
wzglednie mecenatu czy patronatu nad okreslonymi inicjatywami
widowiskowymi. Wczeédniej czy pdzniej te dzialania, pozostajgce
w relacji z okreslong publicznoscig, bedag mogly byé¢ przekazane
za pomocg mediow. Jednak wewnetrzna logika i sposéb komuni-
kowania sie jednych i drugich sg zdecydowanie inne.

Ludzie odpowiedzialni i ich doradcy powinni zatem okresla¢
najpierw cele swego komunikowania sie, ustalaé wyraznie, kogo
z publicznosci majg na uwadze, a dopiero potem wybiera¢ srodki
odpowiednie do zrealizowania tychze celéw, uwzgledniajac przy
tym wlasne mozliwos$ci finansowe i organizacyjne. Zgodnie z ter-
minologia zawodows, uzyta w Aneksie Instrukcji, media sg tylko
jednym z mozliwych sposobéw realizowania pewnej ,,strategii”.
Tak wiec pierwszym elementem, jaki powinien zawieraé program
duszpasterski w dziedzinie spolecznego przekazu jest ,,calo$ciowa
prezentacja strategii w zakresie spolecznego przekazu, oparta na
wszechstronnej konsultacji, uwzglqdnla]a,ca wszystkie dziedziny
pestugi Kosciola, aktualne problemy i warunki” (nr 24).

W rzeczy samej, Instrukcja stara sie polgczyé analize kultu-
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rowg z wymiarem teologicznym i duszpasterskim z jednej strony,
z drugiej za$ z marketingiem, a czyni to z pragmatyzmem typo-
wym dla jego twércow, zwlaszcza amerykanskich. W ujeciu tym
na uwage zasluguje fakt odestania mediow na ich wlasne miejsce
(przede wszystkim masowe), chociaz ich pozorna potega fascynuje
i uzasadnia poniekad egzaltowanie sie nimi, badz tez ostrozne
podchodzenie do nich ludzi Kosciola — ze szkodg nawet dla po-
glebionego studium, niezbednego do przygotowania oredzia, ktore
mogloby byé w swej tresci i formie przekazane odpowiednio za
pomocg mediéw, albo tez wybrania innych drég dzialania. Zaleca-
jac zwrdcenie uwagi na problemy i warunki wspélczesne, Papieska
Rada wskazuje na to, iz nie powinno sie pomija¢ fazy wystuchiwa-
nia aspiracji oraz oczekiwan oséb i dokladnego studium ich oto-
czenia. Byloby zatem rzeczg wielce pczgdang opracowanie opera-
cyjnego vademecum do organizowania pracy w zakresie duszpa-
slerstwa komunikacji. Byloby réwniez rzeczg dobrg i pozyteczna,
gdyby sie¢ lepiej wyartykulowalo podstawy antropologiczne i teolo-
giczne tegoz duszpasterstwa, lgcznie z jego praktyka. Nalezy przy
tym ukaza¢ spdjnosé tego duszpasterstwa z wymogami Ewangelii,
a zarazem koniecznoé¢ ,nawrécenia”’, badz tez dostosowania nasta-
wienia komercjalnego, czy tez zwyczajnie instytucjonalnego, w kt6-
rym samo jego slownictwo zdradza jego pochodzenie wojskowe
(strategia, walka, tarcza, itd.), a ktérego metodologia, brana w spo-
s6b bezkrytyczny, moze doprowadzi¢ do wynaturzenia societas ty-
powej dla Kosciola. Wszystko to zmniejszaloby poniekad niebez-
pieczenstwa odrzucenia proponowanej ,,strategii’” przez niektérych
przynajmniej duszpasterzy lub ich wspdélpracownikéw, a to z tego
wzgledu, ze Kosciél nie powinien sie zajmowaé marketingiem, ani
uprawia¢ ,strategii komunikowania”, poniewaz nie ma niczego
na sprzedaz.

Ten ostatni argument ukazuje, by¢ moze, pewien niepokdj oséb
odpowiedzialnych, ktérym trudno jest si¢ zgodzié na cele, jakie
majg by¢ osiggniete, jak tez na srodki, ktére powinny by¢ stoso-
wane. Nie liczy sie on w kazdym badZz razie z jakimikolwiek
inwestycjami w dziedzinie komunikacji, podejmowanymi przez
innych ze wzgledu na ich instytucje, sprawy, czy postawy, jakie
popieraja. Nie uwzglednia wreszcie tego, Ze jezeli najlepsze dobra
sg darmowe, to trzeba je tak podawa¢, by ludzie wiedzieli, Ze one
faktycznie istnieja, uswiadamiali sobie cho¢ troche ich wartosc
i wiedzieli, gdzie mozna je zdoby¢ (por. Iz 55, 1-2). Zwlaszcza.
gdy sprzedawcy zludzen mnozg si¢ na peczki i Sciggajg danine
z opinii — takze katolickiej — wstrzgsanej kryzysami. Dlatego
wlasnie Papieska Rada ds. Rodziny zalecila na przyklad Kosciolom
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z okazji Miedzynarodowego Roku Rodziny ,,popiera¢ szerokg kam-
panie opinii publicznej na rzecz malzenstwa i rodziny”, zwlaszcza
w celu ,,poznania i ochrony praw rodziny w prawodastwie i poli-
tyce panstw’ 4.

To prawda, ze niektore zalecenia (niekiedy troche bezmyslne
albo tez interesowne) polyskujg blyskotliwymi obietnicami dusz-
pasterskimi, ale pod tym jednym warunkiem, Ze mianowicie zre-
widuje sie komunikacje Kosciola. A przeciez, skoro dobre ,,progra-
mowanie duszpasterskie” powinno sie zaczyna¢ od analizy tego,
co ma sie faktycznie przekaza¢, komu trzeba to przekazaé¢ oraz
drég najbardziej odpowiednich do realizacji tego celu, to jedna
ze specyifik Kosciola polega wlasnie na tym, ze jego oredzie —
w szerokim tego stowa znaczeniu — jak tez srodki stuzgce jego
przekazywaniu zespalajg sie, naturalnie i w sposéb nadprzyro-
dzony, z Osobg i Duchem Jezusa Chrystusa, Stowa Bozego, ktory
jest ,,Droga, Prawda i Zyciem”. Liturgia i sakramenty przedluzaja
te jednos$¢é w symbolice tajemnicy Wiary i czasu Kosciota 5. Wszy-
stkie inne sposoby komunikowania mogg by¢ zatem tylko czyms
drugorzednym wobec tego zywego Zrodla wspélnoty i komunii.
Nie oznacza to jednak, Ze mozna je lekcewazy¢, ani tez, ze daloby
sie traktowa¢ nadprzyrodzone natchnienie jako refleksje integru-
jaca naszg wizje czlowieka 1 jego celow z praktyka mediow, suge-
rowang marketingiem i menadzerstwem. Jezeli bowiem zabraknie
tego, co istotne, trzeba bedzie ubolewaé¢ razem z psalmista: ,Juz
nie wida¢ naszych znakéw i nie ma prorokéw!” (Ps 74, 9).

tlum. ks. Lucjan Balter SAC

4 Zalecenie to zawiera w sobie, ale i przekracza, relacje publiczne,
ukazane juz w Communio et progressio jako forma sluchania i wspodldzia-
lania na rzecz komunii: ,Niezaleznie od ustanowienia funkcji takiego
oficjalnego informatora trzeba jeszcze utworzyé warunki wymiany infor-
macji i pogladow, ktére by wszystkim ukazywaly prawdziwe oblicze Ko-
Sciola. Ponadto nalezy zapoznawaé wladze koscielne z aktualnymi reakcjami,
opinii i dezyteratami publicznosci. (...) W taki sposéb moze zaistnieé stala
wymiana mysli, w ktorej kazdy zarazem daje i otrzymuje” (nr 175).

5 Cyt. za Famille chrétienne z 30 grudnia 1993, s. 15.
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