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GLOSZENIE EWANGELII W EPOCE
SRODKOW MASOWEGO PRZEKAZU

1. Mass media stworzyly nowa kulture i nowe ,,wzorce zycia”

Zyjemy w czasach wielkiego przyspieszenia biegu historii.
W ciggu ostatnich pieédziesieciu lat bylismy swiadkami radykal-
nych przeman, ktére w przeszlos$ci potrzebowalyby dwa lub trzy
wieki dojrzewania. Odnosi sie to do wszystkich sektorow zycia
spolecznego: do nauki i techniki, polityki, religii, systeméw pro-
dukcyjnych, medycyny i chirurgii, transportu, itd. Jednakze naj-
bardziej czytelnym tego przykladem jest ewolucja srodkéw ma-
sowego przekazu. ,,Pierwszym «areopagiem» wspoélczesnym — pi-
sze Jan Pawel II w encyklice Redemptoris missio (nr 37c) — jest
Swiat srodkéw przekazu, ktéry jednoczy ludzkos§é¢ i czyni z niej,
jak to sie okres$la, «swiatowg wioske». Srodki spolecznego przekazu
osiggnely takie znaczenie, ze dla wielu sg gléwnym narzedziem
informacyjnym i formacyjnym, przewodnikiem i natchnieniem
w zachowaniach indywidualnych, rodzinnych, spotecznych. Przede
wszystkim nowe pokolenia wzrastajg w Swiecie uwarunkowanym
przez mass media”.

W tym kontekscie stawiamy sobie pytanie: w jaki spos6b po-
winno sie glosié Ewangelie w $wiecie coraz bardziej uzaleznionym
od srodkdéw masowego przekazu? Przede wszystkim nalezy sobie
uswiadomi¢ niektére podstawowe, charakterystyczne cechy tej
»kRultury mass medidw”, ktora obecnie ogarnia wszystkie ludy.

a) Powierzchowna i emocjonalna kultura stworzona przez media

Kazdego dnia bombardujg nas wiadomos$ci, oredzia, obrazy,
dzwieki. Jednoczesnie za$ obniza sie poziom ich wplywu na ludzi
oraz ich odbioru. Dla przykladu: trzydziesci lat temu pierwsze
filmy dokumentalne na temat ,,Glodu w $wiecie”, ukazujgce umie-

* Piero Gheddo, ur. w 1929 r. i wyswiecony na kaptana w 1953 r., na-
lezy do Papieskiego Instytutu Misji Zewnetrznych w Mediolanie. Jako
misjonarz i dziennikarz, na Soborze Watykanskim II byl ekspertem od
spraw misji. Przez diugi czas byl dyrektorem czasopism: Mondo e Missione,
Italia Missionaria oraz agencji wydawniczej: Asia News. Obecnie jest dy-
rektorem biura dokumentacyjnego wspomnianego Instytutu.
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rajgce dzieci, uderzaly, poruszaly i wstrzasaly. Dzisiaj nie budza
juz wrazenia: jesteSmy do tego zbyt przyzwyczajeni. Nasze zycie
jest powierzchowne 1 fragmentaryczne; nie ma juz w nim miejsca
na milczenie lub refleksje. Mlodzi chodzg po ulicach ze stuchaw-
kami w uszach, stuchajgc muzyki, ktéra po niejakim czasie oglupia
czlowieka; na dyskotekach towarzyszy zabawie piekielny halas,
ktéry obniza prog wrazliwosci; w wielu domach prostych ludzi
prawie wcale si¢ nie wylgcza telewizora lub radia (wedlug ostat-
nio przeprowadzonej ankiety, mlodziez wloska s$rednio spedza
przed telewizorem 4—5 godzin dziennie!). Znajdujemy sie w obli-
czu swoistego kawalkowania egzystencji: fragmenty wiadomosci,
nieustanne rozproszenie, zadna rozmowa nie jest dokonczona.

W czasie otwartego spotkania z kard. Martinim (18 marca
1992 r.) Montanelli méwilt: , Kosciét powinien zdecydowaé sie
na ekskomunikowanie telewizji, ktéra czyni czlowieka mniej ludz-
kim”. Bez watpienia, gloszenie Ewangelii w ,cywilizacji mass
medidw” jest trudne, ale na pewno jest mozliwe. Kazdy czas ma
swoje trudnosci, lecz zawierzenie mocy Ducha Swigtego nigdy nie
powinno gasng¢ w tym, kto ewangelizuje.

b) ,,Srodek jest oredzeim”

Jest to slynna formuta Mac Luhana, ktoéra oznacza, co naste-
puje: normalnie sie uwaza, ze oredzie mediow polega na ideach
i pojeciach przekazywanych za pomocg sléw; tymczasem polega
ono przede wszystkim na szczegdélnym jezyku, na uczuciach bu-
dzonych przez dziwieki, barwy i obrazy. Oredzie plynie z ,wi-
bracji”’, ktérag wywoluje transmisja (nazywanej w technicznym
jezyku ,,modulacja”).

Giorgio Licini, misjonarz z Papieskiego Instytutu Misji Ze-
wnetrznych, specjalista z tej dziedziny, moéwi: ,,Komunikacja jest
wywolywaniem wibracji, ulatwianiem kontaktu i poparcia. Ore-
dzie nie jest zawarte w przekazywanych ideach, lecz w wywoly-
wanym efekcie. Komunikacja srodkéw przekazu przechodzi przez
emocyjny skladnik osoby, a tg drogg wyciska swe znamie na ro-
zumowe]j sferze przekonan i zachowan. Wszystko to dokonuje sie
przy pomocy jezyka i tresci, typowych dla mediéw. Sposéb mo-
wienia w gazecie, radiu, kinie i telewizji jest bezposredni, syn-
tetyczny, wizualny, obrazowy, sugestywny, widowiskowy i do-
swiadczeniowy. Stuchacz, widz czy tez czytelnik, zostaje wcigg-
niety w pewien rytm i emocje. Nie staje przed gotowymi ideami
lub sposohami rozumowania, z ktérymi moégiby bardziej lub mniej
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sie zgadzaé. Docierajg do niego jedynie doswiadczenia, historie
i konkretne $wiadectwa’ 1.

Mass media na pierwszy plan wysuwajg czynniki emocjonalne,
widowiskowe, osobiste. Z tego plynie pewna nieufnos¢ nas, ludzi
Koéciola, w stosunku do wspélczesnych srodkéw przekazu. Nasza
szkola i studiowana przez nas teologia nauczyly nas nieufnosci
wobec sfery emocjonalnej. Tymczasem trzeba przelamac te nie-
ufnosé oraz nauczyé sie jezyka mediéw, ktéry dociera do osoby
bardziej drogg emocji anizeli rozumu (serce przed mozgiem!).

Zreszty, takze na plaszczyznie jezyka musi dokonaé sie pewne
nawrdcenie: my, chrzescijanie (zwlaszcza ksigza, siostry zakonne,
katecheci, intelektualisci), mamy tendencje do postugiwania sie
jezykiem ,klerykalnym”, technicznym, i to juz w stosunku do
poczagtkujgeych. Ilu to stéw bySmy musieli sie pozbyé¢, uzywajge
mediow: ikona, egzegeza, prezbiter i prezbiterium, homilia i homi-
letyka, eschatologia, katecheza, duszpasterstwo, dekanat, itd. Mass
media wolg jezyk latwy, bezposredni, konkretny, zrozumialy i lu-

dowy.
c) Media konkretyzujq i personalizujg oredzie

W dziennikarstwie (i w ogdle w mediach) nie odnoszg zadnego
skutku abstrakcyjne idee bgdz tez ogélne zasady. Podstawa dzien-
nikarstwa jest wiadomos$é, aktualnos$é, wydarzenie, osoby. ,,Czlo-
wieka interesuje czlowiek” — powiada Montanelli. Wspo6lczesne
Srodki przekazu na pierwszym miejscu stawiajg aktualne fakty,
widowiskowos¢, konkretne osoby z imieniem i nazwiskiem. My
za$ (zwlaszcza ksieza, lecz po czesci takze caly $wiat katolicki)
przejawiamy tendencje do abstrakcyjnego rozumowania, do ogol-
nych prawd, do dogmatycznych zasad i mgdrych cytatow. Nasze
koscielne przepowiadanie nie jest zbyt mocno zakotwiczone w zy-
ciu cztowieka, uprzywilejowuje teologie i rozumowanie, powat-
piewa w emocje (pietyzm, zlekcewazona poboznosé ludowa); cze-
sto odwoluje sie do dalekiej przeszlosci, ktéra nie ma zadnego
zwigzku z terazniejszoscig i dlatego, nie wywierajgc na nia zadnego
wplywu, nie jest interesujgca. Podobnie ma sie sprawa z zyciem
Chrystusa, z Jego przypowie$ciami i z cytatami biblijnymi, jesli
nie ukazuje sie jasnego ich zwigzku z zyciem dzisiejszego czlo-
wieka. Jezus mowil przeciez przez przypowiesci, ktére byly wziete
z codziennego zycia O6wczesnych ludzi, personalizujgc przy tym
oredzie oraz dotykajgc serca sluchaczy; my, chrzescijanie, w prze-

1 G. Licini, Mass media pulpito del Duemila, Mondo e Missione, kwie-
cien 1992,
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kazywaniu Ewangelii dzisiejszemu czlowiekowi za pomocg do-
stepnym nam srodkéw przekazu, postlugujemy sie jezykiem teo-
retycznym, teologicznym, ktéry wprowadza stuchacza lub czy-
telnika w stan obojetnosci.

Tak wiec gloszenie Ewangelii za pomocg mediéw musi przejsé
rOwniez przez proces personalizacji wartosci, winno bowiem prze-
kazywa¢ wiadomosci i tworzy¢é bohateréow. Jestem przekonany
(poniewaz mam na to konkretne dowody), ze we wdrazaniu mi-
osci oraz organizowaniu pomocy biednym, tredowatym, ludziom
Trzeciego Swiata, o wiele wiecej uczynily takie bohaterskie osoby,
jak Matka Teresa, Follereau, Marcello Candia, ojciec Piotr, Helder
Camara czy tysigce innych misjonarzy, ktérzy od czasu do czasu
wychodza na Swiatlo dzienne, jak ostatnio ojciec Vito Misuraca
z Rwandy, anizeli opublikowane przez nas niezliczone artykuly
i broszurki na temat ,,teclogii solidarnosci”. Teksty te mogg, bez
watpienia, z pozytkiem stuzyé formacji przywddcow i dzialtaczy,
lecz nie majg wiekszego wplywu na polu medidw.

Mam jednak wrazene, ze tworzeniu takich ,,bohaterow” sprze-
ciwia si¢ mocno tendencja dominujgca posréd katolikéw, ktérzy
wlasnie stronig od personalizacji i bohateréw. Wiele razy slysza-
tem, jak méwiono: wszyscy misjonarze sg jednakowi, dlaczego
wiec mielibysSmy wychwalaé¢ jednego, a nie drugiego? Takie rozu-
mowanie na polu medidw jest pozbawione rozsgdku. Media nie-
ustannie tworzg ,gwiazdoréw” w réznych dziedzinach: zaréwno
w kinie, jak tez telewizji, w rozrywece, sporcie i w modzie; kreujg
slynnych Spiewakoéw i aktoréw. Nawet w polityce, kulturze, nauce
i ekonomii wartosci sg przekazywane przez osoby, ktoére zyskaly
stawe lub ktére celowo uczyniono stawnymi. Nazywam ich ,,bo-
haterami negatywnymi”, poniewaz czesto brak w nich autentycz-
nych wartosci. My, ktérzy posiadamy ,,pozytywnych bohaterow”,
powiadamy, ze nie ma potrzeby dokonywa¢é¢ personalizacji, i dla-
tego w naszych gazetach i czasopismach wszystko staje sie jedng
wielkg marmoladg dobrych uczué¢ i rozumowan, ktére nie wy-
wierajg zadnego wplywu na czytelnikéw.

d) Media (za matym wyjgtkiem specjalistycznych
przeglgdéw) sq Scisle zwigzane z biznesem

Jest to rzecz nieunikniona. Czy mozna bowiem wyobrazié¢ sobie
jakas gazete lub telewizje, opartg na bezplatnej pracy lub na wo-
lontariacie? Giuseppe Zilli, tworca i zalozyciel aktualnej formutly

.....

tywie poslugiwania si¢ srodkami przekazu nalezy dostosowaé
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,,przemyslowg metode do potrzeb ewangelizacji”. To za$ pociaga
za sobg wyréwnywanie bilansu i dazenie do zysku, uzycie reklamy
handlowej, zastosowanie lepszej organizacji oraz technik marke-
tingu, dostosowanie sie do wymogoéw rynku, itd.

Nie da sie unikngé¢ pewnego kompromisu miedzy czystoscig
oredzia a egoizmem ,biznesu” i nalezy go zaakceptowaé¢ jako re-
gule gry, podobnie jak sig¢ akceptuje gloszenie Chrystusa naszymi
ubogimi slowami, ktore czasem Go wypaczaja i zdradzajg. W prze-
ciwnym razie gramy ludzi ,czystych”, lecz przestajemy moéwié
o ewangelizacyjnym wykorzystaniu srodkéw przekazu. Pewnego
razu kardynal Martini udzielil wywiadu ilustrowanemu tygodni-
kowi, ktéry opublikowal go na stronie, na ktorej znajdowalo sie
zdjecie pdlnagiej kobiety. Pewien proboszcz z Mediolanu powia-
domil o tym Arcybiskupa, ktéry mu odpowiedzial: ,Zobacz, to
zdjecie juz tam bylo i jeszcze nieraz znajdzie si¢ tam w przyszlosci.
Na szczeScie tym razem obok niego znajduje sie tekst, ktéory za-
prasza do spojrzenia w gore!”

Jesienig 1987 r. miedzynarodowa spdtka Dash (nazwa proszku
do prania) w ramach audycji telewizyjnej Fantastico-Lotteria di
Capodanno (,,Noworoczna Loteria”), prowadzonej przez Adriano
Celentano i transmitowanej w Rai-Uno, nadawala przez trzy
miesigce konkurs Missione Bontd (,,Misyjna Premia”). Jego za-
daniem bylo reklamowa¢ proszek Dash, a z uzyskanych pieniedzy
wybudowa¢ wielki kompleks szkolno-rekreacy]ny, zaproponowa-
ny przez misjonarza Adriano Bonfanti w Kenii i aprobowany
przez biskupa oraz autorytety miejscowe. Transmisja nadawala
kazdego tygodnia 15—16 milionom telewidzoéw pozytywne oredzie
(pomoc dzieciom afrykanskim) i ukazywala pozytywnq osobe (mi-
sjonarza). Predko jednak z katolickiego i misyjnego Swiata pod-
niosly sie ostre protesty przeciwko mieszaniu ze sobg misji i inte-
resOw oraz przeciwko ,,paternalizmowi” proszenia o pomoc, a nie
o oddanie sprawiedliwosci ubogim.

W zdarzeniu tym wyszlo wyraznie na jaw ideologiczne uprze-
dzenie katolickiego $wiata. Zalimy sie nieustannie, ze media za-
niedbujg misjonarzy i biednych Trzeciego $wiata, a kiedy wresz-
cie telewizja czyni z jednego misjonarza osobe sympatyczng i su-
gestywna, ktora dociera do milionéw telewidzéw (przy pomocy
naszych pisemek misyjnych docieramy do kilku zaledwie tysiecy
czytelnikow) natychmiast protestujemy i burzymy sie! Jes$li cho-
dzi o mnie, chcialbym, aby nie tylko Dash (poprzez »Misyjng
Premie”), ale sto 1nnych firm urzgdzalo konkursy Z premiami,
dotyczgce tematéw i os6b zwiazanych z misjami i solidarnoscia.
A moze wolimy, aby reklamowano wakacje na Wyspach Bahama
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lub sex tours w Bangkoku i by proponowano mlodziezy, jako wzor
do nasladowania, top model oraz yuppies rampanti?

Dowiedzialem si¢ z prasowego wydzialu Dash (poinformowano
mnie, poniewaz co$ napisalem na ten temat), ze zamierzano kon-
tynuowa¢ ,,Misyjng Premie”, proponujgc kazdego roku konkretny
przedmiot pomocy charytatywnym i spolecznym dzielom misjona-
rzy. Jednak zrezygnowano z tej inicjatywy z powodu krytyki
pochodzgcej od katolikéw. Nadal wiec reklamujg Srodek Dash,
lecz proponujg cele i osoby zupelie banalne. W liScie pisali
m. in.: ,,Dziekujemy za to, co ksigdz napisal, bronige — choc¢
krytycznie — naszej inicjatywy, lecz prosze sig nie ba¢, juz wiecej
nie bedzie sie méwilo o Dash polgczonym z misjonarzami”. Za-
pytuje: czy katolicy (oraz misjonarze), ktorzy w tak demonicznym
Swietle ukazywali ,,Misyjng Premie”, sg zadowoleni dzisiaj z ta-
kiego rezultatu?

Nie watpie, ze ktos chory na ideologie moze nawet powiedziec¢:
»Tak, jestem zadowolony”. Ale w takim razie, przepraszam, nie
mowmy juz wiecej o uzywaniu srodkéw masowego przekazu do
wyrabiania solidarnosci i do ewangelizacji. Usunmy sie do naszego
malego getta ludzi czystych i nadal lamentujmy nad dziennikarza-
mi, nad telewizjg, mediami i spétkami miedzynarodowymi.

2. Jak przekazywac¢ dzis ,,Dobra Nowing”

My, ktérzy mamy juz za sobg 50—60 lat zycia, zdajemy sobie
sprawe z trudnos$ci radykalnej przemiany, ktoérg media spowo-
dowaly w zyciu ludzi. Nie chodzi tu tylko o nowe srodki przeka-
zywania informacji (takie jak: kino, telewizja, video-kasety, trans-
misja satelitarna, itd.), lecz o ,,nowg kulture”, ktéra ,rodzi sie —
jak moéwi papiez Jan Pawel II w Redemptoris missio, 37c — bar-
dziej jeszcze anizeli z przekazywanych tresci, z samego faktu,
ze istniejg nowe sposoby przekazu z nowymi jezykami, nowymi
technikami, nowymi postawami psychologicznymi”. I zaraz potem
Papiez dodaje: ,,M6j poprzednik Pawel VI méwil, ze «rozdzwiek
miedzy Ewangelig a kulturg jest bez watpienia dramatem naszych
czasOw» (Evangelii nuntiandi, 20), i dziedzina $rodkéw przekazu
potwierdza w pelni ten osad”.

W adhortacji Christifideles laici (nr 44) Jan Pawel II stwier-
dza: ,,Szczegdlnie dzisiaj uprzywilejowang drogg prowadzacg do
tworzenia i przekazywania kultury sg $rodki spolecznego prze-
kazu. Takze Swiat sSrodkéw spotecznego przekazu... wyznacza nowe
granice misji Kosciola”. Innymi slowy, jako chrzescijanie jestesmy
dzis wezwani do ewangelizowania , kultury mass mediéw”: mamy
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nie tylko postugiwaé sie mediami jako narzedziami rozpowszech-
niania Ewangelii, lecz zwroéci¢ sie do ,kultury mediéw” w prze-
powiadaniu i ewangelizowaniu. Jakie s3 znamiona tej inkulturacji?
Na to pytanie — jak latwo to zrozumie¢ — mozna by odpowiada¢
szeroko, poniewaz zawiera ono wiele tematéw: religijne wiado-
mosci w gazetach, zaangazowanie Kosciola w mediach, formacja
i asystencja katolickim dzeinnikarzom, wspdlpraca rmedzy prasg
i radiem katolickim, wychowanie \merzqcych do postugiwania
sie $rodkami przekazu, itd. Ogranicze sie tu do niektérych za-
gadnien, co do ktérych mam juz pewne doswiadczenie, a ktére
dotyczg nauki, jaka plynie ze swiata mediéw dla dzisiejszego Ko-
$ciola w odniesieniu do jego dziela ewangelizacyjnego.

a) Przede wszystkim nalezy sobie uswiadomié, ze Kosciél po-
trzebuje prawdziwej ,rewolucji” w mentalnosci, strukturach,
ukierunkowaniu formacji i programach duszpasterskich: musi on
wiekszy akcent polozy¢ na srodki przekazu, ktére ,,dla wielu sg
glownym narzedziem informacyjnym i formacyjnym, przewodni-
kiem i natchnieniem w zachowaniach indywidualnych, rodzinnych,
spolecznych” (Redemptoris missio, 37c).

Trzeba powiedzieé¢, ze miedzy Kosciolem a ,,sSrodkami spotecz-
nego przekazu” istnieje od dawna swoista nieufno$¢ i niezrozu-
mienie. Od samego poczatku patrzono na gezete, kino, telewizje
czy teatr jako na rzeczywistoSci negatywne, antychrzescijanskie.
Wyjasnia to, dlaczego swiat katolicki niewiele sie zaangazowal na
tym polu: ,,«Areopag» ten zostal, by¢ moze, nieco zaniedbany —
czytamy jeszcze w Redemptoris missio, 37. — Na ogo6l uprzywi-
lejowane bywajg inne narzedzia ewangelicznego przepowiadania
1 formacji, podczas gdy sSrodki spolecznego przekazu pozostawia
sie inicjatywie jednostek czy malych grup, a do programu dusz-
pasterskiego wchodzg one tylko drugorzednie”.

Nalezy zatem iS¢ tu naprzeciw tradycji. Jeden z przykladow
dostarczajag nam instytuty misyjne, ktéore powinny by¢ otwarte
na te nowe formy i narzedzia przepowiadania. Jesli chodzi o Pa-
pieski Instytut Misji Zewmetrznych, mamy — jak sie zdaje —
przynajmniej setke doktorow teologii, Pisma swietego, literatury,
matematyki, medycyny, prawa, filozofii. Ale tylko trzech studio-
walo dziennikarstwo. Jesli sie proponuje inicjatywy dobroczynne,
dialog z niechrzescijanami czy promocje ludzks, latwo jest uzy-
skaé zgode i finanse. Gdy w gre wchodzi prasa i $rodki audio-
wizualne, zaczynajg sie watpliwosci; sadze, ze zwlaszcza dlatego,
iz nie rozumie sie¢ jeszcze dobrze relacji, jaka zachodzi miedzy
tymi inicjatywami a gloszeniem Ewangelii. Jesli zas potem prze-
chodzi sie od wspomnianego Instytutu (ktéry ma juz pewngs tra-
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dycje w dziedzinie prasowej) do zbadania meskich i zenskich zgro-
madzen zakonnych, sytuacja jeszcze sie pogarsza. Czy jest rzecza
mozliwg, by zgromadzenia te, majgc dziesigtki szkél, instytutow
dobroczynnych i osrodkéw religijnych, byly bierne w dziedzinie
wydawniczej lub mediéw masowych?

b) Cywilizacja medidw uczy nas, ze p1erwszym imperatywem
prowadzacych ewangelizacje jest przyciagngé i przykué¢ uwage
adresatow oredzia.

Jak mi sie zdaje, w przepowiadaniu i katechezie (a po czesci
takze w katolickiej publicystyce) nie przypisuje sie wiekszego
znaczenia temu imperatywowi. Rzeczg wazng dla gazety jest
sprzeda¢ i zacheci¢ do czytania. My za$ troszczymy sie przede
wszystkim o to, co mamy powiedzie¢ (lub napisaé¢), czyli o tresc
przekazu. Niech wiec nikogo nie dziwi to, ze potem nas nie rozu-
miejg, nie sg zainteresowani tym, co méwimy, i nie $ledzg nas
Z uwagg.

Logika ewangelizacji powinna byé wprost przeciwna: rzecza
najwazniejszg jest przekazaé oredzie interesujgce, godne uwagi,
w interesujacy sposob. Nalezy wiec najpierw zatroszczyé¢ sie o to,
by zwrdécili na nas uwage, a dopiero potem o to, co sie mowi.
Jesli bowiem ludzie nie zechcg nas postuchaé¢ lub przeczytaé,
wszystko bedzie bezuzyteczne.

Jest wiele technik komunikacyjnych, ktére nalezaloby tu
uwzgledni¢ (niektére z nich juz wskazalem przedtem), lecz wy-
daje mi sie, ze do tego, by skloni¢ kogo$ do czytania lub stuchania,
nalezy najpierw byé¢ autentycznym: moéwié i pisaé szczerze, wy-
razajgc takze wlasne watpliwosci i granice. Nie bgdzmy zatem
formalistami, nie okazujmy, jakbysmy mieli juz gotowe rozwigza-
nia wszystkich probleméw!

Wszyscy wcigz poszukujemy. Wiara jest dla nas $wiatlem
i przewodnikiem, lecz jak trudno jest zy¢ nig w konkretnych
sytuacjach! Autentycznosé oznacza tez: wzruszyé sig, nie ba¢ sie
utraty autorytetu, dostojenstwa lub cho¢by uroczystego pozoru.
Owszem, ksigdz jest ,,czlowiekiem sSwietosci”, ale takze czlowie-
kiem takim, jak inni. Nalezy zatem ,,personalizowac¢”, opowiada¢
historie z osobistego doswiadczenia, z ktéorymi mogliby utozsamiaé
sie takze stuchacze.

c) Wspolczesne media nie chcg byé anonimowe, lecz proponujg
spotkania z osobami, bohaterami.

Nawet spikerzy telewizyjni i dziennikarze, ktorzy czytaja wia-
domosci przygotowane przez redakcje lub wyslane przez agencje,
staraja sie nada¢ tekstowi jakis rys osobisty. Czynig to, gdyz
jako dobrzy dziennikarze wiedzg, ze oredzie zostanie przyjete
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wtedy, gdy nawigze sie kontakt miedzy przekazujacym i otrzy-
mujgcym wiadomos¢.

Autentycznosc i personalizacja jest z kolei mozliwa wtedy, gdy
mowa jest konkretna, a nie formalistyczna i stereotypowa. Kiedy
wspblczesny czlowiek stucha ludzi Kosciola, odnosi czesto wraze-
nie, jakoby shluchal znanej juz sobie plyty, ze chce si¢ go prze-
konaé¢ za wszelkg cene lub wychwalaé pocieszajagcymi stéwkami
(,,mitujmy sie”, ,,badzmy dobrzy”, ,,dazmy do zgody”), aby tylko
unikngé konkretnych probleméw, czy wskaza¢ na rozwigzania,
ktére moglyby pasowaé do wszystkich.

Niegdy$ moéwcy przyjmowali ton autorytatywny i paternali-
styczny, typowy dla kogos, kto wie, jak sie rzeczy majg, i komu
nalezy wylacznie zaufaé; dzisiaj za$ radzg sobie z tym niezle
przy pomocy madrych cytatow, powolujgc sie na Papieza, Ewan-
gelie, Sobor, Biblie (Hiob i Kohelet odbierajg ludziom nawet cheé¢
do walki). Jednakze ciggle znajdujemy sie na tej samej, co przed-
tem, plaszczyznie: religijnym przestaniom brakuje czesto bezpo-
$redniosci i autentycznos$ci. Tymczasem trzeba stangé obok dzi-
siejszego czlowieka i powiedzie¢ mu po bratersku: ,Popatrz, nie
tylko ty znajdujesz si¢ w takiej sytuacji. Takze ja, ksigdz, do-
$wiadczam takich samych, jak ty, probleméw, takich samych
watpliwosci, takich samych upadkéw. Nie mysl, ze jest mi latwo.
Wszystkim jest trudno. Ja sam poszukuje i usiluje sobie radzi¢
w taki oto sposdb. Sprébuj takze i ty”.

d) Wspblczesny przekaz informacji jest pelen usmiechu, ser-
deczny, czuly: uczy, by nie byé¢ szorstkim lub bezkompromiso-
wym w przekazywaniu mysli, lecz otwartym na dialog.

Prawda nie jest maczugg, ktérg mozna uderza¢ z silg po glo-
wach ludzi. My, chrzescijanie, powinniémy $swiadczy¢ o milosci
Boga, o Jego dobroci, milosierdziu i przebaczeniu. Oczywiscie,
w niektérych okolicznosciach trzeba z silg wskaza¢ prawde; nie
sagdzmy jednak, ze zdolamy nawrdci¢, gloszac tylko lub ukazujac
prawde, ktora nalezy zawsze przekazywaé z delikatnoscig i sza-
cunkiem, doceniajagc przy tym dobrg wole i dobre cechy ludzi.

Po Soborze Watykanskim II Kosciél wszedl w dialog ze swia-
tem, w ktérym jesteSmy powolani do odczytywania znakéw obec-
nosci i zamysléw Boga (por. KDK 11). Nawet ateizm nalezy wi-
dzie¢ jako znak, jako poszukiwanie wiary bardziej ewangeliczne]j
(por. KDK 21). Nie mozemy by¢ podobni do dawnych kaznodziejow
wielkopostnych, ktérzy grzmieli znad ambony, widzgc wszedzie
tylko grzechy i zdrady. Sw. Franciszek Salezy, patron dzienni-
karzy, mawial: , Wiecej dusz zdobedzie sie kropla miodu niz
beczky octu”. Na tym tez polega technika wspélczesnych Srodkow
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przekazu, ktére usilujg wychodzi¢ do czytelnika lub stuchacza
z sympatia, zaufaniem, serdecznoscig i z dialogiem. Wymiena
informacji lgczy sie zawsze ze ,,wzajemnoscig”: aby przekazaé
dana prawde, nie moge tylko i wylgcznie mowi¢, lecz musze takze
stucha¢, znak odpowiedz tego, do ktorego moéwie, zwrdci¢ uwage
na reakcje sluchacza lub czytelnika.

Ten, kto glosi Ewangelie, winien zawsze pamieta¢ o tym, ze
,2Duch Swigty jest rzeczywiscie nadrzednym podmiotem calej
misji koscielnej” (Redemptoris missio, 21). Nawrdcenie serca jest
dzielem Ducha. Wchodzimy tutaj w tajemnice duszy, ktérg na-
lezy uszanowaé¢. Gloszgcy Slowo Boze (misjonarz, kaznodzieja,
proboszcz, katecheta, kierownik duchowy, dziennikarz, czy pu-
blicysta) nie moze dazyé¢ do zastapienia dzialania Ducha Swietego
i stosowaé¢ przemocy (zar6wno psychologicznej, jak tez wyplywa-
jacej z jego autorytetu), aby doprowadzi¢ kogos do nawrdcenia.
Powinno sie uszanowa¢ droge kazdego czlowieka do Boga, ktora
musi on przejs¢ z absolutnej wolnosci, gdyz w przeciwnym razie
nie jest ona autentyczna. Niecierpliwo$é¢ tego, kto chcialby na-
tychmiast zobaczy¢ owoce swej pracy, sprzeciwia sie ,cierpli-

wosci Boga”, ktory umie czeka¢ na czas wlasciwy dla kazdego
cziowieka.

e) Wspoblczesne media dotykajg spraw aktualnych, wychodzag
od tego, czym ludzie 2yja, co widzg i slyszg. Takze w ewangelizacji
trzeba wyjs¢ od doswiadczenia prostego cztowieka, tak jak czynil
to Jezus (gdy przemawial w przypowiesciach).

Punktem wyjscia musi byé¢ czlowiek, a nie doktryna. Prze-
powiadanie nie polega na przekazaniu pewnych informacji na
temat Pisma $§wietego czy dogmatdéw, badz tez na przeprowadzaniu
mgdrych wywodow, lecz na doprowadzeniu osoby do spotkania
z Bogiem, na przekazywaniu zyciowego doswiadczenia, na wzywa-
niu do nawrécenia. Potem winno przyjs¢ takze pouczenie o obja-
wionych prawdach, lecz jest to mniej wazne od zycia. Moja babcia
Anna, ktéra wychowywala mnie w wierze, umiala na pamieé tylko
niewiele zdan z Ewagnelii, lecz wlasnie na nich potrafila oprzeé
cale swe zycie. Nie znala nic z teologii, lecz spotkala osobiscie
Boga. Czymze jest ewangelizacja, jesli nie doprowadzeniem czlo-
wieka do spotkania z Bogiem? Czymze jest przepowiadanie, jesli
nie zlozeniem Swiadectwa o tym, ze spotkalem Boga i ze wlasnie
to jest przyczyng mej radosci, pogody ducha i pokoju? Nalezy
zatem ukazywat zycie, rzeczywiste doswiadczenie, osoby, ktore
stang sie wzorem dla czlowieka (na tym wlasnie polega wielkie
,,odkrycie” Jana Pawla II: mnozenie wspdlczesnych $wigtych,
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ludzi $wieckich, ktorzy zyli tak, jak wszyscy inni, lecz mieli Boga
W sercu).

f) Wspoblczesny przekaz mysli — jak juz powiedzialem — wy-
woluje wibracje, przechodzi przez wzruszenie, aby nastepnie osigg-
naé rozumowe przyjecie prawdy.

Przepowiadanie Ewangelii winno obudzi¢ uczucie. Nie jest ono
rozumowaniem, lecz bodzcem do otwarcia si¢ na mitosé. Biskupi
japonscy pisali o ,,duszpasterstwie serca”, ktére najlepiej potrafi
przekona¢ lud o prawdach chrzescjianskich 2. Nalezy budzi¢ u ludzi
wzruszenie, jak to uczynil papiez Jan XXIII na Placu sw. Piotra
z okna swego apartamentu w noc ksiezycowsg, w owg noc, kiedy
zostal wybrany na papieza: ,Idzcie do domu i upewniajcie swoje
dzieci: méwecie im, ze mogg by¢ pewni Papieza”. Jeszcze dzisiaj
wielu ludzi pamiecta jego przemowienie wygloszone w owa noc
ksiezycows.

Gloszenie ,,Dobrej Nowiny” musi by¢ radosnym wydarzeniem,
musi niesé szczeScie, rado$¢ i wzruszenie. Nikt nie decyduje sie
nawré6cié z powodu pieknego i logicznego wywodu, ale czyni to
dlatego, ze laska Boza poruszyla jego serce. Ten, kto glosi Ewan-
gelie, powinien udowodni¢ swoim zyciem i wyrazem swej twarzy,
ze jest szczeSliwy ze spotkania z Panem. Istnieje nawrdcenie, ktére
wyraza sie nie tylko wewnetrznym, ale takze zewnetrznym wy-
gladem osoby: czystoscig, dobrocig, usSmiechem, pogoda na twarzy,
serdecznoscig, wdziecznoscig, uprzejmoscig, glosem, ktory daleki
jest od falsetu lub od nut sponad linii. Nie jest zatem wazne to, ze
ktos$ jest ladny lub brzydki; jest przeciez takze brzydota wzrusza-
jaca, ludzka, ktoéra przycigga bardziej, anizeli bezduszne piekno.
Swiety brat Lino z Parmy, kapucyn, nie mial z pewnoscig ladnego
wygladu twarzy, a nawet mozna by go nazwac brzydkim, a jednak
sam jego widok budzil wzruszenie, poniewaz promieniowala z nie-
go Swiatlo Swietosci, Boze swiatlo.

,, PO czterdziestu latach — powiedzial raz Vittorio Gassman —
cztowiek ma wyglad twarzy taki, na jaki zasluzyl, jakie sobie
uksztaltowal przez cale swe zycie. Jego twarz i cala posta¢ wy-
razaja glebie jego wnetrza”. I to jest prawda. Jesli kto$ je za duzo
1 lakomie, silg rzeczy zaczyna wygladaé¢ nieprzyjemnie; i jak
wowczas bedzie mogt sia¢ radosé oraz harmonie wiary? Jesli kto$
jest zbyt niespokojny i zatroskany o swojg przysztosé, albo skapy,
zazdrosny czy tez egoistyczny (a zatem wykazuje malg ufnosé
w Opatrznos¢ Boza), nabywa silg rzeczy wygladu drapieznego,
staje si¢ zamkniety, nadgsany, pesymistyczny.

2 Zob. co na ten temat pisze pewien misjonarz japonski, ojciec Pino
Cazzaniga, na lamach Mondo e Missione, pazdziernik 1977.
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Zewnetrzny wyglad ma dzi§ wielkie znaczenie w przekazywa-
niu informacji. Ludzie sg przyzwyczajeni do ogladania w tele-
wizji os6b przyjemnych, ktére dobrze moéwig, usmiechajg si¢ i sa
zadbane. W ktory$s poranek wielkanocny udalem sie do pewnego
kosciola mediolanskiego, aby odprawi¢ Msze $w. i spowiadac.
Zobaczylem tam mlodego ksiedza, skadingd bardzo dobrego ka-
plana i szlachetnego przyjaciela, ktory wszed! do kosciola zaspany,
z duzym zarostem, w sutannie niemilosiernie zmietoszonej, z wio-
sami nie obcinanymi — kto wie — moze od miesigca. Powie-
dzialem mu: ,,Przepraszam, ale dziS§ mamy przeciez glosi¢ Jezusa
zmartwychwstalego, nowe Zycie w Chrystusie, paschalng rados¢,
a ty przychodzisz do kosciola jak wloczega z ulicy?” Zmieszal
sie ogromme Tlumaczyl sie, ze poprzedniego wieczora poszed?
spa¢ pozno, ale zaraz potem ogolil sie i zmienil sutanne.

g) Mass media uzywaja jezyka prostego, jasnego, zrozumialego
dla wszystkich (moéwi sie, ze prawdziwa jednosé Wiloch jest dzielem
telewizji).

Przepowiadanie Chrystusa winno dokonywaé¢ sie przy pomocy
jezyka poetycko-prorockiego, a nie filozoficzno-teologicznego. Jesli
sie uzywa stéw lub poje¢, ktoére nie sg bezposrednio zrozumiale,
ludzie przestajg stucha¢. Sposdéb mowienia Jezusa w przypowie-
Sciach moze nam stuzyé¢ takze dzis jako przyklad.

Inng cechg przekazywania mysli jest krotkosé i zwieztose.
Przez czterdziesci lat kierowalem czasopismem Mondo e Missione
i mialem mozno$¢ zobaczyé calg tajemnice dziennikarstwa, ktore
ma coraz wieksze upodobanie w zwiezlych informacjach. W kiero-
wanym przeze mnie czasopismie ,,serwisy specjalne” (wktadki za-
wierajgce sprawozdania z podrézy lub poswiecone innym jedno-
litym tematom) zmniejszaly swa objetos¢ z 32 do 24, a nastepnie
do 20 i nawet 16 stron. Jako czlowiek starej generacji, zawsze
sprzeciwialem sie ograniczeniom miejsca, ale potem dalem sie
przekona¢ swym mlodym redaktorom. NauczyliSmy sie przekazy-
wacé rzecz syntetycznie, zmniejsza¢ teksty, obcinaé¢ zbedne szcze-
goly, zmiesci¢é na szesciu stronach to, co mialo przedtem stron
18 lub 20.

Tamze we Wloszech (jestem przekonany co do tego) musimy
powroci¢ do ,,pierwszego przepowiadania”, tzn. do przekazywania
istotnych tresci wiary. Poszukiwania teologiczne i egzegetyczne
pozostawmy specjalistom. Naszym obowigzkiem jest gloszenie
,Dobrej Nowiny”, wzywajac, jak sw. Piotr w Dziejach Apostol-
skich: ,Nawroccie sie¢ i uwierzcie w Ewangelie”. Rowniez we
Wloszech znajdujemy si¢ w ,misyjnej sytuacji pierwszej ewan-
gelizacji” Kiedy si¢ mowi: ,pierwsze przepowiadanie”, nie znaczy
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to tylko, ze po raz pierwszy glosi sie Chrystusa, ale ze takze trzeba
glosi¢ istotne wymogi zbawienia: wiare w Chrystusa, jedynego
Zbawiciela czlowieka i calej ludzkosci.

h) Wspoélczesne przekazywanie mys$li wymaga ogromnej pro-
stoty i zejscia na poziom prostego czlowieka, aby wejs¢ z nim
w dialog i spotkac¢ sie jak przyjaciel z przyjacielem.

Ewangelizacja jest dialogiem. Nalezy odbiurokratyzowa¢ i od-
klerykalizowaé¢ Kosciol, kotry jest — jak mawial Jan XXIIT —
,fontanng miasteczka, do ktérej wszyscy ida, aby zaczerpnaé¢ wo-
dy”. JesteSmy za bardzo formalistami, chcemy Kosciola zbyt zor-
ganizowanego i zaprogramowanego, podczas gdy przepowiadanie
jest samym zyciem, charyzmatem, fantazja, wolnoscig. W nie-
ktérych diecezjach nie da sie juz uczyni¢ niczego na polu ewan-
gelizacji, jeSli sie nie ma pozwolenia od tego czy owego i jesli
sie nie wlgcza w ,,program duszpasterski”.

Kardynal J. Ratzinger w konferencji wygloszonej w czasie
Mityngu w Rimini w 1991 r. (Una compagnia sempre reformanda)
twierdzil, ze obecna tendencja w Kosciele do mnozenia komi-
tetéw, planéw, instytucji kontrolnych czy urzedé6w ma negatywny
wplyw na ewangelizacje, poniewaz ,atmosfera staje sie ciezka
i duszna”. I dodal: ,Im wiecej aparatow konstruuiemy, chocby
byly one najnowoczesniejsze, tym mniej miejsca pozostaje Ducho-
wi Swietemu, tym mniej miejsca zostaje dla Pana i tym mniej
jest wolnosci. Uwazam, ze powinniSmy w tym wzgledzie, bez zad-
nych zastrzezen, zaczaé¢ robi¢ w Kosciele rachunek sumienia, kto6-
ry na wszystkich plaszczyznach mialby dos¢ konkretne konse-
kwencje oraz ni6siby ze sobg ablatio (eliminacje) pozwalajgcg na
nowo ukaza¢ autentyczne oblicze Kosciola. Moglaby ona nam
wszystkim przywrécié sens wolnosci i pomoglaby sie odnalezé we
wlasnym domu w sposob zupelnie nowy”.

1) Wspélczesne przekazywanie mysli uczy nas roli i znaczenia
milczenia. Wieloéé informacji czy bodzcow wskazuje bowiem na to,
ze bez odzyskania wlasciwego miejsca na refleksje i kontemplacje
nie jest mozliwe zycie prawdziwie ludzkie i chrzescijanskie.

Zechciejmy sie przyzwyczai¢ do ,milczenia” w naszym zyciu,
pozwélmy, by zamilk! telewizor czy gazeta, by ustaly pogawedki;
— jako kuracja psychologiczna, ale takze po to, by bardziej do-
ceni¢ Slowo oraz odzyska¢ wladze nad naszymi zdolno$ciami.
»Kultura mediéw” uczy zycia powierzchownego, niszczacego, zy-
cia z dnia na dzien i z chwili na chwile. Jest to wiec nieustanne

»przecenianie” wzbudzanego tylko na krotki czas szacunku wobec
wartosci trwalych i wiecznych.
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Nalezy poczynié w tym kierunku pewne kroki, wyrwac sie
z okowOw biezgcej chwili i rozproszenia. Je$li juz nie ,,ekskomu-
nikujemy” telewizji, to przynajmniej powinnisSmy bardzo nalegac
na ,wstrzemiezliwo$¢ od telewizji”, dajgc temu przyklad we
wiasnym zyciu osobistym i we wspolnotach zakonnych. Trzeba
uswiadamiaé ludzi, ze bez milczenia, bez medytacji, bez samotnosci
przezywanej z Bogiem nie ma zycia chrzescijanskiego. Co wiecej,
czlowiek staje sie wowczas mniej ludzki.

OczywiScie, takze i przede wszystkim my, ktoérzy glosimy
Ewangelig, powinniSmy umie¢ otoczyé sie milczeniem. Jak powie-
dziatl niegdys$ Heidegger: ,,Autentyczne stowo moze wyplynaé tylko
z milczenia”,

Czasy wspoélczesne, naznaczone srodkami masowego przekazu,
domagajg sie od Kosciola ,,kulturalnej rewolucji”. Nie chodzi
tutaj o male ,,przystosowania” czy ,,ulepszenia”, lecz o prawdziwg
,rewolucje”. Swiat laicki w tym przystosowamu sie do kultury
mediow poszedl o wiele dalej naprzéd niz my. Vittorio Messori
moéwil, ze swiat gazet i masowego przekazu nie idzie w parze
z duchem Chrystusa. To prowokujgce stwierdzenie kaze nam za-
stanowic¢ si¢ nad tym, jako trudno jest glosi¢ Ewangelie w d2151e]—
szym Swiecie i we wspolczesne] kulturze. W rzeczy samej, aby
dobrze glosi¢ Ewangelie i o niej swiadczy¢, Kosciél musi zmienié
w sobie bardzo wiele.

ttum. ks. Franciszek Mickiewicz SAC
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