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ROLA ETYCZNEGO WZORCA W MEDIACH

,Pierwszym «areopaglem» wspéOlczesnym jest Swiat Srodkow
masowego przekazu, ktory jednoczy ludzkosé i czyni z niej, jak
to sie okresla, «$wiatowa» wioske. Srodki spolecznego przekazu
osiggnely takie znaczenie, ze dla wielu s3 giéwnym narzedziem
informacyjnym i formacyjnym, przewodnikiem i natchnieniem
w zachowaniach indywidualnych, redzinnych, spolecznych”. W ten
sposob Jan Pawel II w encyklice Redemptoris missio (nr 37) przed-
stawia znaczenie medidéw masowych. Nie mozna temu zaprzeczy¢,
poniewaz media w powaznym stopniu wyznaczajg kierunek spo-
lecznego zycia. Z powodu nadmiaru informacji czlowiek nie ma
dzis wlasciwej orientacji. Media przekazujg tak wiele réznych
wiadomosci i propozycji, ze zwykly czlowiek nie za bardzo sie
w nich orientuje i czesto nie jest zdolny dokona¢ prawidlowego
wyboru L,

Osiemnastoletni licealista opisal dzisiejszg sytuacje w nastepu-
jacy spost¢b: ,,Trudno jest obecnie powiedzie¢, co jednoznacznie
jest prawdziwe lub falszywe. Powiekszyla sie gama mozliwosci.
Mowi sie: tysige ludzi, tysigc opinii. Jest to w zasadzie prawdziwe.
Jednak poglady jednego, ktéry, by¢ moze, nie jest ich pewien,
moga usprawiedliwi¢ tysigc innych ludzi. Mozna dzisiaj usltyszec
tak wiele réznych opinii i poglagdéw na jeden temat, a wszystkie
wydajg sie nam logiczne. Czlowiek czuje sie tak, jakby byl na
kolyszacym sie okrecie, ktéory kreci sie na wszystkie strony i za
kazdym razem grozi wywr6ceniem” 2. Z racji finansowych, na-
dawcy telewizyjni majg w swoich programach reklamy réznych
produktow, ktore sg prezentowane jako najlepsze i najtansze.
Przez to chcg obudzi¢ u telewidzéw sztuczne zapotrzebowanie na
proponowany artykul. Skutkiem roéinorodnych reklam jest jed-
nak to, ze u telewidzoéw gromadzi sie w pod$swiadomosci pragnie-
nie kupienia réznych artykutéow, o ktérych chyba w ogéle by nie
pomysleli. W ten sposdb spoleczenstwo staje sie spoleczenstwem

* JoZe Pudlelj, ur. w 1944 r., jest doktorem teologii moralnej i czlonkiem
redakcji stowenskiej wersji Communio.

1 Por. Thomas M. Gauli, Die Mediengesellschaft, w: R. Gohner (red.),
Die Gesellschaft fiir morgen, Miinchen-Ziirich 1993, s. 111.

2 E. Schockenhoff, Das umstrittene Gewissen, Eine theologische Grund-
legung, Mainz 1990, s. 25.
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konsumpcyjnym: pragnie mozliwie wiele zuzyé i skonsumowac.

Dzisiejszy czlowiek zatracil tez sens etyczny, poniewaz mass
media proponujg mu réznorodne wzorce migdzyludzkich kon-
taktow. Odbiorca relatywizuje wiec stopniowo n1e]ednq etyczng
norme, wedlug zasady to, co jest mozliwe, jest rowniez dozwo-
lone, tzn. to, co czyni w1ekszosc jest etycznie dobre, a to tylko
dlatego, ze czyni tak wlasnie wiekszosé. Wobec przekazywanych
scen gwaltu, w ostatnim czasie przede wszystkim z Bosni, telewi-
dzowie obojetniejg. Akty brutalnosci, ktére jeszcze niedawno ich
szokowaly, stajg sie czyms$ zwyczajnym. Przywykli juz do tego
i ogladaja je jako ciekawe opowiadania z dreszczykiem. Widzowie
zatracili wiec swiadomos$é tego, ze te wlasnie sceny ukazujg rze-
czywiste wydarzenia i ze to nie jest tylko ekran (film). Zbrodni,
o ktorych informuje telewizja, nie traktu]a juz jako rzeczywistosci,
ale jako srodek pobudzajacy ich w szarej codziennosci.

Mass media powinny przyczynia¢ sie do szerszej komunikacji
miedzy ludZmi, co jednak powoduje niekiedy efekt wrecz przeciw-
ny: Srodki masowego przekazu zamykajg ludzi w ich czterech
Scianach i zamiast zbliza¢, czynig ich sobie obcymi.

Naturalnie, media majg tez swojg pozytywng strone: umozli-
wiajg ustanowienie szerszej komunikacji miedzy ludZmi.

Przykladem wilasciwego komunikowania, wedlug nauki doku-
mentu Communio et progressio, jest Jezus Chrystus: On jest ,,do-
skonalym Glosicielem”. On pokazal, ze ', komunikowanie to co$
wiecej niz samo tylko przekazywanie idei... Prawdziwe komuni-
kowanie jest dawaniem siebie z milosci”. Mass media, dzialajace
w duchu takiej komunikacji, budujg nowe zwigzki miedzyludzkie
i ,tworzg niejako nowy jezyk, ktory pozwala ludziom lepiej sie
pozna¢ i latwiej zblizy¢ sie do siebie” (Communio et progressio 12).

1. Odpowiedzialno§é¢ dziennikarza

Do zadan $rodkéw masowego przekazu nalezy: informowanie,
wychowywanie i rozrywka. Musza to sobie u$wiadomié¢ dzienni-
karze, ktorzy w tych mediach kieruja si¢ do ludzi, aby ksztaltowac
swoja misje zgodnie z tymi zadaniami.

a) Informowanie
Ludzie majg prawo do informacji o tym, co dzieje sie¢ w $wie-

cie. Informacje, ktére otrzymuja odbiorcy, nie powinny by¢ za-
falszowane ani jednostronne, lecz tak obiektywne, jak to tylko
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jest mozliwe. Odbiorcy muszg mie¢ mozliwos¢ wlasnego wyrobie-
nia sobie wizji wydarzen w ojczyznie i w Swiecie. Obiektywnosé
polega nie na tym, ,,aby opisywa¢ rzeczy tak, jak sie to komus
wydaje i przez to méc je dowolnie naswietla¢ pod swoim katem,
lecz nad tym, aby rzeczywistos¢ opisywa¢ taka, jaka jest” 3. Przy
informowaniu nie wolno wyrzadza¢ przeciwnikowi Zzadnej nie-
sprawiedliwosci.

Zupelna obiektywnos$¢ jest jednak niemozliwa do osiggniecia,
poniewaz kazdy dziennikarz ma wlasny system wartosci, wedlug
ktorego dokonuje wyboru wiadomosci przekazywanych ustnie lub
na pismie. Na podstawie takiego wyboru informacji odbiorca two-
rzy swoje wyobrazenie o wydarzeniu. Wprawdzie dziennikarz nie
potrafi inaczej, musi on jednak broni¢ sie przed wszelkim mani-
pulowaniem odbiorcg, tzn. nie wolno mu falszowaé¢ faktow.

W dziennikarstwie jest wiele mozliwych sposobdéw manipulo-
wania. Przedstawiamy tu tylko niektére z nich 4.

Sugerowanie pewnych faktow

Wezmy przyklad z mlodego postsocjalistycznego panstwa, Sto-
wenii. Dziennik Delo zamiescil w 1993 r. kilka artykuléw o To-
warzystwie Filmowym VIBA w zwigzku ze zwracaniem (na szero-
kg skale jeszcze nie rozpowszechnionym) znacjonalizowanej wlas-
nosci bylym wlascicielom: stowenskiej prowincji zakonu jezuitdéw.
Chodzilo o kosciél sw. Jozefa z przynaleznymi do niego budyn-
kami. Autor artykulu w wyzej wymienionym dzienniku Delo
(20.07.93) stwierdzil miedzy innymi, ze ko$ciél sw. Jozefa nie
zostal konsekrowany i — jego zdaniem — jest ,,domem kultury”
oraz ,,obiektem naleznym slowenskiej kinematografii’”. To, ze ko-
Sciél nie zostal konsekrowany, odpowiada wprawdzie faktom, jed-
nak autor artykulu prébuje przy okazji zasugerowac czytelnikom
wniosek, Ze nalezy zatroszczy¢ sie o to, aby budynek nie zostal
przeznaczony do celdw sakralnych. Oczywiste jest, ze kosciot
zostal wybudowany dla celéw sakralnych (w przeciwnym razie
po co by go wznoszono?). Pozostaje wigc jedynie fakt, ze nie zostal
on jeszcze konsekrowany, ale to nie zmienia wcale celu tej swig-
tyni. Jest to jeden z przykladow, jak autor przytacza obiektywne
fakty i jednoczesnie prébuje przy pomocy sugestii wprowadzié
czytelnika w blad.

3 H. Rotter, Glaube und Handeln. Christliche Existenz unter den Anruf
Gottes, Innsbruck-Wien 1992, s, 291.

4 H. Biichele, Politik wider die Liige. Zur Ethik der Offentlichkeit,
Wien-Miinchen-Ziirich 1982, s. 24 nn.
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Zafalszowanie faktow

W wyzej wspomnianym artykule autor méwi o wlascicielach
kosciola sw. Jozefa i stwierdza, ze kosciél jest ,,wlasnoscig na-
rodu”, ktora zostala przekazana diecezji tylko do zarzadzania.
Autor prawdopodobnie przeczytal artykut, ktéry mowi o kosSciele
sw. Jozefa jako o slowenskim sanktuarium narodowym i utrzy-
muje teraz, ze kosSciél jest ,wlasnoscia” narodu. Z narodowego
sanktuarium uczynil wiec ,narodowg wlasnos¢”. (Na ten artykul
odpowiedzial prowincjal jezuitow, o. Lojze Bratina w artykule:
Nazwijmy kosciét kosciotlem — Delo, 31.07.93 — gdzie wytluma-
czyl czytelnikom cala prawdg).

Produkcja faktow

Chodzi o taki przypadek, gdy pragnie sie przy pomocy wszyst-
kich dostepnych srodkow zbudowaé mozliwie najbardziej swie-
tlany wizerunek jakiego$ znanego czlowieka. Niekiedy powierza
sig to zadanie calemu zespolowi fachowcow, ktérzy ,,budujg” obraz
takiej osobistosci. Byly prezydent USA, John Kenedy, mial wielki
sztab ludzi, ktérzy przygotowywali jego publiczne wystapienia.
Jego wspolpracownlk pisze w swoich Wspomnieniach, jak oni
wspoélnie przygotowywali zarty, cytaty, konkluzje. Publicznosé
miala wrazenie, ze wszystko bylo spontanicznym wyrazem jego
bogatej osobowosci; w rzeczywistosci zas wszystko bylo wczesniej
dokladnie przygotowane S.

Przenilczanie faktow

Za czasOw Stalina, przykladowo, przemilczana byla rola Troc-
kiego w Rewolucji Pazdziernikowej. Albo inny przyklad w socja-
listycznej Jugostawii 1 w innych panstwach realnego socjalizmu
mass media pomijaly milczeniem wydarzenia w Kosciele. Przeka-
zywaly informacje o wszystkim, co tylko mozliwe, niekiedy moé-
wily o sprawach zupelnie niewaznych, a zarazem wydarzenia
w obrebie Kosciola zupelnie przemilczaly. W ten sposob chciaty
ostabié, albo tez zupelnie zniszczy¢ wplyw KosSciola wedlug zasady:
,O czym sie oficjalnie nie mowi, tego nie ma”.

Ukrywanie faktéw

Psychologla gltebi uczy, ze czlowiek spycha do podswiado-
mosci rzeczy, ktore sg dla niego przykre. Dziennikarz w mediach

5 Por. tamze, s. 28.
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pomija ,rzeczy”, ktére sg dla ludzi nieprzyjemne i zmuszalyby ich
do wysilku na rzecz zmiany swojego sposobu zycia. Wiemy na
przyktad dobrze, co szkodzi srodowisku albo tez czlowiekowi, a mi-
mo to o tym sie milezy.

b) Wychowywanie

Mass media nie powinny przekazywa¢ jedynie informacji, lecz
takze wychowywa¢ odbiorce. Dziennikarze winni wiec nie tylko
zabiega¢ o popularnosé, lecz tak zestawia¢ programy, aby prowa-
dzily ludzi do moralnego dobra. Dziennikarze przewaznie dokonujg
wyboru wiadomosci, biorgc pod uwage aktualno$¢ wydarzenia 6.
Wydarzenie jest aktualne, jesli mialo miejsce niedawno i juz sie
zakonczylo. Zazwyczaj nikt nie informuje o dalszych skutkach
takich wydarzen. Przy aktualnych wiadomosciach wazne jest row-
niez to, czy osoba albo wydarzenie, o ktérym jest mowa, ma zna-
czenie polityczne albo gospodarcze.

Nastepnym kryterium wyboru informacji jest bliskos¢ wy-
darzen nie tylko w sensie geograficznym, lecz réwniez ze wzgledu
na konkretne interesy. Przewaznie informuje sie 0 wydarzeniach,
ktére dotykaja interesOw odbiorcéw. Ponadto dziennikarze maja
upodobanie do sytuacji konfliktowych i skandali, wzglednie do
zdarzen niekonwencjonalnych.

Dziennikarze muszg sie bowiem stara¢ wyrwaé odbiorce z jego
otepienia, ktére jest konsekwencjg zbyt wielu informacji, dzien-
nikarz powinien jednak stara¢ sie wyksztalcic w nim postawe
krytyczng. Mass media bardzo chetnie donoszg o aferach i skan-
dalach ze sfer ludzi wybitnych, jak réwniez o faktach brutalnych.
Jakze czesto pokazuje sie w calym $wiecie obrazy z okrutnymi
scenami z Bosni. W telewizji uporczywie kieruje sie kamere na
takie motywy, pokazujgc je przez dlugie chwile. Dziennikarze
poswiecajg natomiast zwyklemu czlowiekowi i jego troskom zbyt
malo uwagi, chetnie zas$ pokazujg bijatyki — jako wyraz ludzkiej
,,wartosci”.

Kazdy dziennikarz przy swoich informacjach powinien tym-
czasem dawaé pierwszenslwo upokorzonym i ciemiezonym, lu-
dziom znajdujgcym sie w potrzebie. Powinny go tez inspirowac
pozytywne wartosci ludzkie. Naturalnie, odpowiedzialni sg za to
przede wszystkim kierownicy programéw i audycji.

W mediach zazwyczaj tematyka religijna prezentowana jest

6 Por. M. Trauber, Alternativer Journalismus, w: W. Wunder (red.),
Medien zwischen Markt und Moral, s. 114.
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skromnie, poza moze transmisjami religijnych z ceremonii, reli-
gijnych imprez, uroczystosci albo polemik miedzy teologami. Zwy-
kle przewazajg w programie: uzycie, seks, brutalnosé¢ i skandale.
W ten sposéb wspolczesny czlowiek stopniowo zatraca swojag dusze
i pograza sie w bezsensie.

Szczegblnie przerazajaca jest sytuacja mlodziezy i dzieci. Sg
one wychowywane przez telewizje. , Dzieci dorastajg, ogladajac
telewizje kablowg, grajg w gry video i komunikujg sie miedzy
soba przy pomocy komputera. Troske o nasze ,,wielkie bogactwo”
powierzyliSmy najrézniejszym twoércom audycji telewizyjnych
(komicznym bohaterom i brutalnym grom komputerowym). Dzieci
przezywajg, wzglednie spedzajg wiekszosé czasu przed ekranem.
Niektdérzy okreslajg te masowg migracje we wlasne cztery $ciany
jako problem wychowawczy. Rodzice majg wcigz malo czasu, zas
pilot od telewizora jest zawsze pod reks... W kilku amerykanskich
dziennikach pojawiajg sie coraz czesciej artykuly z apokaliptycz-
nymi przepowiedniami. Washington Post opublikowal niedawno
artykul pod tytulem Czy przetrwa zachodnia cywilizacja?, w kto-
rym autor snuje rozwazania nad przyszloscig cywilizacji, w ktérej
telewizja oglupia dzieci, a gry video rozwijajg w nich mordercze
instynkty” 7.

c) Rozrywka

Jednym z zadan mediow masowych jest roéwmiez rozrywka.
W dokumencie Communio et progressio czytamy: ,Nie nalezy
zapomina¢ o tym, ze wiele dziel o duzych wartosciach artystycz-
nych, zwlaszcza muzycznych, teatralnych czy literackich, po raz
pierwszy przedstawiano jako programy rozrywkowe. (...) Jeszcze
dzisiaj, dzieki Srodkom przekazu, programy artystyczne daja wigk-
szoSci odbiorcéw wytchnienie w pelnym tego slowa znaczeniu,
ktérego tak sg spragnieni w naszym skomplikowanym spoleczen-
stwie. Rozrywka ma takze wielkie znaczenie, gdyz odwraca umyst
od codziennych trosk i zapelnia w sposdb poziyteczny czas wolny
od zaje¢” (Communio et progressio, 52).

Programy rozrywkowe

Programy rozrywkowe, ktére zawierajg humor, maja bez wat-
pienia dzialanie terapeutyczne. Wedlug Theodora Haeckera, hu-
mor jest ,ostatecznym, najszerszym i najwyzszym duchowym
obszarem czlowieka” 8. Kard. Joseph Ratzinger zauwaza: , Gdzie

7 Por. L. RadoSek, Kdo vzgaja nade otroke?, Dnevnik, 5. 3. 94, s. 18.
8 T. Haeckt, Dialog iiber Christentum und Kultur, Hellerau 1980, s. 75.
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brak jest radosci, gdzie umarl humor, tam z pewnoscia nie ma
Ducha Jezusa Chrystusa. I odwrotnie: radosé jest znakiem laski” 9.

Do dyspozycji sg takze badania psychologii klinicznej, ktére
wykazujg, ze ogladanie komedii moze wydtuza¢ zycie. ,,One moga
by¢ dobrym lekarstwem, ktore roziadowuje obcigzenie napiegcia,
rozluzni mies$nie, pobudza serce i system oddechowy, przyczynia
sie do lepszego ukrwienia” 19,

W naszych technicznych czasach kryzysu ogniska domowego,
pelnych absurdéw i braku humanitaryzmu, rozrywka przez swoj
autentyczny humor staje sie bez matla czyms nieodzownym.

Rozrywka jest wiec waznym wymiarem ludzkiego zycia. Jednak
nie moze ona zniszczy¢ w czlowieku poczucia wartosci. W réznych
programach rozrywkowych kobiety i mezczyzni zdeprecjonowali
swojg godnos$c. Szczegdlnie kobiety traktuje sie jako towar dla
rozrywki i uzycia. Jesli takie wartosci, jak rodzina, mitose, seksual-
nos$¢, troska o wspolne dobro czy religia bedg deprecjonowane
1 wySmiewane, programy uniemozliwiajg odprezenie, a zaczng nisz-
czy¢ i pustoszy¢. Programy, w ktorych ludzkie zycie nie ma wiel-
kiej wartosci lub ktére pobudzaja do przemocy, niszczg w czlo-
wieku to, co jest dla niego istotne.

Jako przyklad przy wykonywaniu swojej pracy powinien stu-
zy¢ dziennikarzom Jezus Chrystus, ktory swoim zyciem pokazal,
co jest prawdziwg komunikacig: nie tylko ,,przekazywanie idei”
lecz ,,dawanie siebie z milosci” (Communio et progressio, 11).

Dziennikarz powinien przy komunikowaniu zaangazowa¢ wszy-
stkie swoje zdolnosci i przekazywaé informacje bez manipulaciji.
Powinien wychowywaé¢ audytorium do budowania miedzyludzkich
zwigzkow 1 prawdziwych wartosci ludzkich: prawdy, sprawiedli-
wosci, solidarnosci, milo$ci. Nie moze przy tym unika¢ sprawie-
dliwych stow krytyki; zawsze jednak powinien szanowaé ludzka
godnosé i prawo do sfery intymnej czlowieka. Ré6wniez programy
rozrywkowe powinny sprzyja¢ kulturze serca i ducha.

2. Odpowiedzialnosé odbiorcy

Mass media rzeczywiscie wzbogacajag umysty 1 serca, kiedy
dobrze rozumie sie ich nature i sposéb postugiwania sie nimi, ale
i przeciwnie, latwo ograniczajg wolnosé¢ tych, ktérzy ,,rozumiejg
ich znaczenie w sposdb ogoélnikowy i mglisty” (Communio et

9 Kard. J. Ratzinger, Ist der Glaube wirklich ,,frohe Botschaft”?, Studia
Moralia 15 (1977) 533.

10 J. W. Backman, Massenmedien in biblischer Sicht, w: Medien zwi-
schen Markt und Moral, dz. cyt., s. 75.
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progressio, 64). Chodzi wiec o to, aby odbiorca stawal sie $wia-
domym podmiotem, a nie biernym tylko biorcs.

a) Krytyczny wybor

Wraz z postepem technicznym w dziedzinie mediéw ich od-
biorca zasypywany jest nadmiarem informacji i staje przed wiel-
kim wyborem, np. kanalow telewizyjnych i stacji radiowych.
Chodzi wiec o to, aby wiedzial, jak krytycznie dokonaé¢ wyboru.
Reklamy oferujg mu wszystko, co jest mozliwe do zdobycia; przy
pomocy réznych trikdéw poszerzaja sztucznie jego potrzeby oraz
zyczenia. Jak sie stwierdza, za okreslong liczbe przestepstw, szcze-
gélnie wsrdéd mlodziezy, odpowiadajg m. in. takze $rodki masowego
przekazu (przede wszystkim telewizja), ktére pokazujg przyjemne
zycie z wieloma pieniedzmi i z niewielkim nakladem pracy. Mto-
dzi chcg nasladowaé taki sytl, ktéry ofiarujg im reklamy; skoro
zas nie dysponujg odpowiednimi S$rodkami finansowymi, wiec
chwytajg sie metod przestepczych. Reklama wywiera takze wplyw
na ludzksg podswiadomosé, gdzie budzi pragnienia, ktérych czlo-
wiek, by¢é moze, sobie wcale nie u$§wiadamia. Znany jest przy-
padek starszej kobiety, ktéra kupila krem do golenia i dopiero
w domu spostrzegla, co nabyla. Podstawg takiego jej zachowania
byla ciggla reklama tego produktu w telewizji.

Mass media oferujg wiele stylow Zzycia i niekiedy je polecaja,
nawet jesli stoja one w sprzecznosci z podstawowymi normami
etycznymi, niszczg etyczne zasady i skale wartosci zaréwno u ludzi
milodych, jak tez u starszych. Z tego powodu odbiorca musi wobec
oferty mediéw przyja¢ postawe krytyczng i zaczg¢ mysle¢ samo-
dzielnie.

Chrzescijanin winien sie zapyta¢, w jaki sposéb wartosci ofero-
wane przez mass media harmonizujg z nasladowaniem Chrystusa.
Wedlug Daniela Bella, socjologa amerykanskiego, styl zycia,
w ktorym wszystkie ludzkie potrzeby musza byé natychmiast
zaspokojone, stanowi wielkie niebezpieczenstwo dla naszej kul-
tury 1,

}Ir)alej odbiorca musi sie zapyta¢, jak sie przedstawia w mediach
milosé i takie wartosci jak: wiernos¢, oddanie, prawdoméwnosc?
Czesto milo$¢é stawia sie na réwni z seksualnoscig, majgc przy
tym tylko jedno roszczenie, a mianowicie: zaspokojenie popeddéw.

Przy swoim wyborze odbiorca nie moze zapomina¢ o warto-
Sciach, ktére sg podstawa ludzkiego spoleczenstwa: o pokoju,
prawdomownosci, tolerancji, dialogu. Powinien odrzuci¢ wszelki
gwalt i uciemiezenie, a takze wzig¢ pod uwage kontakt z przy-

11 Por. tamze, s. 76.
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roda, poniewaz Stwoérca dal nam panowanie nad naturg nie dla
jej zniszczenia lecz dla rozsadnego jej ksztaltowania.

Waznym wyznacznikiem wyboru jest rowniez stosunek mediow
do slabszych (uposledzonych, ludzi starych, do rozwijajgcych sie
panstw, itp.).

Odbiorca powinien wreszcie sie zapytaé, czy media w swojej
ofercie oddzielajg spoleczenstwo od religii oraz czy zwracajg
uwage na znaczenie wiary dla pelni ludzkiego zycia.

b) Zachowanie umiaru w potrzebach

Mozemy dzis moéwi¢ o prawdziwej pasji telewizyjnej i o po-
dobnej pasji video. Zwlaszcza telewizja staje sie nowym béstwem,
ktéremu wszystko ma by¢ podporzgdkowane. W rodzinach nie ma
zadnych rozmoéw, zadnej modlitwy, poniewaz jeden albo wszyscy
czlonkowie rodziny oglagdaja wlasnie program telewizyjny. Czlon-
kowie rodziny sg niby razem, a jednak oscbno. Niekiedy dochodzi
nawet do klétni, gdy rodzina z powodu réznorodnosci zyczen nie
moze sie zdecydowac¢ na jeden program. Dlatego niektdére rodziny
nie majg zadnego telewizora. Dzieci takich rodzin czuja sie z tego
wlasnie powodu odizolowane od swoich réwiesnikéw, poniewaz
nie mogg bra¢ udzialu w rozmowie z nimi na aktualne tematy.
Wiekszos¢é rozmow toczy sie bowiem wokoél audycji telewizyjnych.
Skrajnosci nie sg dobre. Telewizja sama z siebie nie jest zla, lecz
staje sie zlg wtedy, gdy poddajemy sie jej wplywom. Sw. Pawet
radzi: ,,Wszystko mi wolno, ale nie wszystko przynosi korzyseé.
Wszystko mi wolno, ale ja niczemu nie oddam sie w niewole”
(1 Kor 6, 12). I o to wlasnie chodzi. Rzeczy nie powinny panowaé¢
nad nami, ale my nad rzeczami.

,2Malzonkowie, ktérzy wiedzg, czym jest milos¢ malzenska,
nie bedg pozwala¢ srodkom masowego przekazu, aby zalewaly ich
dom programami, ktére nie odpowiadajg ich idealom. Ksieza, za-
konnicy i wszyscy, ktorzy zobowigzali sie w sposdéb wolny od bez-
zennosSci dla Kroélestwa Bozego, nie beda sie narazaé na takie
przekazy i obrazy, ktére stopniowo przez blednie pojeta wolnosé
i przyjazn uczynig ich niezdolnymi do wcielania w zycie swoich
idealéw. Kazdy chrzeScijanin powinien starannie wszystko badac,
czy sluzy to jego wolnosci ku Chrystusowi i bliznim oraz jego
zdolnosci bycia wiernym, czy tez nie” 12,

tlum. Michal Kiedrowski

12 B. Hiring, Frei in Christus. Moraltheologie fiir die Praxis des christli-
chen Lebens, Freiburg-Basel-Wien 1989, t. 2, s. 189.
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