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Interaktywna telewizja
wyzwaniem dla wspélczesnego duszpasterstwa

Interaktywnosé w telewizji

Interaktywno$¢ staje si¢ podstawowym atrybutem wspélczesnej
multimedialnej epoki. Multimedia - termin, ktére w latach siedem-
dziesigtych uzywany byl dla okreslenia zestawu pomocy dydaktycz-
nych, obejmujacych rézne materialy (plansze, przezrocza, kasety
magnetofonowe i wideo) na poczatku lat dziewiec¢dziesigtych za-
czeto wigza¢ z komputerami PC wyposazonymi w funkcje przetwa-
rzania obrazu i dZzwigku. Obecnie przez system multimedialny ro-
zumie si¢ dowolny system teleinformatyczny zdolny do przetwarza-
nia, archiwizacji i dystrybucji danych w postaci dzwieku, ruchomych
obrazéw, fotografii, grafiki komputerowej i tekstéw. Wazna cecha
tak rozumianych technik multimedialnych jest mozliwos¢ interakgji
uzytkowania z systemem. Wynalazkiem w dziedzinie multimediéw,
ktéry moze zmieni¢ tradycyjne wyobrazenia o audiowizualnych
srodkach przekazu jest telewizja zintegrowana z Internetem, rodzaj
technicznej hybrydy umozliwiajacej pelne korzystanie z multime-
dialnych zasobéw sieci. Multimedialna, interaktywna telewizja to
$wiadectwo znaczacego postepu w procesach komunikacji przy po-
mocy S$rodkéw technicznych, ale tez Zrédlo probleméw natury
etycznej i niewatpliwie wyzwanie dla Kosciola, ktéry pragnie coraz
wyraZniej zaznaczy¢ swoja obecnoéé w swiecie mediéw masowych.

Interaktywno$¢ prowadzi do przedefiniowania rél nadawcy
i odbiorcy przekazu w procesie komunikowania, m.in. poprzez
zwiekszenie zakresu kontroli tego ostatniego nad przebiegiem tego



procesul. Jednym z najbardziej widocznych aspektéw przedefinio-
wania rdl jest zerwanie z komunikacja wektorowa i uruchomienie
procesu wzajemnej aktywnosci2. Interaktywno$¢ ma szanse rozwoju
przede wszystkim w $wiecie technologii cyfrowej. Zaklada sig, iz
w niedalekiej przyszlosci platformy cyfrowe beda miejscem rozwoju
rynku multimedialnego. Posluza bowiem nie tylko do dystrybugi
programéw telewizyjnych, ale réwniez do $wiadczenia interaktyw-
nych ustug multimedialnych.

Niektérzy teoretycy namiastke interaktywnosci widza w kla-
sycznej telewizji, zwlaszcza tej, w ktérej dokonuja sie rozmaite eks-
perymenty w dziedzinie aktywizowania $rodowiska odbiorcéw, m,
in. przez zmiany w modelu opowiadania. F. Casetti i R. Odin rozrdz-
niaja tzw. paleo- i neo-telewizje. Paleo — telewizja funkcjonuje — we-
dlug nich — w oparciu o pedagogiczng umowe komunikacyjna. Ist-
nieje jasny podzial rél — telewidzowie sq uczniami a osoby zwiazane
z telewizja — nauczycielami. Komunikacja oparta jest wiec na‘po-
dziale i hierarchizacji rél. Istnieja ci, ktérzy posiadaja wiedze, oraz ci,
ktorym prébuije sie ja przekazac. Ta sytuacja pedagogiczna dotyczy -
ich zdaniem — w mniejszym lub wigkszym stopniu wszystkich pro-
gramoéw bez wzgledu na ich funkcje i rodzaj?. Inna charakterystyczna
cecha paleo-telewizji, zwigzana z jednowektorowym modelem opo-
wiadania kryje sie¢ w strukturze programowej. Budowa strumienia
programow jest prosta i polega na zwyklym nastepstwie poszczegél-
nych punktéw. Widz stawia siebie w dyspozycji do ogladania,
w zamian za to, telewizja dostarcza mu sposoby latwej identyfikacji,
dzieki wyraznemu podzialowi na gatunki, ukierunkowaniu na okre-
s$long publicznos¢ i wreszcie dzigki wpisaniu programéw w sztywna
strukture czasowa. Aktywnos¢ widza ogranicza sie wiec do akcepta-
cji zaproponowanego modelu komunikacji, badz tez do rezygnacji
(zwykle czasowej tylko) poprzez wylaczenie odbiornika telewizyjnego.

1U. Jarecka, Swiat wideoklipu, Warszawa 1999, s. 32.

2 F. Casetti, R. Odin, Od paleo- do neo-telewizji. W perspektywie semiopragmaty-
ki, [w:] A. Gwézdz (red.), Po kinie? Audiowizualnosé w epoce przekaznikéw elektro-
nicznych, Krakéw 1994, s. 120.

3 Tamze, s. 118-119.
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W przypadku neo-telewizji dochodzi do zburzenia formuty ko-
munikadji pedagogicznej z podzialem na uczniéw i nauczycieli. Wi-
dzowi zostajag bowiem przydzielone nowe role. F. Casetti i R. Odin
wskazujg na trzy: role mocodawcy, ktéry moze ksztaltowac¢ raméw-
ke programowa (np. poprzez formule ,film na zyczenie”, udzial
w komponowaniu listy przebojéw); role uczestnika programu -
przykladem sa tu réznego rodzaju teleturnieje, talk-shows (np. Roz-
mowy w toku — TVN), programy rozrywkowe z udzialem publicznosci
(Jak tyse konie — TVN, Dla ciebie wszystko — TVN), nawet programy
edukacyjno-rozrywkowe (np. Rower Blazeja — TVP1, program dla
miodziezy). Trzecia rola daje widzowi najwiecej wladzy — moze de-
cydowa¢, oceniaé, dyskutowaé. Widz nie jest juz tylko swiadkiem,
jak to si¢ dzieje w programach typu talk-show, staje sie sedzig, od je-
go gloséw zalezy los innych uczestnikéw programéw (np. w formule
reality show — Big Brother (TVN), Bar (Polsat), Gladiatorzy (Polsat) lub
tez przyznanie wygranej w konkursach (np. Smiechu warte (TVP 1),
moze zabierac¢ glos w dyskusjach politycznych (Linia specjalna — TVP
2) i wypowiedzie¢ sie wprost na antenie ( Aniof przychodzi wieczorem ~
TV Puls).

W neo-telewizji widz wystepuje niejako w podwdjnej roli: od-
biorcy siedzacego przed ekranem telewizora i zaproszonego goscia
programu, przy czym uczestnicy programu pelnia ponadto dodat-
kowgq role — rzecznika tych, ktérzy sa tzw. zwyczajnymi widzami.
W ten sposéb widz zostaje wplatany w sie¢ zaleznosci, przyzwycza-
jeni, stajac sie mimo woli codziennym uczestnikiem telewizyjnego
biesiadowania. Ogélnie rzecz ujmujac, neo-telewizja, poprzez swoja
interaktywno$¢ zastepuje relacje hierarchicznosci relacja bliskosci:
zycie codzienne staje si¢ dla niej najwazniejszym punktem odniesie-
nia. Nie chodzi w niej o przekazywanie wiedzy, lecz o stworzenie
mozliwosci swobodnej wymiany i konfrontacji pogladéw. Sama za$
interaktywno$¢ ma czesto charakter pozorowanej komunikagcji inter-
personalnej. Wplyw widza na to, co dzieje si¢ w programie, jest za-
zwyczaj kontrolowany i podporzadkowany formule programu.
Oznacza to, ze stopien interaktywnosci jest zalezny od decyzji orga-
nizatoréw widowiska. W programach typu talk-show, reality-show -
montaz wyznacza ramy poziomu uczestnictwa widzéw w progra-
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mie, niekiedy wrecz pelnig oni jedynie role zywego elementu dopet-
niajacego scenografie. Jedynie w programach ,na zywo”(zwlaszcza
wszelkiego rodzaju telewizyjnych dysputach, transmisjach przery-
wanych komentarzami, wypowiedziami, programach opartych na
telefonicznych rozmowach z widzami) dwutorowo$é aktu komuni-
kacji, dopuszczalna zasada strukturalng zapewnia pewien stopien
interaktywnosci.

Interaktywnos¢ z jaka mamy do czynienia obecnie w telewiz;ji
jest jednak tylko przedsmakiem tego, co oferuja najnowsze osiggnie-
cia w dziedzinie integrowania telewizji z mozliwosciami Internetu.
W tym przypadku bowiem widz nie bedzie jedynie zapraszany do
udziatlu w poszczegélnych programach, nie tylko bedzie mégl wyra-
zi¢ swoje zdanie na antenie telewizyjnej, dzwoni¢ do studia za po-
moca telefonu, czy przesyla¢ SMS-y — bedzie mégt tworzyé telewizje
na wlasny uzytek, bedzie prawdziwym kreatorem tego, co zechce
oglada¢.

Przyszlos¢ — telewizja interaktywna

Dzisiejsza telewizja, mimo pozoréw interaktywnosci jest w grun-
cie rzeczy medium pasywnym. Ten, kto ja oglada, nie ma wigkszego
wplywu na wyswietlane na ekranie tresci. Wynika to przede wszyst-
kim z technologii jednokierunkowego przesylania obrazu i dzwigku.
Przewrotu w tej dziedzinie moze dokonaé¢ ITV (Interaktywna Tele-
wizja). Jej kluczowe elementy to dwukierunkowa komunikacja, wy-
korzystanie Internetu oraz inteligentne programy zarzadzajace sa-
mym telewizorem. W prostszej wersji ITV wymaga podlaczenia do
specjalnej przystawki anteny telewizyjnej, zaprogramowania kana-
I6w oraz dostrojenia odbiornika telewizyjnego. Przystawki moga
pracowac z kazdym odbiornikiem telewizyjnym, antena satelitarng
czy telewizja kablowa. Przystawka telewizyjna - to rodzaj magneto-
widu, w ktérym wprowadzono cyfrowy system nagrywania, dzieki
wbudowanemu twardemu dyskowi o pojemnosci 20 GB4. Przystaw-

4 S. M. Stanuch, Telewizor — stuga czy szpieg, ,Gazeta Wyborcza” (dodatek
»Technologie”), 9 X 2001, s. 3.
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ka analizuje ogladane przez widza typy programéw i tworzy tzw.
profil uzytkownika, by pézniej juz bez udzialu widza automatycznie,
zgodnie z profilem nagrywa¢. Korzystajacy z ITV uwalania sie dzieki
temu z rygoréw telewizyjnej raméwki czasowej i odnosi wrazenie, ze
urzadzenie samo, domysla sie co chce oglada¢. ITV umozliwia two-
rzenie wlasnych kanaléw tematycznych, zbieranych z réznych stacji
telewizyjnych i nadawanych o réznej porze. ITV aktywizuje widza,
poniewaz w skompletowanym przez niego — wedtug profilu zainte-
resowarn — programie znajda si¢ tylko te audycje, ktére chce ogladac.
Sprawa ta nabiera istotnego znaczenia w przypadku niekomercyj-
nych audycji, o wartosciach edukacyjnych, kulturalnych, wycho-
wawczych, religijnych, ktére czesto emitowane sa pézno wieczorem
lub wrecz w nocy. Przy pomocy cyfrowej przystawki mozna réwniez
w podobny sposéb zaprogramowac¢ program telewizyjny dla dzieci
czy mlodziezy.

W zaawansowanej technologicznie wersji (telewizor w polacze-
niu z Internetem) - ITV pozwala nie tylko uklada¢ preferowana liste
programoéw, ale np. uczestniczy¢ w internetowych dyskusjach zaraz
po programie lub w czasie jego trwania z dziesigtkami innych ogla-
dajacych’. Sam przekaz staje si¢ 0 wiele bogatszy; ogladajac konkret-
ny film widzowie uzyskaja dodatkowe informacje, np. o jego realiza-
cji, o aktorach w nim grajacych, ciekawostkach z planu zdjeciowego.
W czasie trwania programu typu talk-show bedzie mozna zadawac
pytania w czasie rzeczywistym. Jeéli widzowi spodoba si¢ piosenka
na kanale muzycznym, za posrednictwem telewizora bedzie mogt
zamowi¢ w sklepie plyte z tym utworem. Pelny mariaz telewizji
z Internetem to dopiero przyszlo$¢, niemniej pierwszy jego etap czyli
mozliwo$¢ korzystania z sieci komputerowej za pomocy telewizora
jest juz praktycznie w realizaqji ( przoduja w tym przedsigwzieciu
platformy cyfrowe).

W wizji jaka proponuje ITV odbiorca jest aktywnym elementem
systemu komunikacji, aktywno$¢ te gwarantuja mozliwosci tech-
niczne Internetu. Jednak dla niektérych badaczy tego zjawiska sama
,interaktywno$¢” Internetu nie jest tak jednoznaczna, niekiedy wy-
daje si¢ wrecz ograniczona. Najczesciej bowiem po serii prostych za-

5 W. Godzic, Telewizor jako kultura, Krakéw 1999, s. 220-221.
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biegéw wyszukiwania informacji uzytkownik dociera do miejsca,
w ktérym przekaz jest juz gotowy, przygotowany przez dostarczy-
ciela, ponizej zejs¢ sie juz nie da. Natomiast zawsze poziom interak-
tywnosci osiaga sie dokonujac zakupéw w sieci czy uprawiajac bez-
posredniag komunikacje w czasie rzeczywistym. Dla niekt6rych bada-
czy - ITV, podobnie jak sam Internet jest wiec raczej medium, w kté-
rym bardzo wiele przygotowano dla uzytkownika i widza, niz takim,
w ktérym pozostawia sie im opcje wyboruf. Ponadto, nawet wywa-
zona proba moralnej ocena ITV pozostawia wiele watpliwosci i py-
tani, ktére wymagaja glebszej refleksji, niz tylko zachwyt nad mozli-
wosciami jakie stwarza postep techniczny w komunikacji medialne;j.

Préba oceny zagrozen jakie niesie telewizja interaktywna

Formulowanie oceny moralnej czegos, co jeszcze w pelni, przy-
najmniej na polskim rynku medialnym nie funkcjonuje jest zadaniem
trudnym. Niemniej znajac techniczne mozliwosci telewizji interak-
tywnej; badajac pierwsze amerykarskie do$wiadczenia w tej dzie-
dzinie i analizujac zapowiedzi mozna pokusi¢ sie 0 wywazona ocene.

Zapowiedziag mozliwosci tkwigcych w ITV jest amerykarski
system ,video-on-demand” (wideo na zadanie), jego podstawa jest
mozliwosé dwustronnej komunikacji pomiedzy konsumentem i na-
dawcg. System dziala juz w wielu amerykarniskich miastach, a w
uproszczonej wersji funkcjonuje w wigkszosci hoteli na $wiecie. Jego
gléwna zaleta jest to, ze widz moze dowolnym momencie mie¢ na
ekranie telewizora wybrany przez siebie film, program czy np. kon-
cert muzyczny i za oplata bez ograniczen ogladac¢ go przez 24 godzi-
ny na dobe. Towarem numer jeden dla tego systemu sa jak na razie
przede wszystkim filmy pornograficzne. ,Wideo na zadanie” moze
wigc bezposrednio przyczyni¢ si¢ do wzrostu produkcji i konsumpgji
tego typu filméw. To tylko jedna z kilku cech systemu, ktére budza
powazne watpliwosci.

Szybki dostep do wszelkiego rodzaju produkcji rynku audiowi-
zualnego jest niewatpliwie zaleta interaktywnej telewizji, ale system

6 W. Godzic, Telewizja jako kultura, dz. cyt., s. 205.
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ten niesie tez z sobg réznego rodzaju zagrozenia. Wéréd nich trzeba
wymieni¢ m. in. niebezpieczenistwo inwigilacji upodobanii konsu-
menta, skrajng indywidualizacje¢ odbioru, utrate edukacyjnej funkgji
telewizji, areligijny charakter interaktywnej telewiz;ji.

Interaktywny telewizor wyposazony w przystawke pozwala
konstruowa¢ domowa telewizje wedlug zaprogramowanych prefe-
rencji. Istnieje wigc szansa, Ze zamiast bezmyslnego ogladania pro-
gramu w oczekiwaniu na co$ interesujgcego, przegladania kanatéw
widz bedzie mégl z informacyjnego szumu wydoby¢ to, co go rze-
czywiScie interesuje. Cyfrowa demokracja da szerokie mozliwosci
wyboru, przy okazji jednak przekaze cenne informacje do centrum
nadawczego. Interaktywno$¢ sprawia, ze telewizor staje rodzajem
~Szpiega”, ktory sledzi co, kiedy i jak czesto ogladamy. Mozliwos¢
uzyskiwania przez nadawce takiej wiedzy budzi najwigksze krytyki
i obawy odbiorcéw, prowadzi bowiem do skrajnej personalizacji
przekazu. W zaawansowanej ITV $wiadczacy ustugi nie tylko bedzie
wiedzial co widz oglada i kiedy, ale takze - dzieki unikalnemu nu-
merowi seryjnemu przystawki — potrafi zebrane dane przypisa¢ kon-
kretnemu abonentowi. Zebrana w ten sposéb wiedza jest cennym
nabytkiem dla reklamodawcéw, pozwala bowiem emitowa¢ kon-
kretne reklamy zgodnie z zebranymi o uzytkowniku danymi.

Informacje o upodobaniach widzé6w moga réwniez wpltywac na
jakos¢ oferowanego produktu medialnego. Zebrane w centrum
nadawczym, poddane analizie stworza co$ w rodzaju rankingu po-
pularnosci programéw. Wszelkie za$ rankingi prowadza z reguly do
obnizenia poziomu oferty, wedlug tzw. przecietnych upodobari.
W efekcie zamiast wolnego wyboru programu, tworzenia kanaléw
tematycznych i ogladania wartosciowych filméw, bedzie mozna
oglada¢ dowolny program, pod warunkiem, ze bedzie to np. ,Big
Brother” Wizja interaktywnej telewizji, a w rzeczywistosci sterowa-
nej przez nadawcéw budzi niepokd;j i sklania do wprowadzenia od-
powiednich przepiséw prawnych uniemozliwiajacych wykorzysty-
wanie bez wiedzy i zgody telewidzéw informacji zebranych przez
korzystanie z ITV?

7 S. M. Stanuch, L. Olszanski, Z przystawkq czy bez przystawki, ,Gazeta Wy-
borcza” (dodatek , Technologie”), 9 X 2001, s. 3.
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Inne niebezpieczenistwo wigze si¢ z indywidualizacja odbioru.
Z badan prowadzonych przez CBOS wynika, ze tradycyjna telewizja
laczy8. Dzi$ zycie rodzinne Polakéw koncentruje si¢ w pokoju w kté-
rym znajduje sie telewizor (niegdy$ w domu rodzinnym pomiesz-
czeniem, w ktérym najczesciej spotykali sie domownicy byta kuch-
nia). Zmiane te¢ nie nalezy wigza¢ bezposrednio z pojawieniem sig
telewizji. Dopiero bowiem w pokoleniu dojrzewajagcym w latach
1982-1991 pokdj z telewizorem pojawia sie jako miejsce konkurujgce
pod tym wzgledem z kuchniag. W domach najmtodszych responden-
tow (do 24. roku zycia) kuchnia wyraZnie traci znaczenie integrujace
rodzing. W przypadku rozpowszechnienia sie telewizji interaktyw-
nej, nie tylko kuchnia ale i tradycyjna telewizja bedzie traci¢ to zna-
czenie.

Wspdlnota odbiorcéw, w rozumieniu potocznym - rodzina za-
siadajaca przy telewizorze w nowej formule ustgpuje miejsca indy-
widualnemu odbiorowi. Swoboda w ksztaltowaniu przekazu wedlug
osobistych preferencji niweluje konieczno$¢ wspdélnego odbioruy,
a nawet wprost sklania do szukania indywidualnego toru odbioru,
bowiem zakres ingerencji wyznaczony mozliwoscia jaka daje inte-
raktywnos$¢ domaga sie samotnosci w odbiorze. ITV moze wiec two-
rzy¢ okazje do budowania barier miedzy uzytkownikiem a innymi
zar6wno w sytuacjach publicznych, jak i prywatnych?.

Rosnacej indywidualizacji odbioru sprzyja asynchronizm prze-
kazu, czyli mozliwo$¢ przesunigecia w czasie kontaktu pomiedzy
konkretnym przekazem emitowanym o $cisle okreslonej porze a od-
biorcag. Nadal ma miejsce natychmiastowe i réwnoczesne rozpo-
wszechnianie przekazu, ale nie oznacza to jednoczesnosci odbioru.
W ten sposdb odbiorca ma wigksza szanse dotrze¢ do interesujacego
go przekazu bez burzenia porzadku swoich zajgé, ale niknie cecha
wspdlnotowego odbioru, budowana m.in. dzigki przezyciom emo-
cjonalnym wywolywanym przez tresci przekazu. W wymiarze zycia
rodzinnego oznacza to utrate w mniejszym lub wigkszym stopniu
szansy na wspoélne biesiadowanie przy telewizji, wymiane pogla-

8 Badania sondazowe przeprowadzono na prébie 1066 dorostych Polakéw
pod koniec 1997 r.
9 U. Jarecka, Swiat wideoklipu, dz. cyt., s. 34-37.
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déw, dyskusje, wyjasnianie spornych tresci, rodzinne niwelowanie
skutkéw negatywnego wplywu przekazu na dzieci i mlodziez.
Indywidualny styl odbioru przekazu telewizyjnego przynosi
najwigcej korzysci dorostym, uksztalttowanym odbiorcom. W przy-
padku dzieci i mtodziezy ITV (wzmocniona modelem — w kazdym
pokoju telewizor lub komputer) przez brak barier ochronnych,
zwlaszcza kontroli rodzicow, wspélnych dyskusji o programie (bo
kazdy oglada co innego) moze przyczyni¢ sie do zaniku wiezéw ro-
dzinnych, a takze negatywnie wplywaé¢ na ich integralny rozwd;.
Mtody odbiorca nieprzygotowany na zageszczenie zrédel przekazu
moze poprzesta¢ na konsumowaniu oferty. Natomiast masowe
przetaczanie si¢ przez jego $wiadomos$¢ réznorodnych sposobéw
widzenia $wiata, sprzecznych ze sobg pogladéw moralnych, wyklu-
czajacych sie zapatrywan na sens ludzkiego zycia moze prowadzi¢
do dezintegracji tozsamosci osoby. Tego typu odbiorca nie wie juz,
co jest prawdziwe i stuszne, a nawet zaczyna watpi¢ w sama mozli-
wos$¢ poznania prawdy i przestaje wierzy¢ wszelkim autorytetom?0.
Interaktywna telewizja, o wysoce zindywidualizowanym cha-
rakterze odbioru moze réwniez zagraza¢ edukacyjnej funkcji telewi-
zji. Wskazuje na to ogromna popularnosé stacji telewizyjnych z ofertq
nastawiong na przyjemnosé¢. Widzowie poszukujg w telewizji przede
wszystkim rozrywki, codziennej porcji przyjemnosci. Zmieniajg sig
jedynie rodzaje przyjemnosci i zapotrzebowania odbiorcow. Obecnie
popularnos¢ zyskuja interaktywne programy typu talk-show, laczace
cechy widowiska, wywiadu i kabaretu!l. W tradycyjnej telewizji
o sztywnej raméwce programowej, programy edukacyjne pojawiaja
sie obok audycji rozrywkowych, filméw, teleturniejéw czy informa-
cji. Spychane najczesciej na margines uwagi ( poranki lub noc) ist-
nieja jednak w strukturze programowej i bywa, ze ogladane sa jakby
mimochodem w oczekiwaniu na co$ atrakcyjniejszego. W ITV pro-
gramy edukacyjne moga by¢ calkowicie pomijane, uzytkownik okre-
§lajac swéj profil moze wybiera¢ tylko programy rozrywkowe, zgod-

10 7. Sarelo, Mass media — zrédto dezintegracji tozsamosci osoby, ,,Communio”
1995, nr 6, 5. 41-43. ' ’

11 W. Godzic, Oglgdanie i inne przyjemnosci kultury popularnej, Krakow 1995,
s. 79-95.
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nie z podtrzymywana obecnie teza o ,rozrywkowym” charakterze
mediow. Nie oznacza to, ze ITV nie bedzie realizowaé¢ zadnego pro-
gramu edukacyjnego, niemniej zmieni si¢ uklad sil miedzy dwiema
interaktywnymi stronami. Widz otrzyma wigksza wtadze wobec
przekaznika i to od jego decyzji bedzie zalezalo czy skorzysta
z oferty edukacyjnej. Istnieje réwniez obawa, iz odbiorca poprzez
wlasne preferencje (znane nadawcy dzieki dwukierunkowej komu-
nikacji) moze wywiera¢ wplyw na stacje, ktéra kierujac si¢ kryterium
ogladalnosci zrezygnuje z oferty edukacyjnej na rzecz rozrywki.

To wszystko, co zostalo zasygnalizowane powyzej prowadzi do
jeszcze jednego niebezpieczenstwa — telewizja interaktywna moze sie
okaza¢ tworem wrogim wobec religii. Juz tradycyjna telewizja,
twierdza niektérzy badacze, izoluje czlowieka i przywigzuje go do
elektronicznego narkotyku'2. ,Czym jest obraz filmowy?” - pytat
Roland Barthes, i odpowiadat: , Przyneta”13. Kultura audiowizualna
lat dziewieédziesiatych wyniosla obraz na piedestal a zarazem przy-
niosta swoisty przesyt obrazem. Obrazy staja sie¢ dla wielu ludzi nie-
zauwazalne, ale takze niezbedne jak powietrze, stajgc si¢ naturalnym
$rodowiskiem zycia. Generuja nowy sposéb myslenia, odpowiadaja-
cy kreowanej przez media i odzwierciedlanej przez nie migawkowo-
mozaikowej rzeczywistosci, syntetyzowanej doraznie przez najcze-
Sciej przypadkowe skojarzenia obrazéw4.

Obrazy telewizyjne wciagaja; ich intensywnos¢, zmiennosé, ko-
lor, ruch - staja sie przyneta na tyle silna, ze wielu odbiorcéw woli
tkwi¢ w $wiecie wyobrazonym przez telewizyjne obrazy niz w swie-
cie rzeczywistym. Mozliwosé¢ ksztaltowania $wiata wyobrazonego
w obrebie struktury telewizyjnego przekazu, jaka dostarcza telewizja
interaktywna daje widzowi poczucie wiladzy, ktérej nielatwo sie po-
zbyé. Mozna wiec sobie wyobrazi¢ wzrost poziomu konsumpcji te-
lewizji, prowadzacy zwlaszcza w przypadku dzieci i mlodziezy do
nalogu (tak dzieje sie coraz czesciej z Internetem), a w dalszej konse-
kwencji do wyobcowania z rzeczywistosci, utrwalania niezdolnosci

12 S van Calster, Czy telewizja izoluje cztowieka, ,Communio” 1995, nr 6, s. 51-52.

13 R. Barthes, Wychodzqc z kina, [w:] A. Gwo62dz, Interpretacja dzieta filmowego.
Antologia przekladow, Krakéw 1993, s. 159.

14 U. Jarecka, Swiat wideoklipu, dz. cyt., s. 47.
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do bezposredniej komunikacji, stanéw przemeczenia i ucieczki
w iluzoryczny, necacy $wiat ITV. W sferze duchowej, prowadzi to do
zubozenia wewnetrznego, czesto zaniku potrzeb religijnych (podob-
nie jak w sytuacji nadmiernej konsumpgji tradycyjnej telewizji). Te-
lewizja nastawiona giéwnie na zaspokajanie ludycznych pragnien
nie ma zadnego respektu wobec religijnych potrzeb czlowieka. Wy-
klucza tez, badZ przedstawia stereotypowo wszystkie fundamentalne
pytania zwigzane z zyciem czlowieka, w ten sposéb zostaje on wyob-
cowany ze swojej glebi i odniesien do Boga®s.

Ponadto nalezy przypuszczaé, ze z [TV w autentycznie twérczy
spos6b bedg korzystaly tylko osoby o wyzszym poziomie wyksztal-
cenia, o uksztaltowanym swiatopogladzie i krytycznym podejsciu do
$wiata prezentowanego w mediach. Natomiast tzw. przecigtny widz,
w obliczu réznorodnosci oferty i koniecznoéci poznania oprogramo-
wania sterujgcego obstuga ITV nie bedzie w stanie samodzielnie wy-
biera¢ i zadowoli sie najprostsza, rozrywkowa oferta. Jesli nawet
w ITV zaznaczy si¢ oferta warto$ciowz, niekomercyjna, np. religijna
to pojawia sie dla wielu odbiorcéw trudnosci z dotarciem do nie;j.
Trudnosci te moze wreszcie przyspieszy¢ zjawisko ,zatrucia infor-
macyjnego” (wywolane przez nadmiar informacji). Zanik zdolnosci
rozréznienia rzeczy waznych od mniej waznych, prawdy od falszu,
piekna od kiczu, profesjonalizmu od amatorszczyzny prowadzi
w dalszej konsekwengcji do relatywizacji §wiata warto$ci. Mozliwo$¢
wymiany pogladéw podczas trwania audycji telewizyjnych, catko-
wita swoboda w ksztaltowaniu przekazu nosi w sobie wiele cech po-
zytywnych , ale w skrajnych przypadkach moze prowadzi¢ do anar-
chii. Szczegdlnie, gdy opinie poszczegdlnych oséb w ,zatrutym in-
formacja” $wiecie urastaja do rangi autorytetu istotniejszego niz np.
Dekaloge.

Zagrozeniem dla rozwoju religijnego czlowieka moze sta¢ si¢
réwniez wspominania juz nadmierna indywidualizacja odbioru.
Miejscem rozwoju wiary cztowieka jest bowiem zawsze wspoélnota

15 E. Biser, Zur Situation des Menschen im Medienzeitalter, Miinchen 1988, s. 8,
[za:] S.Van Calster, Czy telewizja izoluje czlowieka ?, dz. cyt., s. 52.

16 M. Robak, Teologia cyberswiata, [w:] T. Zasepa (red.), Internet. Fenomen
spoteczeristwa informacyjnego, Czgstochowa 2001, s. 48-50.
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Kosciota. ITV wymaga indywidualnego podejscia, niemal bycia ,sam
na sam” z medium, co rodzi niebezpieczenistwo utrwalania si¢ ten-
dencji do ,samoizolacji” Tlumaczenia, iz (podobnie jak w Internecie)
bedzie mozZna tworzy¢ wirtualne wspélnoty nie jest wystarczajace.
Wiara domaga sie dialogu w wymiarze czasu rzeczywistego, w at-
mosferze bliskosci i realnej obecnosci, czego zaden srodek techniczny
nie jest w stanie zapewni¢. Ponadto, warto zaznaczy¢, iz podstawo-
wa trudnoscia w ,dialogu” z ITV jest problem ,Zrédia” Pytanie,
z kim widz wchodzi w interakcje — z programisty, z twardym dys-
kiem czy z czlowiekiem —wcigz pozostaje otwartel”.

Odpowiedz duszpasterska

Koscidt - pisze Jan Pawel II — nie moze nie angazowac sie coraz
glebiej w zmieniajacy sie $wiat komunikacji spotecznej!8, nie chce tez
pozosta¢ niemym $wiadkiem postepu cywilizacyjnego jaki dotyka
wspolczesnego czlowieka. Wzrost zainteresowania tematyka me-
dialng uzasadniony jest dwojako. Po pierwsze — z punktu widzenia
potrzeb samego Kosciota, ktéry coraz czesciej dla skutecznego wy-
pelniania swojej misji domaga si¢ komunikacji za pomoca $rodkéw
przekazu, gdyz umozliwiaja one dialog na wszystkich poziomach
funkcjonowania wspolnoty jaka jest Kosciél. Po drugie, Koscié! jest
zainteresowany mediami ze wzgledu na ich role w zyciu wspélcze-
snego czlowieka. Przenoszac to na plaszczyzne praktyki, nalezy
stwierdzi¢, ze do nowych zadan, ktére podejmuje dzi§ Kosciét nale-
zy: wykorzystywanie mass mediéow w dzialalnosci duszpasterskiej,
dawanie wzorcéw prawidlowego dzialania w dziedzinie komunika-
cji medialnej (zwlaszcza wzorcéw etycznych), tak, by dzialania te
sprzyjaly integralnemu rozwojowi czlowieka, a nie przyczynialy sig
do destrukcji i degradacji osoby ludzkiej. Zapoznawanie wiernych,
przede wszystkim dzieci i miodziezy z jezykiem nowych medidw,

17 U. Jarecka, Swiat wideoklipu, dz. cyt., s. 33-34.

18 Jan Pawet 11, Rozglaszajcie to na dachach: Ewangelia w epoce globalnej komuni-
kacji. Oredzie na XXXV Swiatowy Dziern Srodkéw Spotecznego Przekazu (2001),
,L'Osservatore Romano” (wyd. pol.) 2001, nr 4, s. 4.
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szansami jakie stwarzaja, ale takze z zagrozeniami jakie niosa, zache-
canie do krytycznego i aktywnego obioru mediéw i wreszcie otocze-
nie opieka duszpasterskg tych, ktérzy sa tworcami komunikacji spo-
lecznej, by podejmowane przez nich dzialania dokonywane byly
w poczuciu odpowiedzialnosci i troski o dobro.

a) wykorzystanie ITV w dziele ewangelizacji

ITV w polskiej rzeczywistosci to wcigz odlegta przyszlosé, jednak
juz dzi$ Kosciét winien rozpozna¢ uzyteczno$c¢ tej techniki przekazu
w dziele, ktore prowadzi. Chodzi réwniez o to, by nie by¢ zaskoczo-
nym, gdy tego typu Srodek przekazu stanie si¢ standardem w §wiecie
elektronicznych mediéw. W dokumencie Kosciét a Internet Papieska
Rada ds. Srodkéw Spolecznego Przekazu stwierdza, ze nie$miatosé
czy strach przed nows technologia jest nie do zaakceptowania®®. Stad
Koscidl przyjal zasadniczo pozytywna postawe wzgledem mediéw.
Potepiajac naduzycia, dokumenty Magisterium Kosciola staraly sie
wyjasnié, ze czysto cenzorskie nastawienie ze strony Kosciota (...) nie
jest ani wystarczajace, ani stosowne?. Trzeba pozna¢ mozliwosci no-
wych mediéw i zastanowi¢ sie jak wykorzystac ich zalety w pracach
apostolskich. Jest oczywiste, ze Koscidl, spelniajac coraz bardziej na-
glace zadanie ewangelizacji, powinien korzysta¢ z nowych mozliwo-
§ci, ktére otworzy! postep w dziedzinie techniki komputerowe;j i tele-
wizyjnej. Poniewaz ITV jest swoistym polaczeniem telewizji z mozli-
wosciami jakie daje Internet (dwukierunkowos¢ przebiegu komunika-
cji) mozna stosowa¢ do niej t¢ nauke, ktéra Kosciét wypracowat w sto-
sunku do tradycyjnego modelu telewizji i Internetu?!. Dokumenty Pa-
pieskiej Rady ds. Srodkéw Spolecznego Przekazu traktujace o Interne-
cie z jednej strony wyrazZnie nawigzuja do wczesniejszego nauczania
o mediach, z drugiej za$ strony, nie stawiaja kropki nad ,i”, zachecajac

19 Papieska Rada ds. Srodkéw Spolecznego Przekazu, Koscidt a Internet, nr 10.

2 Papieska Rada ds. Srodkéw Spolecznego Przekazu, Pornografia i przemoc
w $rodkach spotecznego przekazu, nr 30.

21 Zawarta np. w Communio et progressio (1971) i Aetatis novae (1992) - in-
strukcjach Papieskiej Rady ds. Srodkéw Spolecznego Przekazu, czy dokumen-
tach poswieconych Internetowi — Kosciét a Internet (2002) i Etyka w Internecie

(2002).
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do szukania nowych form wykorzystania sieci stworzonej przez Inter-
net, do prowadzenia badan nad skomputeryzowanym $wiatem i do
namystu nad dylematami etycznymi?2.

Jan Pawel II naucza, iz powinnoscig Kosciota jest twércze wyko-
rzystanie nowych odkry¢ i technologii dla dobra ludzkosci i do reali-
zacji Bozego planu w $wiecie. Dynamiczny rozwdj mediéw pokazal,
jak stuszne byly przewidywania szybkich przemian i jak celowe
otwarcie na rozwdj techniki. To, co kiedy$ bylo wizja, dzis staje sie
rzeczywisto$cig, np. mozliwos¢ dialogu miedzy odlegtymi narodami,
powszechne dzielenie si¢ wartosciami i aspiracjami, coraz wigksze
wzajemne poznanie i zrozumienie, zacie$nianie wiezéw braterstwa,
gloszenie Ewangelii ,na dachach”?. ITV - bedac dialogiczng telewi-
zja z dostepem do ogromnych zasobéw filmowych, przy odpowied-
nim wykorzystaniu moze sta¢ sie plaszczyzng owocnej ewangeliza-
cji, zwlaszcza wsréd miodych odbiorcéw. Pod warunkiem, ze po-
dobnie jak Internet bedzie uzywana umiejetnie, z jasng $wiadomoscia
jej sily i stabosci. Poniewaz mlodziez najszybciej przystosowuje si¢
do kultury komputeréw, do ich jezyka, do wszelkich nowinek
w dziedzinie komunikacji, nalezy wiec przypuszczaé, ze ITV, dajaca
mozliwos¢ kreatywnego podejscia do programu telewizyjnego,
otwierajgca pole do dialogu z innymi odbiorcami stanie si¢ atrakcja
wisréd miodego pokolenia.

Chociaz technika — naucza Jan Pawel II - nie moze zastapi¢ gle-
bokiego przezycia Boga, mozliwego jedynie dzigki liturgicznemu
i sakramentalnemu zyciu Kosciola, moze ona stanowié¢ jedyne
w swoim rodzaju uzupelnienie i nieoceniong pomoc zar6wno w przy-
gotowaniu sie¢ do spotkania z Chrystusem, jak i w podtrzymaniu no-
wych wierzacych na rozpoczetej juz drodze wiary?t. W sytuacji kra-
jow chrzescijaniskich, gdzie cale spolecznosci ochrzczonych zatracity
zmysl wiary albo nie uwazaja sie juz za czes$¢ Kosciola i zyja daleko
od Chrystusa i Jego Ewangelii - nowe media stwarzaja wyjatkowa

22 M. Robak, Kosciét katolicki o Internecie, , Wiadomosci KAI” 2002, nr 39, s. 17.

23 Jan Pawel 11, Orgdzie Jana Pawta II na XXIV Swiatowy Dzieri Srodkéw Spo-
fecznego Przekazu (1990), Misja Kosciota w epoce komputeréw, http:/ /www .ange-
lus.pl/oredzie na xxiv.htm, 14 IX 2003.

24 Jan Pawel 11, Rozglaszajcie to na dachach..., dz. cyt., s. 5.
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mozliwo$¢ gloszenia prawd i wartosci ewangelicznych. Interaktywna
telewizja wymagajaca aktywnosci odbiorcy, dajaca mu znaczng wia-
dze w ksztaltowaniu programu indywidualnego, nie kojarzaca si¢
z odgérnym sterowaniem - dla 0séb poszukujacych, zobojetniatych
religijnie lub niechetnych instytucjom koscielnym moze okazaé sie
przestrzenia przelamywania nieufnosci i pokonywania trudnosci.

Aby ITV mogla wypelnia¢ stawiane przed mass mediami zada-
nia, musi si¢ sama otworzy¢ na $wiat wartosci duchowych. Kosciét
widzi dwie mozliwosci w tym wzgledzie. Pierwsza, najbezpieczniej-
sza, ale i najdrozsza to uruchomienie wlasnej ITV, co w przypadku
polskiego Kosciola jest dalekie od realizacji. Druga, zalezy od stano-
wiska katolikéw $wieckich dzialajagcych w $rodowisku spotecznego
przekazu. Wilasciciele stacji telewizyjnych moga postawi¢ w dyspo-
zycji odbiorcéw zasoby filmowe i telewizyjne sprzyjajace misji Ko-
sciola, a tworcy programoéw telewizyjnych i czuwajacy nad dwuto-
rowym kanalem komunikacji beda dziala¢ w poczuciu odpowie-
dzialnosci za efekty swojej pracy i zyczliwosci dla tego, co umacnia
i podkresla ludzka godnosc¢.

Doswiadczenia z Internetem w Polsce potwierdzily stusznosé de-
cyzji o wejsciu Kosciola w swiat komputerowej, interaktywnej komu-
nikacji. W sieci funkcjonuje dzi$ sporo religijnych adreséw. Najpopu-
larniejsze w Polsce chrzescijariskie strony internetowe to m.in:
www.opoka.org.pl — oficjalny serwer Kosciota katolickiego w Polsce,
www.mateusz.pl, www .katolik.pl, www.angelus.pl. Interaktywna ce-
che nowego medium pierwsi w Polsce wykorzystali twércy chrzesci-
janiskiego serwisu Mateusz proponujac swoim odbiorcom rekolekcje
w sieci, do ktdrych internauci mogli dosyla¢ wlasne przemyslenia. To
samo wkrotce zaoferowala Opoka — i zanotowala trzykrotnie wigcej
odwiedzin. Watpiacy, poszukujacy, niepokorni, zagubieni, ciekawi -
korzystaja z sieci, by otrzymaé odpowiedz na nurtujace ich pytania.
W Internecie o$miela ich anonimowoéc¢. Korzystajacy ze skrzynki in-
ternetowej moga otrzymac tez wsparcie modlitewne. Wystarczy np. na
stronach Mateusza wpisa¢ w okienko prosbe o modlitwe, by trafila do
sistr karmelitanek w Szczecinie>.

25 M. Fiejdasz, Media i Kosciét. Jezus na czatach, ,Newsweek Polska” 2001, nr
9, 5s.90-91.
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Skrzynki intencyjne, rekolekcje internetowe i dyskusje maja
wcigz powigkszajace si¢ grono uczestnikéw. Pomysléw wykorzysta-
nia sieci jest coraz wigcej. Kazdy, kto wejdzie na strone karmelitow
bosych — www.karmel.org.pl i kliknie na hasto ,Ewangelia przez
SMS” oraz poda numer telefonu komérkowego otrzyma nastepnego
dnia wiadomos¢ z fragmentem Pisma $w. do osobistych przemyslen.
Karmelici wysylaja dziennie okolo dwéch tysiecy takich SMS-6w.
Doswiadczenie z Internetem pokazuje, ze interaktywna telewizja
moze okazac sie¢ jeszcze bardziej interesujgcym miejscem prowadze-
nia owocnej ewangelizacji.

b) ukazywanie wzorcéow etycznych w mediach

Miejsca religijnych spotkan w Internecie rzadza sie innymi re-
gulami niz $wieckie portale. Obowigzuje w nich kultura osobista
i zakaz uzywania wulgarnych wyrazeri, mozna natomiast krytycznie
wypowiadac sie o Kosciele. Tego typu uregulowania s préba prze-
kazania istotnych z punktu widzenia zadann Kosciola wzorcow
etycznych zachowan w sieci. Poprzez nie Kosciét chce by¢ przede
wszystkim ,przewodnikiem duchowym” i wychowawca a nie cen-
zorem. Katolicka wizja mediéw, Internetu a wiec i ITV - jako punkt
docelowy przyjmuje doprowadzenie do wlasciwego korzystania
z nowych mediéw. Dobro czy zlo, jako potencjalne efekty korzysta-
nia z nowych mediéw, sa bowiem w duzym stopniu kwestiag wiasci-
wego lub niewlasciwego wyboru i zaangazowania sie odbiorcéw.
Kosciél chce wnies¢ w dokonywanie tego wyboru dwa wazne ele-
menty: ,zaangazowanie na rzecz godnosci osoby ludzkiej i dluga
tradycje madrosci moralnej”?6. Osoba i wspélnota sa kluczowe w
etycznej ocenie kazdego z funkcjonujacych w spoleczeristwie infor-
macji mediéw.

Majac to na uwadze Kosciél zacheca do respektowania zasad
etycznych w szeroko pojetym srodowisku medialnym, obejmujacym
zaréwno tworcéw jak i odbiorcéw. W stosunku do twércéw Kosciét
formutuje wzorzec odpowiedzialnego przekaziciela. Niezdrowa kon-
kurencja ekonomiczna i cheé zysku za wszelka ceng nie moga by¢

26 Etyka w Internecie, nr 2.
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motorami dzialan w dziedzinie spolecznego przekazu, przyczyniajg
sie bowiem do pogoni za ,sensacja i plotkami, do zlewania ze soba
wiadomosci, reklamy i rozrywki oraz do zaginiecia powaznego re-
portazu i komentarza”?’. Konieczna jest roztropnoé¢, aby jasno wi-
dzie¢ implikacje — potencjal dobra i zla - kryjace sie w mediach, po-
trzebna jest sprawiedliwo$¢ i praca na rzecz zmniejszania sie cyfrowej
przepasci pomiedzy bogatymi i biednymi. Wymaga to zaangazowania
na rzecz dobra wspodlnego. Konieczne jest mestwo i odwaga, by opo-
wiadac si¢ ,,za prawda wobec relatywizmu religijnego i moralnego, za
altruizmem i hojnoscia wobec indywidualistycznego konsumpcjoni-
zmu, za przyzwoitoécia wobec zmystowosci i grzechu”28. Odpowie-
dzialnos¢, poczucie stuzby wobec innych, otwarcie na prawdziwie
ludzkie wartosci — to nieodzowne elementy wzorca etycznego dziala-
nia w mediach. W wielu przypadkach - doda Jan Pawel II - twércy
powinni dokona¢ swoistego rachunku sumienia, aby uzyska¢ bardziej
krytyczna $wiadomos¢ wilasnych uprzedzen lub braku szacunku dla
przekonan religijnych i moralnych ludzi?®. Warto podkresli¢ réwniez
zalecenie, by pracujacy w mediach doszli do porozumienia w sfor-
mulowaniu i zastosowaniu kodekséw etycznych ukierunkowanych na
dobro wspdlne i zorientowanych na rozwéj czlowieka, zwlaszcza bro-
nigcych go przed zalewem pornografia i przemoca w telewiz;i3.

Co do katolikéw zaangazowanych bezposrednio w media Ko-
éciét wskazuje na konieczno$¢ polaczenia edukacji zawodowe;
z formacja doktrynalng i duchowa, poniewaz

aby $wiadczyé o Chrystusie, czlowiek musi sam Go spotkac i rozwijac
osobista wiez z Nim przez modlitwe, Eucharystie i sakrament pojedna-
nia, czytanie i rozwazanie slowa Bozego, studium chrzescijariskiej nauki
i stuzbe innym31.

27 Etyka w Internecie, nr 13.

28 Koscidt a Internet, nr 12.

2 Jan Pawel I, Glosi¢ Chrystusa na progu nowego tysigclecia. Orgdzia na XXXIV
Swiatowy Dziet Srodkdw Spolecznego Przekazu, ,L’Osservatore Romano” 2000, nr
3, 5. 10.

30 Pornografia i przemoc w Srodkach przekazu, http:/ /www .angelus.pl/porno-
grafia i przemoc w srodkach.htm, 14 IX 2003.

31 Tamze.
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Gloszenie Chrystusa — naucza Jan Pawet II — powinno by¢ przez
katolickich twoércéw traktowane nie tylko jako obowiazek, ale
i przywilej32. Tenze papiez wzywa wszystkich odpowiedzialnych za
media, aby nowe odkrycia i technologie czynili elementem wizji mo-
ralnej opartej na wierze chrze$cijariskiej i na szacunku dla czlowieka,
zmierzajacej do przebudowy $wiata wedlug zamystu Bozego33.

Réwniez odbiorcy mediéw winni w korzystaniu z nowych tech-
nologii medialnej komunikacji siega¢ po wlasciwe wzorce, czerpiac
inspiracje z zasad etycznych. Przede wszystkim ich dzialanie powin-
no opierac si¢ na realistycznej i krytycznej ocenie tresci proponowa-
nych przez media. Podobnie, jak w przypadku twércéw konieczna
jest odwaga i mestwo, by wybiera¢ dobro i nie daé¢ zepchna¢ sie
w konsumpcjonizm czy pochlonaé przez pornografie i przemoc oraz
patologiczng izolacje. Potrzeba tez umiarkowania w podejsciu do
nowych mediéw, by uzywac¢ ich madrze i tylko dla dobrych celéw34,

c) edukacja i wychowywanie do dojrzatego korzystania z nowych mediow

Wysokich standardéw etycznych w odbiorze mediéw nie da sie
osiggnac bez edukacji i wychowania do wlasciwej percepcji zawarto-
$ci mediow. Dzialania te majg da¢ odpowiedz na pytanie, co robi¢, by
korzystanie ze srodkéw przekazu rodzilo jak najwiecej dobra. In-
strukcja ,,Communio et progressio” daje na to pytanie prosta odpo-
wiedZ, nalezy ,budzi¢ sumienie moralne w wyborze lektury, filmu,
audycji radiowej i telewizyjnej”3>. Dotyczy to zaréwno dorostych, jak
i mlodziezy i dzieci. Trzeba wiec wyrabia¢ w sobie, w swoim otocze-
niu, a zwlaszcza wéréd najmlodszych odbiorcéw umiejetnosé:

~ rezygnadji z ogladania telewizji bez wlasnej kontroli - ,jak leci”
(pod tym wzgledem model proponowany przez ITV moze okaza¢ sig
pomocny, poniewaz zawiera juz w samej ideii element mocnego an-
gazowania widza w kreowanie strumienia programow),

32 Tamze.

33 Jan Pawel II, Misja Kosciofa w erze komputeréw, http://www.ange-
lus.pl/oredzie na xxix. htm, 14 IX 2003.

34 Kosciét a Internet, nr 12.

35 Communio et progressio, nr 67.
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- dokonywania wyboru wedlug kryteri6w wieku, stosownosci
ideowej i moralnej, oceny autorytetéw wychowawczych i specjalistéw,
- rezygnacji z programu lub filmu dwuznacznego moralnie, za-
wierajacego sceny pornograficzne czy gloszacego kult sily i przemocy,

- rezygnacji z korzystania telewizji, gdy zachodzi obawa, ze nad-
mierne ogladanie telewizji powoduje zaniedbanie obowiazkéw szkol-
nych (w przypadku miodych odbiorcéw), domowych, rodzicielskich,
relacji z innymi, a takze przyczynia sie do lekcewazenia praw drugiego
czlowieka, milosci blizniego czy tez obowiazkéw religijnych3s,

- odrézniania $wiata rzeczywistego od §wiata fikcji,

- oceny postaw ludzkich prezentowanych w mediach w katego-
riach dobra i zla, prawdy i falszu, zwlaszcza w sytuacji wolnego
przeplywu tresci, jak ma to miejsce w interaktywnym przekazie,

— opowiedzenia si¢ po stronie prawdziwie ludzkich wartosci,

— obrony wtasnych przekonan w dialogu z innymi odbiorcami
dwukierunkowej telewizji.

Elementem nieodzownym procesu przygotowywania do doj-
rzalego odbioru, nowych medidéw, takich jak Internet czy ITV - jest
edukacja w dziedzinie techniki i jezyka tychze $rodkéw. Wiedza
o mechanizmach dzialania mediéw jest jednym z najskuteczniejszych
orezy w walce z negatywnym oddzialywaniem mass mediéw. Dzi$
kazdy czlowiek — zwraca uwage dokument Etyka w $rodkach przekazu
— potrzebuje jakiej$ formy permanentnej edukacji medialnej, polega-
jacej na wlasnych studiach, na udziale w zorganizowanych kursach
lub na jednym i drugim jednoczesnie.

Edukacja taka nie tylko pozwala poznawac¢ techniki stosowane przez me-
dia, ale takze pomaga ludziom przyswaja¢ sobie normy dobrego smaku

i formulowaé poprawne oceny moralne, co jest jednym z aspektéw for-
macji sumienia%.

Tenze dokument wskazuje, iz w tego rodzaju edukacji powinien
uczestniczy¢ takze Kosciét za posrednictwem swoich szkét i progra-

3 T. Rytko, Wskazania duszpasterskie o wychowaniu do dojrzatego korzystania ze
$rodkéw spotecznego przekazu, [w:] F. Adamski (red.), Kosciét a kultura masowa,
Krakéw 1987, s. 325-326.

37 Etyka w $rodkach spotecznego przekazu, nr 25.
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méw formacyjnych. Ksztalcenie medialne winno byé uwzglednione
w planach formacji intelektualnej seminarzystéw, kaptanéw, zakon-
nikéw i swieckiego personelu duszpasterskiego, a takze w dziala-
niach duszpasterstwa $wieckich studentéw, nauczycieli i rodzicow38.

~W planach edukacji medialnej szczeg6lng uwage nalezy zwré-
ci¢ na dzieci i mlodziez, poniewaz oni — jak czytamy w instrukgcji
Communio et progressio — beda prawdziwymi obywatelami tej epoki
spolecznego przekazu, ktéra juz si¢ zaczela”?. Instrukcje opubliko-
wano w 1971 roku - trzydziesci lat péZniej obcowanie ze $wiatem
cyberprzestrzeni stalo sie codziennym doswiadczeniem miodego po-
kolenia Polakéw. Nowe media — Internet, telewizja cyfrowa, sateli-
tarna, w przyszlosci ITV staja sie czescig kultury wspélczesnej, ktérej
pelne implikacje, jak dotad, nie s3 jeszcze w pelni zrozumiale4. Tym
bardziej wiec Kosciél powinien aktywnie wlaczyé¢ sie¢ w edukacje
medialng, by w przestrzeni miedzy ,szansg a zagrozeniem” zmini-
malizowa¢ zagrozenia. Chodzi o to, by mlodzi odbiorcy poznajac
mechanizmy dzialania nowych technologii w komunikacji spolecznej
nauczyli sie, w jaki sposéb dobrze funkcjonowaé w swiecie cyber-
przestrzeni ,zgodnie ze zdrowymi kryteriami moralnymi odnosnie
do tego, co w niej znajduja i stosowaé nowa technologie dla swego
integralnego rozwoju i dla pozytku innych”4l. Przyswojenie sobie
mechanizméw obronnych moze wnet okazac¢ si¢ nieodzowne wraz
z nadejsciem coraz doskonalszych technik przekazu i coraz brutal-
niejszych metod zdobycia uwagi widza. We wspoélczesnej telewizji
widz jest bowiem coraz czesciej traktowany bezpodmiotowo, jak to-
war, ktéry mozna kupi¢. Wskazujg na to reklamy zapowiadajace
,koniec grzecznej telewizji” w Polsce i wejscie ekstremalnych pro-
gramow, bijacych rekordy popularnosci, w ktérych bél, wstret
i okrucieristwo staja sie elementem walki o widza%2.

38 Aetatis novae, nr 28.

39 Communio et progressio, nr 107.

40 Jan Pawet II, Misja Kodciota w epoce komputeréw, dz. cyt., http://www.an-
gelus.pl/oredzie na xxiv.htm, 14 IX 2003.

41 Kosciot a Internet, nr 7.

42 R. Bratkowski, ]. Romanowicz, Zto jest sexy, ,Newsweek Polska” 2004, nr
9,s.82-87.

100


http://www.an-gelus.pl/oredzie
http://www.an-gelus.pl/oredzie

Interactive Television — a Challenge Facing Present-Day Pastoral Work
Summary

Interactivity is becoming one of the basic attributes of the contemporary
multimedia epoch. The multimedia - a term, which in the 1970s was used with
regard to a range of didactic aids, including various materials (illustrations,
slides, cassettes and video tapes), has been associated since the beginning of the
90s with PC computers equipped with the function of processing picture and
sound. Nowadays the multimedia system is understood as any telecomputing
system capable of processing, storing and distributing data in the form of sound,
moving pictures, photographs, computer graphics and texts. An important
feature of thus understood multimedia techniques is a possibility of the user’s
interaction with the system. The invention in the multimedia field that can
change the traditional perception of the multimedia communication is the
television integrated with the computer - a kind of technical hybrid enabling the
user to make the full use of multimedia net contents. Multimedia interactive
television testifies to a considerable progress in communication processes with
the aid of technical means, but at the same time it is the source of ethical
problems and an unquestionable challenge for the Church, which is more and
more willing to mark its presence in the world of mass media.

New media - Internet, digital and satellite television and ITV in the future,
are becoming part of modern culture, the implications of which have not yet
been fully understood. Therefore the Church should actively get involved in the
multimedia education so as to  in the space between a ‘chance and
endangerment’ - minimalise the endangerment. The point is, especially for the
young recipients to learn how - while getting to know the mechanisms of new
technologies in social communication - to function properly in the world of
cyberspace, according to sound moral criteria as regards the contents they find
there and to use the new technology for their own integral development and for
the benefit of others. Acquiring defensive mechanisms may soon turn out to be
indispensable with the coming of more and more perfect transmission
techniques and more and more brutal methods of attracting the viewer’s
attention. In present-day television the viewer is more and more often treated in
a depersonalised way, as a product on sale. It can be anticipated from the
commercials announcing the “end of the well-behaved” television in Poland and
the introduction of extreme programmes boasting record number of viewers, in
which pain, abhorrence and cruelty are becoming a factor of a struggle to win
the viewer.
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