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Destrukcyjne tendencje we wspélczesnej telewizji

Wyodrebnienie podstawowych funkcji mass mediéw do niedaw-
na wydawalo si¢ rzecza prosta. Refleksja nad naturag mediéw prowa-
dzita do wylonienia bogatej listy funkgji, cho¢ nietrwatej i z wyrazna
tendencja do fluktuacji. Jedne z nich zanikaly, inne pojawialy sie
znienacka. W krajach postkomunistycznych bezwzgledna propagan-
da totalitarnego systemu ustapila miejsca ztagodzonej propagandzie
politycznej, a media zyskaly dodatkowa wladze, stajac sie zarazem
skutecznym narzedziem kontroli sprawowania wiadzy. Na wspo-
mnianej liscie na pierwszych miejscach lokowano te funkcje mediéw,
ktére wydawaly sie kiedy$ bezdyskusyjne: funkcje informacyjng, lu-
dyczng i edukacyjng (niekiedy tez wychowawcza)'.

Trudnosci z okre§leniem funkcji mass mediow

Spojrzenie na wspéiczesne media pokazuje jednak, Ze sprawa nie
jest tak prosta. Racje miat C. W. Mills, kiedy juz w latach 60. ubiegte-
go stulecia twierdzil, iz nikt nie zna dokladnie wszystkich funkcji
§rodkéw masowej komunikacji>. Swoje stanowisko uzasadniat
wszechobecno$cig mediéw, subtelnoscig form ich istnienia i oddzialy-
wania oraz brakiem odpowiednich narzedzi badawczych. Wspélcze-

' Por. A. Lepa, Pedagogika mass mediow, £.6dz 1998, s. 45-46.
2 Por. C. W. Mills, Elita wltadzy, Warszawa 1961, s. 408.
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sne badania mediéw pokazuja, ze sa one rzeczywistoscia bogata,
skomplikowana, niejednorodna, wymykajaca sie¢ jednoznacznym
kryteriom oceny moralnej.

Klopot z wyodrebnieniem klarownych funkgji pelnionych przez
media wynika przede wszystkim z ich daleko posunietej ambiwalengji.
Media moga réwnie dobrze informowaé, co dezinformowa¢, dostar-
cza¢ godziwej rozrywki lub tez demoralizowa¢ tresciami okreslany-
mi jako rozrywkowe, moga edukowa¢ albo deprawowac i niszczy¢
tradycyjne wartosci stanowigce fundament wychowania. Na zagro-
zenia plynace z dwoistosci funkgji pelnionych przez media wskazy-
wal wielokrotnie Jan Pawel II’, podobnie czyni jego nastgpca Bene-
dykt XVI. Pytajac, co wyniklo z rozwoju przemystu medialnego
i rozrywkowego i jakie sa tego skutki, obecny Papiez pokazuje dobre
i zle strony cywilizacji medialnej. ,Niewatpliwie rézne $rodki spo-
lecznego przekazu wniosly wiele dobrego w rozwéj cywilizacji. Wy-
starczy pomysle¢ o znakomitych filmach dokumentalnych i serwi-
sach informacyjnych, zdrowej rozrywce, pobudzajacych do myslenia
debatach i wywiadach. Ponadto, jesli chodzi o Internet, trzeba uczci-
wie przyznad, ze umozliwil on dostep do swiata nauki i wiedzy wie-
lu ludziom, ktérym wczesniej trudno bylo do niego dotrzeé, albo
w ogole nie mieli tej mozliwosci. Taki wkiad w dobro wspélne zastu-
guje na uznanie i nalezy do niego zacheca¢. Z drugiej strony, jest
réwniez oczywiste, ze wiele z tego, co pod réznymi postaciami trafia
do doméw milionéw rodzin na calym $wiecie, jest destruktywne™.

Jego poprzednik Jan Pawel Il uwazal, ze wspélczesne media, po-
szerzajac znacznie zasieg przekazu spotecznego, pokonujac bariere
czasu i przestrzeni coraz szybciej i doskonalej, nie sprawiaja bynaj-
mniej, ze ludzka ,wieZz porozumienia umystu z umyslem i serca
z sercem staje si¢ mniej krucha, mniej delikatna, mniej zawodna”>.

* Problem réznorakich zagrozeri plynacych ze strony mediéw Jana Pawet II
poruszal najczesciej w oredziach na Swiatowy Dzient Srodkéw Spolecznego Przekazu,
a takze w encyklikach i adhortacjach np. w: Familiaris consortio, 4 i 76; Centesimus
annus, 40; Pastores dabo vobis, 48; Reconciliatio et paenitentia, 18; Evangelium vitae, 17 i 86.

! Benedykt XVI, Odpowiedzialnos¢ za wychowanie dzieci i mlodziezy. Do uczestnikow
zgromadzenia plenarnego Papieskiej Rady ds. Srodkéw Spolecznego Przekazu (9 TII 2007),
,L'Osservatore Romano” (wyd. pol.) 2007, nr 6, s. 27.

* Jan Pawet I, Szybki rozwdj. List apostolski Jana Pawta 11 do odpowiedzialnych za
$rodki spotecznego przekazu, nr 13, ,L'Osservatore Romano” (wyd. polskie.) 2005, nr 7—
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Wprost przeciwnie, $rodki przekazu, nazywane jezykiem Kosciota
spolecznymi, paralizujg czesto wspdlnote i szkodza integralnemu do-
bru czlowieka. Zdecydowanie wyrazniej zarzuty wobec mediéw ar-
tykutuje dokument Papieskiej Rady ds. Srodkéw Spotecznego Prze-
kazu z samego poczatku XXI wieku — Etyka w s$rodkach spolecznego
przekazu, pokazujac te obszary dzialan mediéw, ktére podwazaja ich
podstawowe funkcje spoleczne. Mowa jest wiec o tych dziataniach,
ktére prowadza do wyobcowania ludzi, izolujac ich i spychajac na
margines zycia spolecznego; wciggaja w szkodliwe wspdélnoty, sku-
pione wokot falszywych wartoSci; rozniecajg wrogosé, demonizujac
innych i ksztattujgc mentalnos¢ opartg na przeciwstawianiu katego-
rii ,my” i ,oni”; oraz ukazuja w pozytywnym swietle to, co niego-
dziwe i degradujace, ignoruja za$ lub umniejszaja to, co doskonali
i uszlachetnia. Jest tam tez mowa o sytuacjach, gdy dzialania me-
diéw rozpowszechniaja informacje balamutne i falszywe, skupiajac
uwage na sprawach banalnych; gdy tworza stereotypy odnoszace sie
do rasy, narodowosci, plci, wieku i religii, i gdy koncentruja uwage
wylacznie na tym, co modne i chwilowe, nie szanujac prawdziwej
godnosci i przeznaczenia osoby ludzkiej®.

Spoteczne efekty medialnej globalizacji

Ambiwalentnos$¢ funkcji spolecznych pelnionych przez wspét-
czesne media lub po prostu ich utrata, zwlaszcza przez telewizje, ma
swoje korzenie w zaré6wno w braku respektu dla zasad etycznych,
jak i w skomplikowanej sytuacji, ktéra uksztaltowata dzisiejszy ry-
nek mediéw. Spoleczne efekty dzialania wolnego rynku i tzw. globa-
lizacji w obszarze mediéw pokazaty nowe, niekoniecznie lepsze obli-
cze mediéw. Wizjonerska metafora Marshalla McLuhana, iz dzigki
mediom ,$wiat stal si¢ globalng wioska”’, po czterdziestu latach od
jej sformulowania, odarta ze swej poetyckosci nie wskazuje na wigk-
sze poczucie jednosci charakterystyczne dla zycia matych wspdélnot,
wskazuje natomiast na rzecz bardziej prozaiczng — swoista kompre-

-8, s.39; Papieska Rada ds. Srodkéw Spolecznego Przekazu, Etyka w Srodkach
spolecznego przekazu, ,L'Osservatore Romano” (wyd. polskie), 2001, nr 4, s. 55.

® Etyka w $rodkach spotecznego przekazu, dz. cyt., s. 51.

’ M. McLuhan, W. Fiore, War and Peace in the Global Village, New York 1968.
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sje $wiata w nastepstwie rozwoju srodkéw komunikacji. G. Sartori,
twierdzi wrecz, ze pojecie ,globalna wioska” kariere zawdzigcza
swojej dwuznacznosci. , Telewizja ma mozliwosci globalne w tym
znaczeniu, ze przekres$la wizualne odleglosci; moze nam pokazac
w czasie realnym wydarzenia z dowolnej czesci §wiata. Ale jakie to
wydarzenia? McLuhan sadzil, ze telewizja podniesie na najwyzszy
poziom poczucie odpowiedzialnosci wéréd rodzaju ludzkiego, uczy-
ni nas odpowiedzialnymi wszedzie i za wszystko. Jesli tak, to pojecie
wszedzie jest bardzo ograniczone, za§ odpowiedzialnos¢ za wszystko
zbyt rozlegla™®.

Sartori zastanawia sig, jakie pozytki ptyna z powstania tzw. glo-
balnej wioski, w ktérej lokuja nas mass media, a szczeg6lnie telewi-
zja, zwlaszcza jesli wezmiemy pod uwage fakt, ze jej ekipy i kamery
nadal nie maja wstepu az do polowy krajéw $wiata, co oznacza, ,ze
istnieje pewna skrywana rzeczywistos¢, do ktérej zapomnienia przy-
czynia sie wlasnie telewizja”, czyli to niby wszechobecne medium.
Autor konstatuje, iz bezwzglednie wykorzystuje ona swoja pozycje
w Swiecie komunikacji, by ,globalizowac¢” to, co chce, na przyklad
wszelkiego rodzaju dziwactwa i ekstrawagancje. A wiec ,bycie
wszedzie” dla widza, bedzie oznaczalo np. wlaczenie si¢ w walke
o ,przywroécenie plagi komaréw w celu zachowania réwnowagi bio-
logicznej” czy ,zakaz nago$ci (dotyczacy takze pomnikéw)”’ W tele-
wizyjnej ,globalnej wiosce” moze, zdaniem Sartoriego, dojs¢ do za-
burzenia wszelkich proporgji (takze proporcji w obrebie informagji
prawdziwych) w kreowaniu wydarzen, ktére tylko dzieki temu
przejda do historii. Czy zatem rzeczywiscie stajemy sie bardziej od-
powiedzialni za §wiat, ktéry serwuje nam telewizja, czy rzeczywiscie
dzigki telewizji ludzie czujg sie zbiorowoscia bliznich? Odpowiedzi
na te pytania nie sg tak jednoznacznie pozytywne. Trudno odwrdcic
bieg proceséw, w wyniku ktérych narody §wiata coraz mocnej wiaza
sieci komunikacyjnej zalezno$ci, ale nie mozna tez nie dostrzegac
ubocznych skutkéw zycia w globalnej wiosce.

Globalizacja nie tylko zmienia przestrzen i czas, dominujac nad
tym, co lokalne i tradycyjne. ,Media globalne przekazuja tresci odle-

® G. Sartori, Homo videns. Telewizja i post myslenie, Warszawa 2005, s. 59.
% Tamze, s. 59-60.
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gte od bezposredniego doswiadczenia zyciowego zwyktych ludzi”",

co nie jest bez znaczenia dla jakosci ludzkiego zycia. E. Davis pisze:
~Granice znikaja, dryfujemy w sfere niczyja pomiedzy zyciem synte-
tycznym i globalnym przeplywem débr, informacji, sily roboczej
i kapitalu”'!. Nie mozna oczywiscie wyolbrzymiaé wplywéw telewi-
zji, wiadomo réwniez, ze ani odbiorcy, ani nadawcy nie stanowia
monolitu, jednak trudno nie zauwazy¢ negatywnych efektéw globa-
lizacji w obszarze mediéw. To, co mialo tgczy¢ — dzieli, dla zabicia
czasu jesteSmy gotowi zajg¢ sie sprawami blahymi i dalekimi, ale czy
stajemy sie przez to lepsi, czy zyskujemy wieksza wiedze o swiecie
i 0 sobie? Jaka funkcje spelnia telewizja w globalnym $wiecie? Istnieje
uzasadnione podejrzenie, Ze tylko jedng — rozrywkowa, i to w kiep-
skim wydaniu. Ostatecznie globalny $wiat narzuci ten typ zabawy,
ktéry uzna za korzystny, i to najczesciej ze wzgledu na spodziewany
zysk.
Z. Bauman pisze, ze globalizacja

w réwnym stopniu dzieli i jednoczy, a przyczyny podziatu swiata
sa takie same jak czynniki pobudzajgce do jego uniformizagiji. (...) To,
co jednym jawi sie jako globalizacja, dla innych oznacza lokalizagjg;
co niektérym ludziom zwiastuje nowa swobode, na wielu innych
spada jak bezlitosny wyrok przeznaczenia'.

Nie spos6b przemilczec i tego, ze globalizacja w obszarze mediéw
oznacza zazwyczaj poglebienie dominacji bogatych nad biednymi.
W interesujacym nas aspekcie nie tyle chodzi o dominacje ekono-
miczng czy gospodarczg, ile kulturowa. Problem ten zostal poruszo-
ny w watykanskim dokumencie Etyka w Internecie.

Dominacja jest szczegélnie powaznym problemem, gdy kultura
dominujaca niesie ze soba falszywe wartoéci, wrogie prawdziwemu
dobru jednostek i grup. Obecnie Internet, obok innych srodkéw prze-
kazu, niesie przeslanie obciazone wartosciami zachodniej kultury
$wieckiej ludziom i spolecznosciom w wielu przypadkach nieprzygo-
towanym na ocenienie go i poradzenie sobie z nim".

10 T, Goban-Klas, Cywilizacja medialna. Geneza, ewolucja, eksplozja, Warszawa 2005,

s. 169.
" E. Davis, TechGnoza. Mit, magia + mistycyzm w wieku informacji, Poznar 2002, s. 9.
127 Bauman, Globalizacja, Warszawa 2000, s. 6.
13 Papieska Rada ds. Srodkéw Spolecznego Przekazu, Etyka w Internecie, nr 11.
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W tym przypadku o pelnieniu funkcji edukacyjnej czy formacyj-
nej w telewizji mozna méwi¢ tylko odwracajac sens tych pojec,
a wiec w kontekscie deprawacji i demoralizacji widzéw.

Niestety, coraz cze$ciej oferta polskich stacji telewizyjnych bliska
jest temu wzorowi i, co gorsza, oferta ta zyskuje przychylnos¢ wi-
downi telewizyjnej. Ogromna popularnosé przeszczepionego z ho-
lenderskiej telewizji formatu , Big Brother” pokazuje, jak latwo skio-
ni¢ polskiego widza do wiazania realnego czasu z bezwartosciowym
programem, polegajacym na niezdrowym podgladaniu zycia grupy
ludzi zamknietych w tzw. domu Wielkiego Brata. Program ,,Big Bro-
ther”, stworzony w Holandii w 1997 roku (pierwsza edycja wystarto-
wala w tym kraju w 1999), jest jednym z najpopularniejszych reality
show na $wiecie. Wszedzie, gdzie go emitowano, wybryki uczestni-
kéw przyciagaly rzesze odbiorcéw przed telewizory. Im wigksze
skandale mialy miejsce w domu Wielkiego Brata, tym wigksza ogla-
dalnoscia cieszyl si¢ ten program. Wulgarnos¢, $miale erotyczne sce-
ny, podgladnie uczestnikéw w sypialni, lazience — to tylko niektére
~atrakcje” tego reality show. Doda¢ nalezy, ze format ,Big Brother”
nie nalezy bynajmniej do ,najostrzejszych” programéw przeszcze-
pianych z globalnego rynku.

R. Debray trafnie okre$la sytuacje mediow w latach 80. i 90. XX
wieku, ktéra sprzyjala pojawieniu si¢ nowych formatéw telewizyj-
nych o globalnym zasiggu i w ogéle uksztaltowala nowy porzadek
na medialnym rynku. Chodzi o prawdziwa rewolugje, jaka dokonata
si¢ w tym okresie w masowych srodkach audiowizualnych. Jej pod-
stawowe cechy pokazuja rosnaca dominacje ikonosfery w $wiecie
mediéw. Wsréd nich Debray wymienia:

a) hegemonie telewizji w systemie medialnym;

b) pojawienie sie tzw. wideosfery, tj. nowego systemu hiperkom-
pleksowej sieci globalnego komunikowania;

c) mediatyzacje symbolicznych wiezi spolecznych;

d) wszechobecnos¢ swiatowej telewizji (odbieranej dzieki taczno-
§ci satelitarnej na calym swiecie)™.

¥ Por. R. Debray, L'état seducteur. Les révolutions médiologique du pouvoir, Paris
1993, s. 48.
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W polskiej rzeczywistosci rewolucja w sferze masowych §rodkéw
audiowizualnych przypadia na nie mniej rewolucyjne wydarzenia,
jakimi byly: transformacja ustroju i demokratyzacja zycia spoleczne-
80, a co za tym idzie — glebokie przeksztalcenia w calym systemie
mediéw. Jednym z pierwszych waznych krokéw w tym procesie
bylo uwolnienie srodkéw przekazu spod wladzy totalitarnej. W wy-
niku tego paristwowe media, podporzadkowane dotad totalitarnej
wladzy, zostaly wyparte przez nadawcéw prywatnych i publicz-
nych'®. Wolnos¢ wywalczona dla mediéw ma jednak swoja cene.

Pseudoedukacja na wolnym rynku mediéw

Uwolniony rynek mediéw to przestrzen bezwzglednej walki
o widza. Stacje telewizyjne przescigaja si¢ w pomystach, by przechy-
trzy¢ konkurencje. Taka sytuacja sprzyja wlasnie projektom typu Big
Brother, a przenikanie formatéw, modeli, wzorcéw z innych kulturo-
wo obszaréw ~ to niewatpliwie cena placona za wolnos¢ rynku me-
dialnego. Wolny rynek ma tez swéj udzial w dazeniach do koncen-
tracji i monopolizacji medidéw, czego wynikiem jest trwanie tylko
najsilniejszych, najbogatszych i oferujacych program najbardziej
zgodny z przecietnymi gustami i odruchowymi oczekiwaniami ma-
sowej widowni'®. W praktyce oznacza to zanik oferty ambitnej, edu-
kacyjnej, formujacej — na korzys$¢ niewybrednej rozrywki.

G. Sartori twierdzi, Ze najgorsza sytuacja jest wéwczas, gdy nie-
zdrowa konkurencja dotyka media publiczne i komercyjne, te pierw-
sze zatracaja bowiem swoja specyfike i zadania spoleczne, zas te
drugie staczaja sie na dno komercji. ,Zanim oglosimy, ze prywatyza-
cja — pisze Sartori — jest rozwigzaniem wszystkich probleméw, warto
pamietaé, ze dla wielkich europejskich magnatéw medialnych, na
ktérych spogladamy ukradkiem — Murdocha, Berlusconiego i innych
— pieniadz jest wszystkim; potrzeby kulturalne, interesy publiczne sa
za$ niczym”" Zdaniem Sartoriego konkurencja w $wiecie mediéw

> Por. Wspétczesne systemy komunikowania, red. B. Dobek-Ostrowska, Wroclaw
1998, s. 69-70.

16 Por. R. Bartoszcze, L. Stupek, Telewizja — dobro kultury czy element rynku.
Transformacja telewizji publicznych w krajach Unii Europejskiej, Rzeszéw 2001, s. 53.

V7 G. Sartori, Homo videns, dz. cyt., s. 72.
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funkcjonuje w wymiarze autokorekcyjnym znacznie gorzej niz kon-
kurencja w $wiecie polityki. ,To jasne, ze nie kazdy rodzaj konku-
rencji jednako wiedzie do zboznego celu. Pozostaje uswiadomi¢ so-
bie, ze konkurencja ws$réd medi6w nie tworzy wartosci, lecz
prowadzi do dewaluacji ich oferty”%.

Przejaskrawiony, wydawaloby sie, poglad Sartoriego znajduje,
niestety, potwierdzenie w pobieznej cho¢by obserwacji tendencji pa-
nujacych w mediach audiowizualnych. Nie odbiegaja od tych nowych
standardéw stacje konkurujace w Polsce. Telewizje coraz czeSciej ope-
ruja skandalem, wulgarnoscia, plotka, poméwieniem, informacjami
z zycia prywatnego oséb publicznych. Siegaja po marginesowe zda-
rzenia, nadajgc im charakter wydarzeri medialnych. Nadawcy na-
gminnie lamia zasady etyki zawodowej. ,Zaspokajajac ciekawosc¢
przecietnych odbiorcéw (...) wyrzadzaja spustoszenie w umystach
ludzi, szerzac uprzedzenia, stereotypy, nietolerancje, deformujac
rzeczywisto$¢, dezinformujac etc.””.

Przekraczanie granic dobrego smaku, przyzwoitosci, ponizanie
ludzkiej godnosci, zerowanie na ludzkiej naiwnosci, chorobie, kalec-
twie — to codzienne praktyki zwlaszcza telewizji komercyjnych,
zgodnie z szumng zapowiedzig stacji TVN: , Koniec grzecznej telewi-
zji” Wzér czerpano giéwnie ze sprawdzonych wczesniej progra-
méw zachodnich stacji. ,,Najbardziej ekstremalny reality show w hi-
storii telewizji” — tak Polsat w 2004 roku reklamowal wprowadzenie
na antene nowego programu pt. ,Nieustraszeni”?. Jego uczestnicy
poddawani byli najdziwniejszym eksperymentom. Musieli m.in. wy-
dostawac sie z dotu wypeinionego wezami, przechodzi¢ przez ziem-
ny tunel pelen wygtodnialych szczuréw, pi¢ koktajle z miksowanych
dzdzownic, zjada¢ na surowo baranie oczy, koriska odbytnice albo
$winiska macice. Zwycigzca tych dziwnych konkurencji mégt zdoby¢

¥ Tamze, s. 73.

' Wspétczesne systemy komunikowania, dz. cyt., s. 76.

® pierwotna wersja zostala wyprodukowana przez holenderska firme Endemol
Neovision i po raz pierwszy pojawila si¢ na antenie w 2001 roku. W Polsce emitowano
amerykanska mutacj¢ programu. W programie uczestnicza trzy kobiety i trzech
mezczyzn. Aby wygra¢ 50 000 dolaréw, nalezy wykona¢ trzy ekstremalnie trudne
zadania, ktére sa sprawdzianem wytrzymaloéci psychicznej i fizycznej. Oprécz
Holandii, USA i Polski program ten mial wiele lokalnych wersji w réznych krajach
$wiata.
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50 000 dolaréw. ,Nieustraszeni” nie mieli jednak nic wspélnego ze
szlachetng rywalizacjg o laur dla najlepszego. Nagrode zyskiwali ci,
ktérzy wykazali si¢ skrajnym egoizmem i chciwoscia, a do regut pro-
gramu wilaczono okrucienistwo wobec slabszych i zgode na samopo-
nizanie. Tym sposobem ciemna strona ludzkiej natury stata sie gtéw-
nym bohaterem programu?.

Jednakze to nie koniec w poszukiwaniu telewizyjnych atrakgji.
O krok dalej w przetamywaniu etycznych barier idzie bijacy rekordy
popularno$ci w Niemczech program ,Gra w Judasza” O nagrode
rywalizuja tu chorzy, ktérzy potrzebuja pieniedzy na leczenie, czy
wybitnie uzdolnieni mlodzi ludzie, poszukujacy srodkéw material-
nych na studia. Trudno$¢ wygrania potrzebnych pieniedzy kompli-
kuje fakt, iz w grupie uczestnikéw jest oszust, 6w tytulowy ,Judasz”
I to on moze wygra¢, jesli bedzie bardziej przekonujacy od napraw-
de potrzebujacych. Okazuje sig, ze dla stacji telewizyjnych nie ma ba-
rier nie do pokonania. Niszczenie ludzkiej wrazliwosci, kpiny z ka-
lectwa (amerykanska Fox TV podarowala widzom kolejny rozryw-
kowy produkt ,Najmniejszy kawaler” bedacy odmiang popularnego
cyklu , Kawaler do wzigcia”, tyle ze nowi bohaterowie to karly i kar-
lice), trywializowanie gustéw, lamanie wszelkich zasad etycznych —
to nowe kanony telewizyjnej produkcji. Skok do piaskownicy z gno-
jem, nurkowanie w oczyszczalni Sciekéw (atrakcje programu ,Jac-
kass” stacji MTV), zjadanie robakéw, spanie w trumnie pelnej kara-
luchéw, rywalizacja o tytul gwiazdy porno w amerykanskim reality
show zatytulowanym ,Czy mozesz zosta¢ gwiazda porno?”, w kto-
rym 28 kobiet walczy o roczny kontrakt w branzy porno, to kolejne
dowody na antyedukacyjne i antykulturowe oblicze wspélczesnej te-
lewizji. W walce o widza sigga ona po nieodkryte jeszcze dla me-
diéw obszary ludzkiej degrengolady. Motywacje nie maja tutaj zad-
nego znaczenia, ani tym bardziej spoteczne koszty nowych pomy-
stéw, liczy sie tylko jedno — ogladalnos¢. Obrona producentéw przed
zarzutami o epatowanie zlem, wulgarnoscia, nieobyczajnoscia, prze-
rzucajaca odpowiedzialnos¢ za pojawienie si¢ tego typu programéw
na widzéw, nie wydaje si¢ w pelni uzasadniona. Publicznos¢ oglada

2 por. P. Bratkowski, J. Romanowicz, Spoteczeristwo. Telewizja, ,Newsweek”,
29.02. 2004, s. 84.
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takie produkty, bo sa czescia oferty telewizyjnej i przyciagaja uwage
swoja agresywnoscia?. Istnieje nadzieja, ze era reality show przemi-
nie, ale na razie programy tego formatu maja si¢ dobrze, a kolejne
granice do przekroczenia podyktuje chora wyobraznia ich twércow.

Dzi$ ,Big Brother” to zbyt malo, media bowiem chca pelnié role
kreatora skrytych ludzkich, chorych pragnien, podsuwaja wiec nowe
pomysly. Jeden z polskich rezyseréw proponuje formute reality ekspe-
riment w programie nazwanym z angielska , Prizon rules” W praw-
dziwym wiezieniu dwunastu ochotnikéw miatoby spedzi¢ trzy miesia-
ce w sze$cioosobowych celach, a ich zachowania bylyby nagrywane
jak w klasycznym reality show i potem montowane w kilkudziesiecio-
minutowe odcinki telewizyjne. Podobnym eksperymentom poddat
juz, tym razem nieletnich, amerykarski show stacji CBS - ,Kid Na-
tion”. 40 dzieci w wieku od 9 do 15 lat spedzilo w nim szes¢ tygodni
na pustkowiu Nowego Meksyku, gdzie mialy budowa¢ od podstaw
wlasne spoleczernistwo, bez pomocy dorostych. Cho¢ program rekla-
mowano jako rodzaj studium psychologicznego, pozostal tym, czym
byl naprawde — niewybredna rozrywka na uzytek zadnych coraz to
nowych ,atrakcji” widzow?.

R. Sulima twierdzi, ze kultura masowa (a telewizja, jako jej dziec-
ko, to najpilniejszy jej uczen) jest wszystkozerna i ,najchetniej pro-
dukuje i zzera dziwactwa, rzeczy niepodobne do niczego, wytwo-
rzone w tej chwili, w ktérej zostang skonsumowane”*. A ze rynek
nie pozwala konsumentowi umrze¢ z glodu, stad kolejne dziwactwa
zapelniaja ekrany telewizoréw. Poniewaz w programach typu reality
show najwazniejsze jest emocjonalne podniecenie lub w ogéle emo-
cje, totez podstawowe pytanie, jakie zadaja sobie dzi§ telewizyjni
kreatorzy, brzmi: jakie jeszcze silne przezycia u widzé6w mozna wy-
wolac i jak to osiggna¢? Skoro klasyczne programy, seriale, filmy do-
starczaja emocji na bazie przezywanego szczescia, leku, zaskoczenia,
niepokoju, gniewu czy tez smutku, pozostaje odwolaé si¢ do innych,
jeszcze niewyeksploatowanych, negatywnych emocji, zwigzanych
z obrzydzeniem, wstretem i poczuciem ohydy. Amerykariska stacja

2 Tamze, s. 85-86.

B Por. M. Strzelecka, Wielki Brat to za malo, ,Gazeta Wyborcza” (dodatek
, Kultura”), 15.02.2008, s. 18.

% M. Krzpiet, Fenomen ekshibicjonizmu w telewizji, Krakéw 2005, s. 40—41.
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telewizyjna Comedy Central to jedno z tych miejsc, gdzie prowadzo-
ne sa eksperymenty nad ohyda i obrzydzeniem jako elementami
strategii zdobywania widz6w?®. Wéréd eksperymentujacych na tym
polu programéw znalazly sie: emitowana takze w Polsce kreskéwka
~Miasteczko South Park” i show komiczki Sarah Silverman. W kre-
skéwce widz ma dyspozydji ,gadajaca kupe”, a niekiedy licznik
w lewym dolnym rogu ekranu pokazujacy, ile razy pada w progra-
mie slowo ,,géwno”, za$ Sarah Silverman w jednym z odcinkéw za-
intrygowana tym, ze jej pies wciaz lize swdj odbyt, sama postanawia
sprébowac to zrobic®.

Jakie jeszcze nowe pola do zagospodarowania odkryje telewizja
zbudowana na obrazaniu poczucia przyzwoitosci, ponizaniu godno-
Sci czlowieka, ohydzie, obrzydzeniu czy chocby przekraczaniu granic
dobrego smaku? Zapewne jeszcze nie jeden raz telewizyjni produ-
cenci zaskoczg widzé6w swoja pomyslowoscia. M. Halawa relacjonu-
jac taktyke S. Silverman, pisze, iz chodzi tu o doprowadzenie widza
do takiego ekstremum, ze nie bedzie on juz wiedzial, czy wybuchna¢
oczyszczajacym $miechem, czy zadzwonié na policje?.

G. Sartori twierdzi, ze jedng z powaznych przyczyn postepujacej
dewaluacji oferty telewizyjnej jest uproszczony sposéb mierzenia
i prezentowania wynikéw ogladalnosci. Bezwzgledna walka o widza
skutkuje swoista ,,cyfryzacja” widowni. Konkretny, nawet najbar-
dziej wartosciowy widz przegrywa z abstrakcyjnymi liczbami
i upodobaniami anonimowych mas, ktére wola oglada¢ kolejne od-
cinki kreskéwki ,Miasteczko South Park”, niewybredne pomysly
S. Silverman czy tez przygladac sie, jak bohaterowie reality show kla-
da sie do trumny wypelnionej karaluchami. W danych przygotowa-
nych przez osrodki podajgce wskazniki ogladalnodci, , taki widz, jak
np. Winston Churchill — pisze Sartori — ma ten sam ci¢zar gatunko-
wy, co jego dozorca; wzrost widowni prowadzi wigc w efekcie do
upadku, sprowadzajac ludzi wyksztalconych do poziomu analfabe-
téw (jesli tylko utrata jednego Churchilla pozwala zdoby¢ dwéch do-

5 por. M. Halawa, W telewizji: Kupa!, ,Gazeta Wyborcza” (dodatek , Kultura”),

13.02. 2008, s. 16.
% por, tamze.
77 por. tamze.
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zorcé6w)” %, Telewizja ukierunkowana na masowa widownie ma tyl-
ko jeden cel — tak skutecznie bawié widzéw, zeby nie chcieli przerzu-
cac sie na kanaly konkurencji. Widz o tyle sie liczy, o ile powigkszy
statystyki ogladalnosci. W tym modelu pozostaje jedno: bawi¢ widza
az do utraty tchu.

N. Postman, jeden z najbardziej cenionych krytykéw medialnej
wspolczesnosci w ksigzce pod znamiennym tytutem Zabawic sig na
$mier twierdzi, iz niemal wszystkie aspekty zycia spolecznego
w Ameryce zostaly przeksztalcone pod wplywem galaktycznej, jak to
on okreéla, telewizji w dodatki do show biznesu, a Amerykanie sa na-
rodem bedacym o krok od zabawienia si¢ na $mier¢. Postman uwa-
zal wspélczesna telewizje za zlo, ktére powoduje ciagly regres w sfe-
rze kultury ludzkiej. Dowodzil, iz telewizja przyczynia si¢ do
przeksztalcenia wszelkich informacji w rozrywke banalizujaca
wszelkie treéci. Telewizja, zdaniem Postmana, kreuje niekoniczacy
sie spektak], ktéremu podporzadkowane jest absolutnie wszystko.
Wojna, $mier¢, ludzkie dramaty, katastrofy sa tylko materialem do
przerobki w wielkiej machinie telewizyjnego show biznesu. Praw-
dziwe historie, sztuczne dramaty, talk show, reality show - to nic inne-
go jak tylko miejsca poszukiwania szoku, jako jedynego sposobu
zdobycia widza. Mozna polemizowa¢ ze zbyt moze przejaskrawio-
na, skrajnie pesymistyczng wizja ,Galaktyki Telewizji”, jaka zapre-
zentowal N. Postman w ksiazce Zabawic sig na $mieré, trudno jednak
nie zauwazy¢ niebezpieczenstw, jakie niesie z soba medium, dla kté-
rego najlepsza zabawa staje sie ogladanie $mierci czy dreczenie fi-
zyczne i psychiczne czlowieka, nawet jesli odbywa sie zgodnie z re-
gula reality show.

Smieré wirtualna jako forma telewizyjnej antyedukacji

W roku 2007 Ameryka zastygla w szoku po brutalnym morder-
stwie popetnionym przez dwdjke nastolatkéw. Szesnastolatka i rok
starszy od niej kolega, zamiast opiekowac sie 7-letnia przyrodnig sio-
stra, postanowili po duzej dawce alkoholu ,,potrenowac¢” na niej cio-

® G. Sartori, Homo videns, dz. cyt., s. 73.
¥ N. Postman, Zabawi¢ sig na smieré, Warszawa 2002.



Sy z 1<0mputerowej gry ,Mortal Kombat” Przytoczone w mediach
P_Olicyjne relacje zbrodni mroza krew w zylach. ,,Po jednym z jego
Closéw dziewczynka stracila przytomno$é¢, zaniesli ja wiec pod
Prysznic. Tu na chwile odzyskala §wiadomos¢, ale zaraz przestala
oddychac. Wlali jej w usta zawartoé¢ jajka, by — jak méwia — spraw-
dzi¢, czy nie chee ich jedynie nastraszy¢. Dopiero po kwadransie we-
zwali policje. 7-letnia Zoe zostala natychmiast przewieziona do szpi-
tala, ale préby utrzymania jej przy zyciu nie powiodly sie. Raport
koronera jest wstrzasajacy: obrzek mézgu, rozerwane policzki, po-
nad 20 duzych siniakéw na calym ciele, ztamany nadgarstek”*.

W swietle aktualnych badari empirycznych nie mozna méwié
o prostym przekladaniu si¢ obrazéw przemocy, absorbowanych z te-
lewizyjnego ekranu, na zachowania czlowieka. Wigkszos¢ badaczy
zgadza sie jednak, ze ogladanie scen przemocy w telewizji mozna
traktowac jako czynnik faktycznie zagrazajacy zdrowiu psychiczne-
mu. Réwniez teza o wplywie telewizji na pojawianiu si¢ badz
wzmacnianiu agresji u widzéw, zwlaszcza mlodych, znajduje po-
twierdzenie w badaniach®. Juz to powinno zwrdéci¢ baczniejsza uwa-
ge na problem nadreprezentacji przemocy w mediach, a szczeg6lnie
w telewizji. Nie ulega watpliwosci, Ze pokazywane w niej sceny
agresji, przemocy, destrukcji, walk, zniszczenia zwigkszajg znacznie
poziom napiecia i widowiskowos$¢ programéw, a co za tym idzie,
wplywaja réwniez na wzrost liczby odbiorcéw. Jednak obecnie moz-
na juz méwi¢ po prostu o celowym modelowaniu programow tele-
wizyjnych gléwnie z obrazéw okrucienistwa i agresji. ,,Takiej ilosci
krwi i gwaltu — pisze P. Nowakowski — jaka serwuje telewizja, nie
ogladalo dotad zadne pokolenie w dziejach ludzkosci, facznie z tymi,
ktére byly naocznymi $wiadkami réznych masakr i rzezi, jakim
z umitowaniem oddaje sie gatunek homo sapiens”*’. Analizy amery-
kaniskie pokazuja, ze liczba zbrodni pokazywanych w telewizji jest
10 razy wieksza niz w rzeczywistoéci, dotyczy tez blisko polowy

% p. Czarnowski, ,Mortal Kombat” stala si¢ inspiracjq zbrodni, ,Dziennik”, 21.12.

2007, s. 18.
3 M. Braun-Gatkowska, 1. Ulfik-Jaworska, Zabawa w zabijanie, Lublin 2002, s. 40-41.

2 p_T. Nowakowski, Fast food dla mézgu, czyli telewizja i okolice, Tychy 2002, s. 32.
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prezentowanych na ekranie postaci, podczas gdy realnie dotyka tyl-
ko ok. 1% Amerykanéw?.

OdpowiedZ na pytanie o geneze nadreprezentacji zla na ekra-
nach nie jest prosta i nie da si¢ jej wyttumaczy¢ jedynie chciwoscia
zadnych zyskéw nadawcéw programéw telewizyjnych. Zto samo
w sobie posiada niewatpliwie pewien tadunek atrakcyjnosci, jest tez
czescig prawdy o zyciu ludzkim. W dekrecie Inter mirifica Vatica-
num II mozemy przeczytad, iz ,(...) omawianie, opisywanie czy
przedstawianie zla moralnego réwniez przy pomocy $rodkéw spo-
lecznego przekazu, moze rzeczywiscie stuzy¢ glebszemu poznaniu
i zrozumieniu czlowieka. Przy uzyciu za§ odpowiednich form dra-
matycznych mozna przez te $rodki uzyska¢ i uwypukli¢ wspanialos¢
prawdy i dobra”*. Jednak tylko wéwczas, precyzuje wspomniany
dekret, gdy same $rodki przekazu zostang podporzadkowanie jak
najscis$lej normom moralnym. Tymczasem problem wspoélczesnych
mass mediéw polega na tym, ze nawet zasady etyczne (jesli w ogdle
sq respektowane) prébuje sie podporzadkowac¢ prawom rynku. Nie
kryje tego, prezes Polsatu, pierwszej polskiej stacji komercyjnej,
twierdzac: ,, Aby telewizja komercyjna istniala, musi wykaza¢ sie do-
brym wynikiem finansowym. Podstawowym kryterium jest ogladal-
nos¢. Polsat nie jest telewizja «niszowa». Chcemy, aby ogladalo nas
jak najwiecej ludzi. Ten fakt oraz to, ze Polsat zyje wylacznie z re-
klam, determinuje ustawienie naszej raméwki. Odpowiedz na zarzut
dotyczacy niskiej jakosci niektérych naszych programéw jest prosta.
Sa dostosowane do tego, co telewidzowie chca oglada¢”®. To oczy-
wiscie nic nowego — jedynie potwierdzenie wyrazonej wczesniej
tezy, ze zto w mediach jest dzi$ cennym towarem, ktdrego ilos¢ i ja-
kos¢ reguluje wylacznie kryterium: podazy i popytu. A z tych pozy-
i, niestety, daleka droga do poczucia odpowiedzialnosci za tresc
przekazu w mediach.

Czy zatem relacje z brutalnych przestepstw, popelnionych pod
wplywem telewizyjnych obrazéw, pozostana jedynie kolejng porcja
pozywki dla nienasyconych widzéw? Dane z rynku zachodniego po-

3 M. Braun-Gatkowska, 1. Ulfik-Jaworska, Zabawa w zabijanie, dz. cyt., s. 42.

¥ Sob6r Watykariski I1, Dekret o $rodkach spolecznego przekazu ,,Inter mirifica”, nr 7.

% A. Michalski, Ogladalnosé to podstawa. Raport o telewizji, ,,Rzeczpospolita”, 09.12.
1999.
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kazuja, ze szok wywolany tego typu doniesieniami nie prowadzi do
radykalnych zmian w mediach, czy choéby do zmniejszenia dawki
przemocy w nowych formatach i programach. I to pomimo tego, iz
nie ulega juz dzi§ watpliwosci, ze brutalne gry komputerowe i filmy
gloryfikujace przemoc jako jedyna droge rozwigzywania konfliktéw,
moga prowokowa¢ do zbrodni. Potwierdzaja to drastyczne fakty
z ostatnich lat. W 1999 roku dwéch 18-latkéw z zimna krwig zabilo
12 uczniow i nauczycieli w Columbine High School w USA. Po
zbrodni popelnili samobdéjstwo. Wezedniej zdiagnozowano u nich
zaburzenia obsesyjno-maniakalne. Byli zafascynowani bronia oraz
okrutng gra komputerowa w zabijanie przeciwnika pt. ,,Doom”
Trzy lata p6Zniej 19-latek dokonal masakry, zabijajac 13 nauczycieli,
dwéch ucznidéw i policjanta w gimnazjum Gutenberga w niemiec-
kim Erfurcie. Rok wczesniej zostal karnie z tej szkoly wydalony. Po
tragedii okazalo si¢, ze mlody zabdjca caly wolny czas wypelniat
ogladaniem filmdéw akgji i graniem w gry komputerowe (do szkotly
wkroczyl ubrany niczym telewizyjny ninja). W 2006 roku wstrzasne-
lo §wiatem kolejne zabdjstwo o medialnym podlozu - tym razem tra-
giczne wydarzenie mialo miejsce w Kanadzie. Mlody mezczyzna za-
bit rodzicéw oraz 8-letniego brata swojej dziewczyny. Swiadkowie
zaznali podczas procesu, ze przed morderstwem kilkakrotnie obej-
rzal film Olivera Stone’a , Urodzeni mordercy” (12 lat wcze$niej ten
sam film zainspirowal inmego mlodego psychopate do zabéjstwa
swojej macochy i przyrodniej siostry). Najtragiczniejsze zniwo zebra-
ta masakra dokonana w 2007 roku na uczelni Virginia Tech w USA.
Koreanczyk, 23-letni student tej uczelni zastrzelil 32 osoby i popelnil
samobéjstwo. W jego komputerze znaleziono zdjecia, na ktérych po-
zuje z bronia i mlotkiem, prébujac upodobni¢ si¢ do bohatera potu-
dniowokoreanskiego filmu ,,Oldboy”; badania pokazaly réwniez, ze
zabdjca byt uzalezniony od ,Counter-Strike”, komputerowej gry
w zabijanie®.

Przytoczone wyzej przyklady zbrodni dokonanych przez mio-
dych zabojcéw swoja wyjatkowos¢ czerpia nie tylko z drastycznosci
1 skali samych morderstw, aleiz faktu, iz w kazdej z nich znaleziono
s$lad medialnej inspiracji. Gra komputerowa, okrutny obraz filmowy

% pPor. P. Czarmowski, ,,Mortal Kombat” stata sie¢ inspiracjq zbrodni, art. cyt., s. 18.
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zadzialal w tych przypadkach jak zapalnik — popychajac do zbrodni.
Opisy przestepstw, zwlaszcza fazy przygotowawczej, sam sposob
dokonania zbrodni i relacje $wiadkéw pokazaly wrecz instruktazo-
wy charakter ich wzorc6w medialnych. Co prawda, $§wiat wspéicze-
sny pelen jest okrucieristwa, a od obrazéw zla, agresji i przemocy nie
stronily nigdy, nie stronia i dzi$ takze inne sztuki — teatr, literatura,
malarstwo, ale zadna z nich nie uczynila z prezentacji zla w takie;j
mierze towaru, ktéry mozna dobrze sprzedaé, bez wzgledu na skut-
ki, jakie z tym si¢ wiaza.

Badania M. Braun-Gatkowskiej i I. Ulfik-Jaworskiej pokazuja, ze
epatowanie przemoca na ekranie ma swoje drugie, pseudoedukacyjne
dno, jest jednym z czynnikéw zachowan antyspolecznych i przestep-
czych. ,, Alarmujace s3 tez wyniki stwierdzajgce wzrost tolerancji na
agresje przejawiang przez innych w rzeczywistych sytuacjach i po-
wigzang z tym akceptacje przemocy w stosunkach miedzyludzkich.
Czeste ogladanie przemocy w telewizji powoduje zatem uniewrazli-
wienie na cudzy bél i generalnie stepia wrazliwo$¢ moralng”?
Wszystkie badania potwierdzaja ewidentny zwigzek pomiedzy agre-
sja a oglagdaniem przemocy w przypadku dzieci i mlodziezy. Zwig-
zek ten zostal uznany przez badaczy za tak oczywisty, ze wlasciwie
od lat osiemdziesigtych ubieglego wieku badania nie zajmuja sie juz
udowadnianiem prawdziwosci takiego powigzania, a jedynie precy-
zuja coraz to inne aspekty tego zwiazku. Pojawiaja si¢ bowiem do-
niesienia o skumulowanych efektach ogladania agresji i przemocy na
ekranie. A to wskazuje na szersze, niz dotychczas przypuszczano,
skutki oddzialywania zta obecnego w telewizji — na odbiorcéw®.

Czy istnieje zatem cieni szansy, by media audiowizualne, zwlasz-
cza telewizja, zrezygnowaly z wyscigu o widza prowadzonego przy
pomocy obrazéw przemocy, brutalnosci, drastycznej erotyki, wul-
garnosci i rozmaitych ludzkich dziwactw? Wydaje sig, ze jedyna
mozliwa dzi$ odpowiedZ nie napawa optymizmem. Utrwalone regu-
ly wolnego rynku i postepujaca cyfryzacja przestrzeni medialnej
jeszcze bardziej pogorsza sytuacje telewizji tradycyjnej, czyli tzw. pa-
leotelewizji, zbudowanej na modelu pedagogicznego przekazu telewi-

¥ M. Braun-Gatkowska, I. Ulfik-Jaworska, Zabawa w zabijanie, dz. cyt., s. 68.
% Tamze.
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zyjnego, ktérego podstawowymi wyznacznikami byly: edukacja kul-
turalna, popularyzacja wiedzy i umiejetnosci, informacja i rozrywka,
ujete w kanony raméwki telewizyjnej dostosowanej do wieku i wy-
ksztalcenia odbiorc6w”. Nadzieja pozostaje w sensownie funkcjonu-
jacych mediach publicznych i spotecznych, pod warunkiem, ze po-
zbeda si¢ komercyjnych dzialan i zrezygnuja z walki o rynek na
rzecz pehnienia misji publiczne;.

Wspominany kilkakrotnie G. Sartori twierdzi, Zze nie ma zadnego
cudownego lekarstwa na postepujaca dewaluacje oferty telewizyjnej.
Natomiast K. Popper byt przekonany, ze wiele w tej kwestii zalezy
od nadawcéw, kwestionowal tez ich klasyczng lini¢ obrony, uspra-
wiedliwiajacg coraz nizszy poziom programéw telewizyjnych fraze-
sem: ,Musimy dawa¢ ludziom to, czego oczekuja”*. Poszed} on da-
lej i podwazyl sensownos¢ i wiarygodnosé statystyk ogladalnosci —
jego zdaniem niewiele méwig one o prawdziwych upodobaniach wi-
dzéw. ,,Wszystko, czego mozna si¢ na tej podstawie dowiedzieé, to
jakie sa preferencje widzéw w odniesieniu do programoéw, ktdre im
sa proponowane. Cyfry te nie moga nam powiedzie¢, co mogliby-
$smy lub powinniémy im oferowac, za$ dyrektor stacji telewizyjnej

nie wie, jakie bylyby zachowania widz6w w stosunku do innych
.-41’,

propozycji

Réwnoczes$nie Popper polemizuje z pogladami tych decydentéw
telewizyjnych, ktérzy uwazaja, ze wybdr oferty programowej zgod-
nie z regula wigekszej popularnosci utrwala zasady demokracji w me-
diach.

Ot6z nic w demokragji — pisze Popper — nie usprawiedliwia tezy
(...) dyrektora stagji telewizyjnej, dla ktérego produkowanie coraz
marniejszych programéw odpowiada zasadom demokragji, ,,gdyz lu-
dzie tego chca”. Gdyby tak bylo, to do diabla z taka demokracja®.

¥ Por. F. Cassetti, R. Odin, Od paleo- do neo-telewizji. W perspektywie semioprag-
matyki, [w:] Po kinie? Audiowizualno$c¢ w epoce przekaznikéw elektronicznych, red. A. Gwo6zdz,
Krakéw 1994, s. 117-137.

“ K. Popper, Prawo dla telewizji, [w:]]. Condry, K. Popper, Telewizja. Zagrozenie dla
demokracji, ttum. M. Krél, Warszawa 1996, s. 42.

4 Tamze.

2 Tamze, s. 42—43.
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Obawy Poppera o przyszlo$¢ demokracji w skomercjalizowanym
Swiecie telewizyjnej galaktyki podziela G. Sartori. ,Szczegdlnie niebez-
pieczne — twierdzi on — jest to, ze demokracja telewizyjna rozpala sa-
mobdjcze dazenie do bezposrednioéci, ktére pozwala powierzy¢ ster
rzgdéw ludziom (...) niemajacym stosownego prawa jazdy”*. K. Pop-
per szanse dla przetrwania demokracji widzial w poddaniu telewizji
kontroli spolecznej. Sartori kladzie za$ nacisk na srodki zapobiegaw-
cze — uSwiadomienie sobie istoty problemu i determinacje w opiera-
niu si¢ panujacym tendencjom, bez wzgledu na to jaka wykaza sie
skutecznoscia. Ponadto zacheca do jawnego przeciwstawiania sie
wszelkim oznakom arogangji i szarlatanerii intelektuainej, zbyt la-
two i prosto tlumaczacej dewaluacje oferty telewizyjne;j.

Wszystko to pokazuje, jak skomplikowana rzeczywistoscia sa
wspolczesne mass media i jakie znaczenie zyskaly w realiach demo-
kracji i wolnego rynku. M. McLuhan, ktéry optymistycznie postrze-
gal rozwijajace si¢ media elektroniczne, uwazal ze w przeszlosci
skutki dziatania mediéw dotykaly czlowieka stopniowo, pozwalajac
zaréwno jednostkom, jak i calym spoleczeristwom niwelowac w pew-
nym zakresie ich wplyw. Z drugiej strony byt on réwniez przekona-
ny, ze nowe, elektroniczne media powoduja powszechne i niemalze
natychmiastowe transformacje w sferze kultury, wartoéci i postaw
ludzkich®.

Istotnie, proces przeobrazen na rynku komunikacji medialnej do-
konuje si¢ w tak szybkim tempie, ze trudno przewidzie¢ jego skutki.
Juz dzi§ méwi sie o cywilizacji medialnej, teleSwiecie, medialnej ago-
rze, m-edukacji, pokoleniu Sieci, a nawet o czlowieku jako medium
dla mediéw®. Jedno wszakze jest pewne — wobec tego procesu nie
mozna pozostac¢ obojetnym! A to, czy telewizja przysziosci zachowa
swe ,antyedukacyjne” oblicze, w znacznej mierze zalezy od odbior-
cy. Wszak zgodnie z zasadami gry na wolnym rynku posiada on
mocny atut w swojej rece — pilota telewizyjnego i jednym nacisnie-
ciem przycisku on/off moze zadecydowac o losie destruktywnego
programu, przynajmniej w swoim wlasnym swiecie.

® G. Sartori, Homo videns, dz. cyt., s. 73.

“ Por. M. McLuhan, Wybdr tekstéw, Poznan 2001, s. 333 i 337.

% Por. T. Goban-Klas, Cywilizacja medialna. Geneza, ewolucja, eksplozja, Warszawa
2005.
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Destructive Trends in Modern Television
Summary

Until very recently the separation of the basic functions of mass media
seemed an easy task. A reflection on the nature of mass media ended in pro-
ducing a long, though impermanent, list of functions which has a visible ten-
dency for fluctuation. Some functions soon faded, some appeared unexpec-
tedly. In post-communist countries the relentless propaganda of the
totalitarian system gave way to a mitigated political propaganda. The media
gained additional power and became an efficient check tool of exercising po-
wer. These functions of the media which once seemed undisputed: informa-
tive, entertaining and educational (and sometimes tutorial), were placed on
top of the above mentioned list.

The transformation process on the market of media communication is
indeed taking place so fast that its results are difficult to foresee. We already
hear about a media civilization, a tele-world, a media market, m-education,
the Web generation and even about man as a medium for the media. One
ting, however, is certain — we cannot be indifferent to this process. Whether
or not the TV of the future continues to have its “anti-educational” face, de-
pends to a great extent on the viewer. In accordance with the rules of the
game on the free market, it is the viewer who has a trump card in his hand -
a remote control - and by just pressing on and off can decide about the fate
of a destructive program, at least in his own world.



