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Autorzy sg profesorami uczelni amerykanskich. Edward S. Herman specjalizuje
sie w finansach i wyklada w stanowym University of Pensylwania. Opublikowat
wiele ksigzek, poSwieconych m.in. problemom terroryzmu i nieformalnym wplywom
wielkich mocarstw na ksztalt polityki mniejszych paristw. Noam Chomsky jest pro-
fesorem Massachusetts Institute of Technology. Wsrdd jego ksiazek sa pozycje
poswigcone zagrozeniom dla pokoju i demokracji istniejagcym we wspdiczesnym
Swiecie.

Problem ksztattu sceny politycznej spedza sen z oczu wielu ludzi, takze w Polsce.
Omawiana pozycja prezentuje mozliwosci wplywu mediéw — zwlaszcza telewizji. ale
takze prasy i radia — na rozwdj polityki 1 opinii publicznej. Co prawda, autorzy
skupiaja si¢ niemal wylacznie na sytuacji w Stanach Zjednoczonych, niemniej ukazy-
wane przyklady w wyrazisty sposéb odstaniaja mechanizmy manipulacji dokonywa-
nych przez rzekomo wolne media. W opinii autoréw formalnie wolne $§rodki maso-
wego przekazu sg uwiktane w wiele ukiadéw niepozwalajacych im na poszukiwanie
1 przekaz prawdy; wsrdd tych ograniczen jest pragnienie pozyskania jak najszerszej
rzeszy odbiorcéw i co za tym idzie uleganie ich wyimaginowanym lub rzeczywistym
upodobaniom.

Ksigzka sktada si¢ z 6 czgSci poprzedzonych wstepem oraz zamknietych kon-
kluzja. Posiada odnos$niki do bogatego materiatu Zrédtowego, jak tez indeks i tabele
utatwiajace analiz¢ opisywanych zagadnieri. Poszczegdlne rozdzialy omawiajg spo-
soby 1 przyczyny manipulowania informacja, przy czym od samego poczatku jest
jasne, iz autorzy za cel postawili sobie wykazanie powaznego stopnia zaklamania
tzw. wolnych mediéw.

W pierwszym, niejako wstgpnym rozdziale, omdowiona zostata pozycja, jakg od-
grywaja media w USA. Przedstawione zostaly powiazania, jakie taczg media zaréwno
ze Swiatem polityki, jak i wielkiego biznesu. Autorzy nazwali te czes$¢: ,,Model pro-
pagandy” Jest rzeczg ciekawa, iz mimo braku zinstytucjonalizowanego aparatu pro-
pagandowego, przewazajaca czg$¢ Srodkéw spotecznego przekazu zgodnie wspoéipra-
cuje w kreowaniu nie do konca prawdziwego obrazu rzeczywistosci.

W kolejnych pigciu czesciach omawianej pozycji autorzy, wykorzystujac wyda-
rzenia ogniskujace uwage opinii publicznej przez wiele miesigcy, a niekiedy 1 lat,
pokazuja przyktady stosowania technik i zabiegéw manipulacyjnych, skutkujacych
uksztaltowaniem opinii spolecznej i rynku medialnego w pozadany sposéb. Wsrod
omawianych wydarzen przewijaja sie m.in. watki polskie: $§mier¢ ks. Jerzego Popie-
tuszki i tzw. butgarski §lad w zamachu na Jana Pawta II.

Obecna sytuacja polityczno-spoteczna w Polsce jest dosy¢ skomplikowana. Media,
ktore od 12 lat starajg si¢ zachowaé — z mniejszym lub wigkszym powodzeniem -
niezalezno$§¢ od naciskéw politycznych, nierzadko ulegaja presji ze strony wielkiego
biznesu i samej opinii publicznej. Opisywane w omawianej publikacji mechanizmy
— aczkolwiek wystepujace w innym kraju i okolicznosciach — sy bardzo czgsto po-
dobne do zjawisk zachodzacych w Polsce. Ich doktadna znajomo$¢ moze pomoc
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przezwyci¢zy¢ problemy, z jakimi boryka si¢ polskie spoleczenstwo. Moze takze
wpltyna¢ na odnowe i umocnienie pozytywnej roli, jaka odgrywaja media w budo-
waniu postawy odpowiedzialnej wolnosci.
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