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FORMACYJNE ZADANIA CZYTELNICTWA
PUBLIKACJI KATOLICKICH

Kosciét w swej historii zawsze dostrzegal i docenial zadania formacyjne
publikacji katolickich, cho¢ w nauczaniu réznie rozkladat akcenty. Odnosi sig¢
to przede wszystkim do czytelnictwa Biblii, katechizméw, komentarzy biblij-
nych, modlitewnikéw, homilii oraz prasy katolickiej. Po wynalezieniu czcion-
ki drukarskiej akcent w nauczaniu koscielnym spoczywal na walce z czytel-
nictwem publikacji, ktére moglyby zagrazaé czystosci przekazu wiary'
W praktyce polegato to na kontroli wydawania, rozpowszechniania, wreszcie
czytania wszelkich publikacji. Takie nastawienie zaowocowalo powstaniem
cenzury koscielnej 1 r6znymi indeksami ksiag zakazanych. Promowano réw-
niez czytelnictwo publikacji katolickich, choé z mniejszym zaangazowaniem?
Stosunek Kosciota do srodkéw spotecznego przekazu zaczal sie stopnio-
wo zmieniaé w XX w., a radykalna zmiana nastapila po Soborze Watykan-
skim II. Ko$ciét dostrzegt ogromne mozliwosci wykorzystania mediéw maso-
wych, w tym publikacji katolickich, do wszechstronnej formacji wiernych
1 ewangelizacji §wiata.

Czytelnictwo publikacji katolickich to formy spolecznego procesu, organi-
zowane i kierowane przez instytucje koscielne lub bliskie im instytucje Swiec-
kie, majace na celu ksztaltowanie moralnej i intelektualnej postawy religijnej
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i kulturalnej® Powszechnie uzywany termin ,czytelnictwo religijne” jest
zakresowo znacznie szerszy i przez to trudny do precyzyjnego okreslenia.

Formacja w najogélniejszym sensie to ,wywieranie trwatych wplywow
przez jedna osobeg, grupe, instytucje na osobowos$é innego czlowieka w celu
uksztattowania w nim psychicznych struktur poznawczo-oceniajacych z inter-
nalizacja systemu przekonan i sytemu warto$ci oraz wytworzenia wypltywaja-
cych z nich umiejetnych dziatan w okreslonym kierunku”* Moze ona doty-
czy¢ réznych sfer psychiki cztowieka, jak umystu, sumienia czy religijnosci.
Prowadzi tez do okre§lonego stylu zycia. W zaleznos$ci od celéw, jakie sobie
stawia formacja, mozna méwi¢ o réznych jej rodzajach. Na przyklad formacja
pastoralna jest to dzialanie zmierzajace do uksztaltowania postawy uzdalniaja-
cej do petnienia okreslonych zadari apostolskich’

Catosciowa formacja religijna jest wigc dzialaniem ztozonym i dotyczacym
wielu sfer zycia cztowieka (ChL 59). Mozna przyjac, 1z na takg wszechstron-
na formacj¢ sktadaja si¢: formacja ludzka, formacja intelektualna, formacja
duchowa oraz formacja apostolska (ChL 60; PDV 43-59).

[. ZNACZENIE PUBLIKACIJI KATOLICKIECH

Publikacje katolickie przekazujgq wiernym to, co podaje do wierzenia Kos-
ciél nauczajacy, stuzac tym samym chrzescijaiiskiemu wychowaniu wiernych
1 odnowieniu w Jezusie Chrystusie calego zycia indywidualnego i spoleczne-
go6 Formacja przez czytelnictwo dotyczy calego Ludu Bozego. Jednak
szczegllnie jest potrzebna dzieciom 1 miodziezy, gdyz ich postawa
chrzescijaniska dopiero jest w fazie tworzenia si¢ i umacniania. Warto w tym

miejscu wspomnie¢ list Sekretariatu Stanu (7.10.1923), skierowany do

YPor. M. Kunowska Porebna Czyelnictwa religijne. W: Encyklopedia
Katolicka. T. 3. Lublin 1985 kol. 953.

*Z. Chlewifnski. Formacja. W: Encvklopedia Katolicka. T. 5. Lublin 1989
kol. 389.

SZob. R. Kamidski. Formacja pastoralna. W: Encyklopedia Katolicka. T. 5
kol. 391-392.

6Pius XI. Przemdwienie do dziennikarzy katolickich (6.06.1933). W: Kosciot o srod-
kach komunikowania mysli. Red. J. Géral, K. Klauza. Czgstochowa 1997 (dalej: KOSKM)
s. 39.
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dyrektora czasopisma ,,Il corrierino”, w ktérym znajduje si¢ stwierdzenie, ze
dobra prasa spelnia specjalng misje¢, ,,a nawet mozna powiedzieé, ze jest nowg
forma apostolatu”’ List ten zacheca do takich publikacji, ktére mogtyby
dzieciom wpaja¢ zasady religii 1 moralnoSci chrzescijanskiej. Natomiast
Jan XXIII w swojej programowej encyklice Ad Petri cathedram (29.06.1959)
zaznaczyl, ze ,ksigzki, czasopisma 1 gazety wywierajg ogromny wplyw na
dusze czytelnikow — zwtlaszcza mlodych, oraz na ksztaltowanie ich opinii
i ich zwyczajéw”®

Publikacje, ktére stawiaja sobie ambitne cele formacyjne, nie moga w ca-
tos$ci podporzadkowad si¢ zasadom wolnego rynku. Komercjalizacja bowiem
srodkow spolecznego przekazu moze prowadzi¢ do schlebiania odbiorcy, a nie
do jego wychowania’

Media byly jeszcze do niedawna jednym z aspektow czy sektorow kultury
w caloksztatcie zycia spotecznego'® Ten aspekt nabierat coraz wickszego
znaczenia. Obecnie dzigki nowym technologiom Srodki komunikacji ludzkie]
stalty si¢ jednym z czynnikéw decydujacych o modelu zycia spotecznego.
Wpltywaja na system wartoSci, jakimi zyja ludzie, na typ relacji migdzyludz-
kich, na jako$¢ Srodowiska zycia cztowieka. Nie jest to oczywiScie determi-
nizm w sensie $cistym, ale jest to zesp6t warunkéw, oddzialywajacych na
cztowieka tak, ze w praktyce wyznacza on ramy zachowan i ksztaltuje opinie,
postawy, wzorce zachowari i sposéb myslenia'! Media komercyjne czesto
nie zabiegaja o realizacje misji, ale o finansowe zyski. W coraz mniejszym
stopniu media optaca odbiorca przekazu; gitéwnym Zrédlem finansowania
mediéw stala sie reklama.

W Redemptoris missio Jan Pawel Il zaznaczyt:

Ewangelizacja wspétczesnej kultury nalezy w duzym stopniu do oddziatywania mediow,
nie wystarczy wigec proste korzystanie z mediéw do rozpowszechniania chrzescijariskiego
przestania i autentycznego nauczania Ko$ciota. Jest réwniez konieczne, aby zintegrowaé
to przestanie z ,,nowg kulturg” tworzona przez nowoczesna komunikacje. Jest to zagadnie-
nie zlozone, poniewaz ,nowa kultura” nie rozpoczyna si¢ od jakiejkolwiek tresci, ktéra

7 Tamze s. 32.

| Tamze s. 137-138.

?Zob. A. Komorowski Mediaza granicq. Agencje prasowe, dzienniki i ty-
godniki. W: Dziennikarstwo i swiat mediéow. Red. Z. Bauer, E. Chudzinski. Krakéw 2000
s. 103-120.

WM. Kunczik A.Zipfel Wprowadzenie do nauki o dziennikarstwie i komuni-
kowaniu. Warszawa 2000 s. 152-154.

WA . Koprowski Nowaewangelizacia a media. W: Nowa Ewangelizacja u progu
Trzeciego Tysiqclecia. Program duszpasterski na rok 2000/2001. Katowice 2000 s. 358.
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jest ewentualnie wypowiadana, ale przez sam fakt istnienia nowych sposobéw komunikacji,
z nowymi jezykami. nowymi technikami i nowa psychologia (RM 37).

WypowiedZ ta dotyczy przede wszystkim nowych mediéw, ale mozna ja
odnie$é posrednio réwniez do tradycyjnej formy przekazu — druku. W Swietle
tej ,,nowej kultury” sam §rodek przekazu staje si¢ przekazem. Z powyzszych
rozwazani mozna wyciagnaé wniosek, ze samo czytelnictwo, jako kontakt
odbiorcy z drukiem, moze juz spetnia¢ pewne zadania. Je$li jest to czytelnic-
two religijne, mozemy juz wyraznie mowi¢ o zadaniach formacyjnych.

Obecnie specjalisci coraz czg¢sciej méwia o odchodzeniu od kultury czy-
telnictwa i przechodzeniu do kultury ,,ogladactwa” Marginalizacja stowa
jest zjawiskiem niebezpiecznym, gdyz ogranicza wszechstronny rozwoj czto-
wieka. Moze prowadzi¢ do pogl¢bienia postawy konsumpcji i uzaleznienia
od mediéw audiowizualnych oraz ucieczki przed twoérczg aktywnoscia. Srod-
kiem, ktéry jest zdolny uchroni¢ czlowieka przed negatywnymi skutkami
dominacji obrazu, moze staé si¢ czytelnictwo12

Papiez Pawet VI w adhortacji Evangelii nuntiandi stwierdzil, ze w sto-
sunku od obrazu stowo ,,zawsze posiada wyzszos$¢ 1 skutecznosé, zwlaszcza
gdy niesie ze sobag moc Boza” (EN 42). Taka wypowiedz papieza spowo-
dowana byta pogladami niektérych psychologdéw i socjologéw, ktérzy utrzy-
muja, ze cywilizacja stowa, jako nieskuteczna i nieuzyteczna, juz si¢ przezy-
ta'* Trzeba nieustannie pamietaé, iz dla ludzi wierzacych Logos jest naj-
wazniejszym Slowem w historii ludzko$ci oraz w zyciu jednostki 1 spofe-
czefistwa!?

Jednym ze $rodkéw, ktére chronig czlowieka przed szkodliwa dominacja
obrazu i marginalizacja stowa, jest budowanie logosfery — szeroko pojetego
Srodowiska stowa. Termin ten w takim znaczeniu pojawit sie w literaturze
naukowej za sprawa bpa Adama Lepy dopiero w 1995 r.!° Rozwijanie
srodowiska stowa wplywa na wszechstronny rozwoéj cztowieka i chroni przed
wspétczesnymi patologiami. Logosfera jest pojeciem bardzo pojemnym. Zda-
niem Lepy jej strukture tworza: lektury osobiste i wspdlne, zywe stowo
w dialogu z drugim czlowiekiem, bezposrednie spotkania z mistrzami stowa,
stowo odbierane z mass mediow, modlitwa i cisza. Jednak zasadnicze znacze-
nie dla rozwijania logosfery, a co za tym idzie dla formacji cztowieka, ma

'2A. L epa. Pedagogika mass mediéw. £6dz 1999 s. 157-159.

3 Por. tamze s. 174,

14Z. L iana. Koncepcja Logosu i natury w szkole w Chartres. Krakéw 1996 s. 54-63.
15 Zob. A. L e p a. Logosfera. ,L6dzkie Studia Teologiczne™ 4:1995 s, 197-202.
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bezposredni kontakt z tekstem drukowanym. Czytelnictwo rozwija wyobraZnie
i wrazliwosé czlowieka, uczy takze rozpoznawania prawdy i fatszu'®
Powyzsze rozwazania dotycza czytelnictwa w ogdle, ale odnosza si¢ réwniez
do publikacji katolickich.

Publikacje katolickie spelniaja réwniez zadanie ewangelizacyjne. Wedlug
Jana Pawia II ,,Srodki przekazu sa poteznymi kanatami przekazywania Ewan-
gelii, czy to na poziomie preewangelizacji, czy tez na poziomie dalszego
poglebiania wiary, sprzyjajac tym samym ludzkiej i chrzescijanskiej pro-
mocji”!? Stwierdzenie to dotyczy przede wszystkim katolickich mediéw, ale
takze pozakoscielnych srodkéw spotecznego przekazu. Miedzy Urzedem Nau-
czycielskim Kosciota a mass mediami toczy si¢ dialog, ktéry ma charakter
krytyczny, ale i twérczy'® Celem tego dialogu jest ,stuszny pluralizm”,
ktory powinien prowadzi¢ do poznania prawdy (por. J 8, 32).

II. ASPEKTY FORMACII RELIGIINEJ

Publikacje katolickie sa waznym narzg¢dziem ewangelizacji, ale tylko wte-
dy, gdy spelniaja swoje funkcje formacyjne. W soborowym Dekrecie o apos-
tolstwie Swieckich czytamy, iz moze by¢ ono skuteczne tylko pod warunkiem
wielostronnego 1 pelnego przygotowania (DAS 28). Sobdér Watykanski II
podkreslit w Deklaracji o wychowaniu chrzescijariskim, ze wychowanie zmie-
rza do ksztattowania osoby ludzkiej w kierunku jej celu ostatecznego, ale
réwnoczes$nie do dobra wspdlnoty, ktorej cztowiek jest cztonkiem (DWCH 1).
Takie wszechstronne wychowanie zaktada formacj¢ humanistyczna, duchowa
i doktrynalna, a wszystko to ma prowadzié¢ do zaangazowania apostolskiego
(DAS 29). Rézne sa narzedzia i Srodowiska tak szeroko pojetej formacji
wiernych. Dekret soborowy wséréd srodkéw pomocniczych w formacji wier-
nych wymienia takze ksiazki i czasopisma, ktdre stuzg ,,do gitebszego pozna-
nia Pisma $§wigtego i nauki katolickiej, do pielggnowania zycia duchowego

'Tenze. Pedagogika mass mediéw s. 178-183.

"Jan Pawet Il Oredzie na XIX Swiatowy Dzieri Srodkéw Spotecznego Przekazu.
Nr 6 (15.06.1985). ,L’Osservatore Romano” 6:1985 nr 4-5 s. 9.

8B. Drozdz Wychowawcza funkcja Kosciota w spoleczeristwie pluralistycznym.
Legnica 1997 s. 133-134.
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1 do poznania warunkdéw panujacych w §wiecie oraz do znalezienia 1 wypro-
bowania stosownych metod” (DAS 32).

Dwadziescia lat po Soborze Watykanskim II Jan Pawet II oglosit posyno-
dalng adhortacj¢ apostolska o powotaniu i misji §wieckich w Kosciele. Roz-
dzial V adhortacji po§wigcony zostat formacji katolikéw Swieckich. Ewange-
liczny obraz Kosciota jako krzewu winnego 1 latoros$li niesie ze soba ,,wezwa-
nie do stalego wzrostu, dojrzewania i przynoszenia obfitszego owocu” (ChL
57). Zycie latorosli zalezy od jej osadzenia w krzewie winnym, ktérym jest
Jezus Chrystus: ,,Kto trwa we Mnie, a Ja w nim, ten przynosi owoc obfity,
poniewaz beze Mnie nic nie mozecie uczyni¢” (J 15, 5). B6g wzywa czlowie-
ka do wzrostu, ale to wezwanie mozna podja¢ lub odrzucié. W dialogu mie-
dzy Bogiem, ktdry powotuje, a osoba, ktéra odpowiada, zawiera si¢ mozli-
wosC statej formacji wiernych.

Adhortacja okresla formacj¢ wiernych jako ,staty proces dojrzewania
1 upodabniania si¢ do Chrystusa, zgodnie z wolg Ojca, pod kierunkiem Ducha
Swietego” Formacja ta powinna si¢ znalezé wsréd priorytetowych zadar
Kosciota i wejs§é do programéw duszpasterskich (ChL 57). Dokument wymie-
nia aspekty formacji integralnej. Na pierwszym miejscu pojawia si¢ formacja
duchowa, nast¢pnie formacja doktrynalna i ludzka (ChL 60). Zwieficzeniem
calej formac)i jest zaangazowanie apostolskie.

Porzadek taki wynika z hierarchii poszczegdlnych aspektéw formacji.
Logicznie jednak formacja ludzka uprzedza wszelka inna, bo przeciez taska
buduje na naturze. Najpierw trzeba rozwijaé swoje czlowieczenistwo, aby
dopiero potem rozwija¢ zycie duchowe, wiedz¢ religijna i zaangazowanie
apostolskie (zob. DA 29; PdV 43-59) 19

Formacja ludzka powinna by¢ dostosowana do uzdolnierl i warunkéw zycia
we wspolczesnym Swiecie. Zaktada ona rozwijanie kwalifikacji zawodowych
oraz zmystlu rodzinnego. Jako bardzo wazne jawi si¢ rOwniez promowanie
cnot odnoszacych si¢ do zycia spolecznego, takich jak uczciwos$é¢, szczerose,
uprzejmos$¢, poczucie sprawiedliwosci i sita ducha. Chrzescijanin znajac swiat,
powinien by¢ wrosnigty we wlasna spoteczno$¢ i kulturg. Wierzacy w Swiecie
maja utrzymywaé dobre relacje z innymi, dlatego nalezy w nich ksztattowac
umiej¢tnos$¢ braterskiego wspoélzycia, wspétpracy, a takze zdolnosé dialogu.

Formacja duchowa natomiast ma uczy¢ zy¢ w lacznosci z Ojcem przez
Syna w Duchu Swietym. Dokonuje si¢ ona przez rozwazanie Stowa Bozego,
ale takze przez liturgi¢ i modlitwe (DA 4; DA 29; ChL 60). Istotnym elemen-

9 Por. K. D y r e k. Formacja ludzka do kaptaristwa. Krakéw 1999 s. 42-43.
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tem tej formacji jest potaczone z modlitwg regularne czytanie Pisma Swiete-
go, gdyz tylko w Swietle Stowa Bozego mozna rozpozna¢ i wypelni¢ swoje
chrzescijanskie powotanie (por. PdV 47). W tym aspekcie formacji pomoca
stuzy takze czytanie Liturgii Godzin oraz modlitewnikéw.

Obecnie coraz wazniejsza staje si¢ formacja intelektualna, zwana takze
doktrynalna. Chrzescijanie w zyciu codziennym stykaja si¢ z sektami, proble-
mami 1 zagrozeniami, ktorych przezwyci¢zenie zaktada dobra znajomosé
prawd wiary. Potrzeba takze rozumowego uzasadnienia nadziei, ktéra posiada-
ja ludzie wierzacy (PdV 47). W tym aspekcie formacji szczeg6lnego znacze-
nia nabiera lektura katechizmu.

Jako konieczne jawi si¢ wyodrebnienie formacji apostolskiej, czyli takie;j,
ktora szczegolnie przygotowuje do zadan apostolskich. Zadaniem Kosciola
jest szerzenie krélestwa Bozego po calej ziemi ku chwale Ojca. Apostolstwo
to wszelka dzialalno$¢, ktéra prowadzi do tego celu. Wszyscy wierzacy powo-
lani sa do apostolstwa, ktére przybiera rézne formy. W Kosciele istnieje
ré6znorodno$¢ postugiwania, ale jedno$¢ postannictwa. Dlatego tez chrzescija-
nie przez uczestnictwo w funkcji kaptanskiej, prorockiej i krélewskiej sprawu-
ja ,,niczym zaczyn swoje apostolstwo w §wiecie” (DA 2).

[1I. FORMACYJNE ZADANIA CZYTELNICTWA
W SWIETLE MASSMEDIOLOGII TEOLOGICZNE]

Formacyjne zadanie publikacji katolickich mozna lepiej dostrzec w Swietle
massmediologii teologicznej, zwanej takze teologia mass mediéw badz teolo-
gia Srodkéw spotecznego przekazu20 W ramach tej interdyscyplinarnej na-
uki kategoria gtéwng i laczaca jest ,,komunikowanie” Kategoria ta traktowana
jest wieloptaszczyznowo jako fakt, proces i element kulturowy badz jako
czynnik dynamizujacy procesy spoteczne. Mozna powiedzie¢, iz komunikowa-
nie to swego rodzaju udzielanie sig, ktére prowadzi do wspélnoty pomigdzy
udzielajacym a przyjmujacym. Powstajaca w ten sposéb wspdlnota tez stano-
wi komunikacje. Komunikowanie nie jest tylko przekazywaniem informacji,
ale jest ,,dawaniem siebie z milosci” (CP 11).

20 7Zob. K.L e w and o w s k i. Prasa katolicka w dziatalnosci duszpasterskiej Kosciota
w Swietle mass-mediologii teologicznej. ,,Theologica Thoruniensia” 1:2000 s. 347-359.
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Prawzorem wszelkiego komunikowania jest Tréjca Swieta — odwieczne
wspétzycie Boga Ojca, Syna 1 Ducha Swictego we wzajemne] relacji mitosci
(CP 8; AN 10). Rozwazaé¢ na temat obrazu niewidzialnego Boga oznacza
analizowaé proces Jego komunikowania ad intra i ad extra*' Cata historia
zbawienia jest historig komunikowania si¢ Boga z czlowiekiem. Bég z mitos-
ci stwarza osobe ludzka. Wyposaza ja w stan istnienia i powotuje do stanu
wiecznego komunikowania ze Stwdrcqg w doskonatej z Nim wspdlnocie poz-
nania i trwania. Jednak cztowiek przez grzech zakldcil ten doskonatly stan
komunikacji. Bég nieustannie starat si¢ przywrdcié pierwotny dialog z czto-
wiekiem, a w osobie Jezusa Chrystusa dokonato si¢ ostateczne samoudzielenie
si¢ Boga. ,,Wielokrotnie i na rézne sposoby przemawial niegdy§ Bég do
ojc6w przez prorokéw, a w tych ostatecznych dniach przeméwit do nas przez
Syna” (Hbr 1, 1-2). Jezus Chrystus zakomunikowatl ludziom Dobra Nowing
o zbawieniu. Dlatego tez teologia chrze$cijaniska od samego poczatku uzywata
jezyka komunikacji, aby opisaé tajemnic¢ Wcielenia. Jezus Chrystus jest
wcielonym Stowem Ojca, czyli boskoscia wypowiedziana w ludzkiej mo-
wie?2 W Jezusie Bég objawil si¢ w sposéb definitywny i catkowity (por.
J 1, 11; Rdz 8, 32). Forma owego komunikowania ma charakter dynamiczny:
Syn daje $§wiadectwo Ojcu 1 gromadzi $§wiadkéw, ktérzy z kolei §wiadcza
o Synu. Trwanie komunikowania zapewnione jest mi¢dzy innymi dzigki ciag-
losci pisania o tym obrazie?’

Najlepszym wzorem komunikowania, jaki dzi§ majg ludzie, jest Eucharys-
tia, ustanowiona przez Jezusa Chrystusa podczas Ostatniej Wieczerzy. Jest
ona komunikacjg i zjednoczeniem Boga z czlowiekiem, a jednoczesnie prowa-
dzi do komunii mi¢dzy ludZmi. Sprawca i fundamentem wspdlnoty cztowieka
z Bogiem i cztowieka z cztowiekiem jest Duch Swiety, ktérego zakomuniko-
wat $wiatu Bég Ojciec i Syn Bozy (por. KK 9). Duch Swiety dynamizuje
i prowadzi Kosciét zalozony przez Jezusa Chrystusa. Zbawiciel jest Zrédiem
1 treScig tego wszystkiego, czego naucza Kos$ciét. Tak wiec komunikacja
z Bogiem Ojcem dokonuje si¢ przez Jezusa Chrystusa w Duchu Swietym. To
jest wiasnie Dobra Nowina skierowana do wszystkich ludzi (AN 9), a zadanie
jej gloszenia spoczywa na Kosciele az do kornica czaséw (por. Mt 28, 19).

201.Szymik. Teologia na poczatku wiekn. Katowice-Zabki 2001 s. 57.

2P A.Souku p. Komunikowanie i teologia: rozmyslania oparte na Zridtach chrzesci-
Jariskich. W: Kosciot a sSrodki spotecznego przekazu. Red. J. Chrapek. Warszawa 1990 s. 41.

2} Tamze s. 42.
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Komunikowanie Dobrej Nowiny winno mie¢ charakter publiczny (Mt 10,
28; Lk 12, 3). W tym postannictwie ewangelizacyjnym i formacyjnym, jakie
stoi przed Kosciotem, pomoca sg takze wszelkie publikacje katolickie. Ze
wzgledu na swéj charakter publiczny 1 masowy znacznie poszerzajg zakres
odbiorcow orgdzia zbawienia. Wspéitworza one wspolnotg Kosciota, sa forma
wyrazu wiary, §wiadectwem przekonar oraz propagatorami chrzescijaiskiego
systemu wartosci 1 zycia religijnego*

Komunikowanie jest jednym z istotnych elementéw zycia spotecznego,
a takze jednym z najwazniejszych aspektéw zycia wspdlnoty koscielnej. Wza-
jemne relacje, jakie zachodza miedzy komunikacja spoteczng a procesem
urzeczywistniania si¢ Kosciota jako wspdlnoty wspdlnot, pozwalaja wyodreb-
ni¢ eklezjogenetyczna funkcje srodkéw spotecznego przekazu®® Trudno
przecenié role publikacji katolickich, oczywiscie gtéwnie Biblii, w procesie
stalego tworzenia si¢ 1 wzrastania wspoélnoty koscielne;.

Historia zbawienia, jak i samo zbawienie moga by¢ ujmowane komunika-
cyjnie. Ale trzeba si¢ zastanowié, co stanowi fundament tej komunikacji.
Swiety Piotr naucza starszych ludu i przetozonych, ze Chrystus ,,jest kamie-
niem, odrzuconym przez was, budujacych, tym, ktéry stat si¢ glowica wegta.
I nie ma w zadnym innym zbawienia, gdyz nie dano ludziom pod niebem
zadnego innego imienia, w ktérym mogliby§my by¢ zbawieni” (Dz 4, 11-12).
Jezus Chrystus jest drogg prowadzacg do zbawienia — komunikacja z Chrystu-
sem prowadzi dalej, ku spotkaniu 1 komunikacji z Bogiem. Dlatego dla for-
macji chrzescijanskiej zasadnicze znaczenie ma komunikacja z Chrystusem,
gtéwnie obecnym w stowie pisanym®® Swiety Jan Ewangelista napisat, ze
,wiele innych znakéw, ktérych nie zapisano w tej ksiedze, uczynit Jezus
wobec uczniéw. Te za$ zapisano, abyS$cie uwierzyli, ze Jezus jest Mesjaszem,
Synem Bozym, i abys$cie wierzac mieli zycie w imi¢ Jego” (J 20, 30-31; zob.
J 21, 25). Spotkanie z Jezusem Chrystusem, od wielu juz pokolen, mozliwe
jest dzigki stowu pisanemu.

W terminologii McLuhana komunikat pisany to zimny sposéb komunikacji.
Znaczy to, ze odbiorca nie spotyka si¢ bezposrednio, twarza w twarz z na-
dawca. Komunikacja taka jest poSrednia, poniewaz tekst jest bezbronny wo-
bec czytelnika. Jednak w przypadku Pisma Swietego sprawa jest bardziej

“Ppor.Lewandowski, jw.s. 349

B K. K lauza. Eklezjogenetyczna funkcja srodkéw spotecznego przekazu. W: Kosciot
a Srodki spotecznego przekazu s. 160-171.

% L. K uc. Krotki traktat o teologii komunikacji. Leszno koto Btonia 1997 s. 50.
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skomplikowana. Nadawca komunikatu zbawienia, a wigc gldéwnym autorem
Pisma Swietego jest Duch Swiety?” Oczywiscie trzeba pamig¢ta¢ o obecnos-
ci w tek$cie ludzkiego autora czy redaktora, ale on zadecydowat raczej o his-
torycznych i kulturowych determinacjach tekstu, ktéry czytamy. Jednak na-
dawca jest Duch Swi¢ty, adaptujacy czyny 1 slowa Jezusa do aktualnych
potrzeb kazdorazowego odbiorcy, pojetego jako wspdlnota koscielna, ale tez
jako jednostka. Dzieki temu Jezus Chrystus sam staje si¢ obecny w tekscie
pisanym, a dzieki Duchowi Swietemu Jego obecnosé i dziatanie nie jest ogra-
niczone w czasie i przestrzeni’®

W przypadku Pisma Swigtego trzeba wiec méwié o bezposredniej komuni-
kacji z Chrystusem za pomoca tekstu. Truizmem )est stwierdzenie, ze Pismo
Swiete nie jest zwykla ksiazka czy zbiorem ksiazek. Jednak w niniejszym
kontekscie stwierdzenie to nabiera nowego charakteru. Pismo Swiete jest
aktem, dziataniem Chrystusa w Duchu Swietym. Mamy tu do czynienia
z osobowa komunikacja. Nie wystarczy juz powiedzieé, ze Biblia to list Boga
do czlowieka. Odmiennos$é ksiag polega na fakcie zamieszkania Chrystusa
mig¢dzy nami przez wiare, a co za tym idzie Ojca przez Syna w Duchu Swie-
tym. Ksiggi natchnione stanowia uprzywilejowany sposéb przekazywania
nam wiary, skoro jest w nich obecny Chrystus jako méwiacy. Komunikacja
z Chrystusem przez ksiggi to prawdziwa komunia z Nim — Dawca wiary, na-
dziei oraz mito$ci. Komunia z Chrystusem prowadzi czytelnika do poznania
prawdy, ktéra wyzwala®

IV  WNIOSKI PASTORALNE

W S$wiecie wspdlczesnym coraz wyrazniej mozna zaobserwowaé spadek
wiarygodno$ci mediéw i rosnacy brak zaufania do nich®® Jest to zjawisko
globalne i1 dotyczy przede wszystkim medidw komercyjnych, cho¢ zapewne

21 Zob. A. V a z. Biblia — Stowo Boga. ,Communio” 15:1995 nr 2 s. 14-31.

BKuc, jw.s. 52.

2 Tamze s. 62.

% Dla przyktadu mozna podaé, ze w sondazach przeprowadzonych w 1989 r. w Stanach
Zjednoczonych dziennikarze w hierarchii grup zawodowych, ktérych normy etyczne sa najniz-

sze, znalezli sie na drugim miejscu — po prawnikach. Informacja za: Komorowski,
Jjw. s. 104,
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i media katolickie nie sa zupelnie wolne od takiego odbioru spotecznego.
Przyczyny takiego stanu rzeczy do konca nie s rozpoznane, ale powszechnie
wskazuje sig, ze jedna z podstawowych jest zmiana finansowania mediéw.
W coraz mniejszym stopniu pras¢, a tym bardziej media dziatajace w Interne-
cie, optaca odbiorca przekazu. Giéwnym Zrédtem finansowania mediéw stata
sig¢ reklama?®!

Udziatl dochodéw z kampanii reklamowych w finansowaniu mediéw upo-
waznil teoretykéw tego zagadnienia do préb tworzenia nowych modeli ko-
munikowania masowego. Najbardziej znany pomyst zaprezentowat John
H. McManus®> Punktem wyjscia jego rozumowania jest stwierdzenie, ze
media dzi§ nie informuja czy bawia, ale po prostu sprzedaja uwage odbior-
cow. Czytelnik traktowany jest jak potencjalny konsument, ktérego uwage
trzeba przyciagnaé po to, by nastgpnie sprzedac ja firmom zlecajacym rekla-
my. Trudno si¢ dziwié, ze takie nastawienie do odbiorcy podwaza zaufanie
do medidow. Czlowiek jest w tej sytuacji tylko konsumentem, a wlasciwie
sam staje si¢ towarem. Na szczegScie ksiazka jeszcze nie podlega tym samym
prawom i nic nie wskazuje na to, aby mialo to si¢ sta¢ w najblizszej przy-
sztosci.

Przykladem zastosowania w praktyce teorii McManusa jest tzw. tabloizacja
mediéw® Do obiegu naukowego okreSlenie to wprowadzili w polowie lat
90. amerykanscy medioznawcy. Tabloid to popularna gazeta o niskiej cenie,
duzym naktadzie i okre§lonym formacie, a takze sposobie patrzenia na §wiat,
estetyce i wrazliwos$ci, a wlasciwie braku wrazliwosci na kulturg wyzsza
Taki typ prasy zywi si¢ sensacjami i skandalami -~ stuzba prawdzie ustg¢puje
miejsca populizmowi. ,,Tabloizacja” mediéw to sptaszczenie przekazu, omija-
nie trudnych tematdéw i schlebianie odbiorcom, tak aby pozyskac¢ jak najwiek-
sza ich liczbe. W takim ujeciu trudno réwniez znalez¢ miejsce na zadania
formacyjne mediéw*’

Taka sytuacja jest szczegdlnie niebezpieczna dla wydawcow katolickich.
Prawa rynku sg bezlitosne, a konkurencja spora. Jednak media katolickie nie
moga przyjaé takich samych regut gry, co wydawcy komercyjni. W konsek-

3 Tamze.,
2 70b. J. H McManus. Market-Driven Journalism. Ler the Citizen Be Aware.
Thousand—Qaks—London—-New Delhi 1994.

3 0d ang. tabler - tabletka.

3 W Polsce pierwszy jawny tabloid pojawit si¢c 22.10.2003 r. Nosi on tytut ,Fakt”, a jego
wydawcy jest Axel Springer Polska.
Y T.Potkaj Czytelnik ponad wszystko. ,Tygodnik Powszechny™ 2003 nr 43 s. 3.
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wencji doprowadzitoby to do zaprzeczenia ich misji. Wydaje si¢, ze jest tylko
jedna droga dla mediéw katolickich — muszg one spetnia¢ swoja misj¢ ewan-
gelizacyjng i formacyjng pomimo wszystkich trudnos$ci zewn¢trznych.

Zadaniem kazdego przekazu spolecznego jest jednoczenie ludzi 1 wzboga-
canie ich zycia, a nie wykorzystywanie i izolowanie. Dobrze wykorzystane
media moga si¢ przyczyni¢ do tworzenia wspélnoty, opartej na sprawiedli-
wosci i mitosci. Jesli czynia to katolickie media, stajg si¢ dla wspdtczesnego
§wiata znakiem nadziei®.

Formacja religijna w zaprezentowanym przez McManusa modelu komuni-
kowania masowego nie ma sensu. A wi¢c katolickie media, a nas w tym
przypadku interesuja te z nich, ktére postuguja si¢ drukiem, musza i$¢ nie-
jako wbrew wspéiczesnym trendom w tym zakresie. Pewne prawa rynku
trzeba respektowaé, ale jednoczesnie nie mozna zapomnieé o zadaniach for-
macyjnych. Media katolickie maja stuzyé budowaniu wspélnoty*’ Formacyj-
na rola czytelnictwa religijnego nabiera w tym kontekscie szczegélnego zna-
czenia.

Papiez Jan Pawet II w posynodalne) adhortacji Ecclesia in Europa stwier-
dzit, ze ,,[...] gloszenie Ewangelii nadziei ma pobudzaé do przechodzenia od
wiary podtrzymywane] spoteczng tradycja, choé jest ona godna szacunku, do
wiary bardziej osobistej i1 dojrzalej, o§wieconej i ptynacej z przekonania”
(EE 50). Nie wolno tez zapomina¢ o procesie sekularyzacji, ktéry nie omija
takze Polski 1 wymaga odpowiedniego przeciwdzialania, gtéwnie przez pogie-
bienie §wiadomosci religijnej wiernych® Formacja do wiary dojrzatej doko-
nuje si¢ réznymi Srodkami, migdzy innymi poprzez czytelnictwo religijne.
Formacji wymaga caty §wiat mediéw, zardwno chrzescijanie pracujacy w me-
diach, jak 1 odbiorcy przekazu (EE 50). Dzis chyba nawet bardziej formacji
potrzebuja dziennikarze, pisarze i wydawcy, bo to od nich zalezy ksztatt
1 tre$¢ przekazu.

¥ JTan Pawet I Oredzie na XXXII Swiatowy Dzieri Srodkéw Spotecznego Przekazu
. Srodki spotecznego przekazu tworzq wspdlnote™ (24.01.1998). .L’'Osservatore Romano”
19:1998 nr 3 s. 4.

3 Tamze.

B A.Przybecki. Duszpasterstwo w Polsce. Poszukiwanie nowvch form obecnosci.
Poznan 2001 s. 73.
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THE FORMATIVE TASK OF READING CATHOLIC PUBLICATIONS

Summary

In the Church’s teaching as well as in pastoral practice reading Catholic publications has
always been an important means of religious formation of the faithful. However, the emphasis
was put in different ways: from the struggle against reading wrong publications (until the
Vatican Council II) to utter affirmation of reading Catholic publications.

Reading Catholic publications influences a man’s integral formation: human, spiritual,
moral and doctrinal. Contact with the written word plays an important role in the process of
transmitting and intensifying the faith (EN 42). Moreover, it helps form a community. The
Holy Scripture takes a special place in the formation process. It is a peculiar way of trans-
mitting faith to us, since Christ as the talking one is present in it. Communication with Christ
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through books is a true communion with Him — the Giver of faith, hope and love. Communion
with Christ leads the reader to cognition of the truth that liberates him.

Translated by Tadeusz Kartowicz

Stowa kluczowe: formacja, formacja religijna, czytelnictwo, czytelnictwo religijne,
czytelnictwo Pisma Swigtego, massmediologia teologiczna.

Key words: formation, religious formation, reading, religious reading, reading the
Holy Scriptures, theological science of mass media.



