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ROLA KATOLICKICH SRODKOW SPOLECZNEGO
PRZEKAZU W BUDZENIU ZAANGAZOWANIA
W ZYCIU PUBLICZNYM

W srodkach spotecznego przekazu Kosciot widzi przede wszystkim ogromny
potencjal ewangelizacyjny 1 szuka sposob6w ich wykorzystywania w dzia-
talnosci apostolskiej przez tworzenie 1 popieranie wlasnych mediéw. Ewan-
gelizacja przez media, formacja religijna, a co za tym idzie — takze budzenie
zaangazowania katolikébw w zyciu publicznym uznawane jest za jedno
z podstawowych zadan Kosciola. W ten sposdb realizuje on we wspéiczes-
nym $wiecie postannictwo prorockie'

Katolickie srodki spotecznego przekazu niewatpliwie wplywaja na zycie
publiczne przez przekazywanie rzetelnej informacji oraz jej interpretacje,
dialog i ksztaltowanie opinii publicznej. Ich funkcja profetyczno-krytyczna
odgrywa znaczaca rolg¢ rowniez we wspotczesnej Polsce. Jako przykiad moz-
na podaé zabiegi niektdrych partii politycznych o poparcie ze strony ,,Radia
Maryja” i calego srodowiska medialnego z nim zwiazanego. Chyba dzisiaj
juz kazdy polityk zdaje sobie sprawe, ze nie mozna lekcewazy¢ tego osrodka
medialnego, bo jest z nim zwiazany trwaly i1 zdyscyplinowany elektorat.
W tym miejscu abstrahujemy od oceny dziatalnosci ,,Radia Maryja” 1 §rodo-
wiska z nim zwigzanego, a przywolujemy to medium, zeby pokazac, jak
potezny potencjal drzemie w katolickich §rodkach spotecznego przekazu.
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1. SPECYFIKA KATOLICKICH
SRODKOW SPOLECZNEGO PRZEKAZU

Kosciél powinien poszukiwa¢ najbardziej skutecznych 1 nowoczesnych
srodkow gloszenia Ewangelii 1 przenikania jej wartosciami zycia publicznego.
Instrukcja duszpasterska Aetatis novae stwierdza, ze ,,nie rezygnujac z obec-
nosci w sferze publicznych srodkéw przekazu, Kosciol winien jednoczesnie —
pomimo rozmaitych trudnosci — tworzy¢, utrzymywac i rozwija¢ wlasne, spe-
cyficzne katolickie srodki i programy ksztalcenia w zakresie przekazu spo-
tecznego 1 badan nad srodkami przekazu, wreszcie zwiazane z Kosciotem
organizacje oséb pracujacych zawodowo w dziedzinie rodkéw przekazu’?

Media katolickie przekazuja wiernym to, co podaje do wierzenia Kosciét
nauczajacy, stuzac tym samym chrzescijanskiemu wychowaniu wiernych
i odnowieniu w Jezusie Chrystusie catlego zycia indywidualnego i spotecz-
nego. Wywieraja one wplyw na odbiorcéw przez ksztaltowanie opinii pub-
licznej i zwyczajow’

W Redemptoris missio Jan Pawet 1l zaznaczyl, ze ,,ewangelizacja wspot-
czesnej kultury zalezy w duzym stopniu od oddzialywania mediéw, nie wy-
starczy wigc proste korzystanie z mediéw do rozpowszechniania chrzesci-
janskiego przestania 1 autentycznego nauczania Kosciola. Jest réwniez ko-
nieczne, aby zintegrowac to przestanie z «nowa kulturg» tworzong przez
nowoczesng komunikacj¢. Jest to zagadnienie zlozone, poniewaz «nowa
kultura» nie rozpoczyna si¢ od jakiejkolwiek tresci, ktéra jest ewentualnie
wypowiadana, ale przez sam fakt istnienia nowych sposobéw komunikacji,
z nowymi jezykami, nowymi technikami i nowa psychologia” (RM 37). Aby
tworzy¢ ,,nowa kultur¢”, nieodzowne jest, aby Kosciél sam powotywatl
swoje media, ktére bylyby odporne na wplywy liberalne i laicyzacyjne, a
jednoczesnie pobudzaty katolikéw $wieckich do zaangazowania w zycie
publiczne i roztropnej przemiany rzeczywistosci ziemskich.

Jeszcze do niedawna media byly jednym z aspektéw czy sektorow kultury
w caloksztalcie zycia spolecznego’ Ten aspekt nabieral coraz wickszego
znaczenia. Obecnie dzigki nowym technologiom $rodki komunikacji ludzkiej

2 Papieska Rada do spraw Srodkéw Spolecznego Przekazu. Instrukcja duscpasterska . Aetatis
nowae” (22.02.1992) nr 17. W: Kosciét a srodki komunikowania mvsli. [Dalej: KOSKM] Red. J.
Goral, K. Klauza. Czg¢stochowa (Biblioteka ,,Niedzieli”) 1997 s. 315.

3 Por. Pius XII. Przeméwienie do dziennikarzy katolickich (6.06.1933). W: KOSKM s. 39.

*M.Kunczik, A. Zipfel. Wprowadzenie do nauki o dziennikarstwie i komunikowaniu.
Warszawa 2000 s. 152-154,
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staly si¢ jednym z czynnikéw decydujacych o modelu zycia spotecznego.
Wplywaja na system warto$ci, jakimi zyja ludzie, na typ relacji migdzy-
ludzkich, na jakos¢ srodowiska zycia czlowieka. Nie jest to, oczywiscie,
determinizm w sensie $cistym, ale jest to zesp6t warunkéw, oddziatujacych
na czlowieka tak, ze w praktyce wyznacza on ramy i wzorce zachowan
i ksztaltuje opinie, postawy i sposéb mys$lenia> Media komercyjne czgsto nie
zabiegaja o realizacj¢ misji 1 przekazywanie prawdy, ale o finansowe zyski.
W coraz mniejszym stopniu media optaca odbiorca przekazu, gléwnym zas
zrodtem finansowania medidw stata si¢ reklama. Skutkiem tego jest spadek
wiarygodnosci mediéw.

Udziat dochod6éw z kampanii reklamowych w finansowaniu mediéw upo-
waznil nawet teoretykéw tego zagadnienia do préb tworzenia nowych modeli
komunikowania masowego, dla ktérych punktem wyjscia jest stwierdzenie,
ze media dzi$ nie informuja lub bawia, ale po prostu sprzedaja uwage od-
biorc6w® Przyktadem zastosowania w praktyce takiej teorii jest tzw. tabloi-
zacja mediéw, czyli calkowite splycenie przekazu i brak wrazliwosci na
kulture wyzsza i §wiat wartosci.

Katolickie srodki spotecznego przekazu stoja zatem w opozycji do tak
rozumianej komunikacji spotecznej, a ich specyfika staje si¢ unikanie prze-
kazu powierzchownego i zafalszowanego, ale sluzenie prawdzie, dobru
wspdlnemu i przenikanie wszelkich sektoréw zycia duchem ewangelicznym.
Zadaniem kazdego przekazu spotecznego powinno by¢ jednoczenie ludzi
1 wzbogacanie ich zycia, a nie antagonizowanie réznych srodowisk 1 izolo-
wanie. Dobrze wykorzystane media moga przyczyni¢ si¢ do tworzenia
wspélnoty opartej na sprawiedliwosci 1 milosci. Jesli to czynig katolickie
media, to staja si¢ dla wspétczesnego $wiata znakiem nadziei’

Wszelkie $rodki przekazu sa ,,pot¢znymi kanatami przekazywania Ewan-
gelii, czy to na poziomie preewangelizacji, czy tez na poziomie dalszego
poglebiania wiary, sprzyjajac tym samym ludzkiej i chrzescijanskiej pro-

mocji”® Miedzy mediami katolickimi a $wiatem toczy sie dialog, ktéry ma

>A. Ko prowski. Nowa ewangelizacja a media. W: Nowa Ewangelizacja u progu Trzeciego
Tysiqclecia. Program duszpasterski na rok 2000/2001. Katowice 2000 s. 358.

® Zob. J.H. McM anus. Market-Driven Journalism. Let the Citizen Be Aware. Thousand-
Oaks-London—-New Delhi 1994.

"Jan Pawet IL Oredzie na XXXII Swiatowy Dzien Srodkéw Spotecznego Przekazu ., Srodki
spotecznego przekazu tworzq wspdlnote” (24.01.1998). ,L’Osservatore Romano™ (wyd. polskie)
19:1998 nr 3 5. 4

®Jan Pawet IL Oredzie na XIX Swiatowy Dzierr Srodkéw Spotecznego Przekazu (15.06.
1985) nr 6. ,,.L’Osservatore Romano” (wyd. polskie) 6:1985 nr 4-5s. 9.
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charakter krytyczny, ale i twérczy’ Celem tego dialogu jest ,,stuszny plura-
lizm”, ktéry powinien prowadzi¢ do poznania prawdy (por. J 8, 32).

2. KATOLICKIE SRODKI SPOLECZNEGO PRZEKAZU
JAKO SRODEK INFORMACII

W spoteczenstwie pluralistycznym madre i1 twlrcze zaangazowanie w zy-
cie publiczne zaktada rzetelna informacj¢ dotyczaca zjawisk, uwarunkowan
i r6znych pogladéw, a takze nalezyta ich interpretacje. Informacja stanowi
jedna z podstawowych funkcji procesu komunikowania masowego i spelnia
roznorakie zadania: poznawcze, integracyjne, agitacyjne i wychowawcze.
Dekret soborowy o $rodkach spolecznego przekazywania mysli poucza, ze
»~informacja polega na zbieraniu i rozpowszechnianiu wiadomosci” (DSP 5).
Katolickie srodki spotecznego przekazu, informujac obiektywnie o wszyst-
kich dziedzinach zycia, jednocze$nie formuja odbiorcéw, ukazujac im wias-
ciwa hierarchie wartosci oraz oceniajac wydarzenia dnia codziennego
w $wietle zasad Ewangelii i nauki Kosciota. Chrzescijanski poglad na $wiat
jest podstawowym wyznacznikiem dla mediéw katolickich 1 dlatego tez
przekazywane informacje, obejmujace cala zlozona rzeczywistos¢ otaczaja-
cego $wiata, powinny by¢ naswietlone pod katem wartosci ewangelicznych
(CP 138). Publiczne i szybkie przekazywanie informacji o swiecie i o Kos-
ciele umozliwia poszczegdlnym ludziom pelniejsza i stalg ich znajomosc,
dzigki czemu moga oni skutecznie przyczynia¢ si¢ do ogdlnego dobra
1 wspoOlnie tatwiej angazowac si¢ w zyciu publiczne (DSP 5).

Dzi¢ki szybkiemu obiegowi informacji mamy do czynienia z szerokim
rozpowszechnianiem si¢ sposobow myslenia i odczuwania, co wywoluje wiele
fancuchowych reakcji, tak pozytywnych jak i negatywnych. Katolickie $rodki
spolecznego przekazu jako no$nik informacji powinny stanowi¢ przeciwwage
dla informacji anarchizujacych i podburzajacych. Swieckie media masowe,
podporzadkowane bezwzglednym prawom rynku, przyczyniajg si¢ do pro-
pagowania takich zjawisk, jak np. materializm, relatywizm moralny, sekula-
ryzm, konsumpcjonizm, populizm i liberalizm. Takze eksponowanie spraw
nieistotnych czy drugorze¢dnych, z pomini¢ciem najwazniejszych, przyczynia
sie do tzw. zatrucia informacyjnego'’

°B. Drozdz Wychowawcza funkcja Kosciola w spoleczenstwie pluralistveznym. Legnica
1997 5. 133-134.

“K.Lewandowski. Prasa katolicka w $wietle nauczania Kosciota wspdtczesnego. Stu-
dium pastoralne. Lublin (Mps ABKUL) 1994 s. 39.
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Informacja podawana przez katolickie $rodki spolecznego przekazu nie
moze by¢ sprowadzana do poziomu propagandy. Nie moze angazowacl sie
w tendencyjne kampanie medialne jednych grup przeciw drugim, w podburza-
nie i brutalne walki polityczne'' Media katolickie pobudzaja do zaangazowa-
nia w zyciu publiczne, podaja zasady tego zaangazowania, same jednak nie
utozsamiaja si¢ z zadna partig polityczna — podobnie jak nie czyni tego Kos-
ciét (por. KDK 42), ktdry posiada kompetencje zaczerpnigte z Ewangelii. Za-
angazowanie w bezwzgledna walke polityczna prowadzi z czasem do spadku
wiarygodnosci medium katolickiego. Dobrym przykiadem takiej sytuacji jest
,Tygodnik Powszechny”, ktéry na progu lat 90., wskutek wyraznego poparcia
w wyborach prezydenckich dla Tadeusza Mazowieckiego 1 ostrej krytyki
Lecha Walgsy, przezyl kryzys i jego naktad spadi ze 100 tys. do zaledwie 40
tys. w 2000 r., a obecnie liczy 28 tys., przy ciaglej tendencji spadkowe;.

Nauczanie koscielne preferuje zdecydowanie pozytywnga, konstruktywna
i tworcza rol¢ informacji. Przede wszystkim wolny obieg informacji ma stu-
zy¢ dobru cztowieka 1 spoleczenstwa.

3. KATOLICKIE SRODKI SPOLECZNEGO PRZEKAZU
NARZEDZIEM DIALOGU

Po Soborze Watykanskim II dialog stat si¢ nie tylko elementem nauczania
spotecznego Kosciola, ale takze metoda jego praktycznego dzialania 1 postg-
powania w ramach wspoéiczesnej mu rzeczywistosci. Dialog to sposdb ko-
munikacji mi¢gdzyludzkiej, w ktérej podmioty daza do wzajemnego zrozu-
mienia, zblizenia si¢ i wspdtdziatania. Nieodzownymi elementami dialogu
jest spotkanie, dochodzenie do prawdy, gotowo$¢ do kompromisu i zdolnos¢
do porozumienia, czyli do consensusu'?

Kosciét zyje i dziala w tym $wiecie, bedac jednoczesnie w nieustannie
trwajacym z nim dialogu. Uczestnictwo Kosciola w losach swiata narzuca
mu podwdjng dialektyke akceptacji i odrzucenia tego, co sprzeczne z du-
chem Ewangelii. Tak rozumiany dialog pobudza katolikéw do wigkszego za-
angazowania w zycie publiczne. Katolickie $rodki spoiecznego przekazu
odgrywa w tym dialogu rol¢ stuzebna. Sa $rodkiem prowadzenia tego dia-

"' Tamze s. 100.
'2Zob. H. Skorowski. Dialog. W: Jan Pawet lI. Encyklopedia nauczania spotecznego. Red.
A. Zwolinski. Radom 2005 s. 105-109.
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logu, a takze miejscem wspdlnego spotkania. Stanowia wigc swoiste forum
dialogu Kosciola ze spotecznoscia, w ktérej zyje.

Spotkanie to dokonuje si¢ na plaszczyznie kultury, ktéra laczy ludzi.
Kultura tworzy zespét powiazan miedzy osobami zyjacymi we wspédlnocie'
Sob6r Watykanski II mianem kultury, w sensie ogdlnym, okreslit wszystko
to, ,,czym czlowiek doskonali i rozwija wielorakie uzdolnienia swego ducha
i ciala” (KDK 53). Budowaniu tak rozumianej kultury powinny stuzy¢ kato-
lickie srodki spotecznego przekazu. Kultura oswiecona swiatlem wiary wy-
raza takze komunikacj¢ czlowieka z Bogiem w Jezusie Chrystusie. W ze-
tknieciu si¢ z prawdami objawionymi przez Boga tatwiej znajduje podstawe
dla prawd ludzkich, ktére dzialaja na rzecz dobra wspélnego' Wtasnie dzia-
lanie na rzecz dobra wspdélnego, do ktérego zalicza si¢ m.in. pokdj, spra-
wiedliwos$¢, braterstwo, solidarnos¢, ochrong zycia, przezwycigzenie glodu
oraz spotecznych patologii, jest ptaszczyzng dialogu Kosciola ze swiatem.

4. ROLA KATOLICKICH SRODKOW PRZEKAZU
W KSZTALTOWANIU OPINII PUBLICZNE]J

W dzisiejszym swiecie jednym z gtdwnych zadan mediow jest urabianie
opinii publicznej, od ktérej w duzej mierze zalezy ksztalt zycia publicznego.
Opinia publiczna polega na wspdélnym sposobie myslenia oraz odczuwania
mniej lub bardziej licznej grupy spotecznej' Jest to zatem zespét pogladéw
1 przekonan dominujacych w jakims srodowisku, a dotyczacych okreslonych
zjawisk zycia spolecznego'® Opinia publiczna wywiera ogromny wplyw na
sposob myslenia, wartosciowania i postgpowania ludzi w réznych dziedzi-
nach zycia. Niewatpliwie wplywa ona réwniez na ustawodawstwo, ktore
przeciez reguluje zycie publiczne. Bez watpienia wprowadzanie niestusz-
nych praw jest wynikiem nacisku opowiadajacej si¢ za nimi opinii publicz-
nej. Zmiana swiadomosci spotecznej jest najskuteczniejszym sposobem two-
rzenia lepszego panstwa. Przeciez od opinii publicznej zaleza w duzej mie-
rze wyniki wyboréw parlamentarnych i r6znego rodzaju referendéw, ktore sa
tak popularne w krajach demokratycznych.

“Jan Pawetl I Srodki spolecznego przekazu pomostem miedzy wiarq i kulturg (24.05.
1984). ,,L’Osservatore Romano” (wyd. polskie) 5:1984 nr 5 s. 4.

4 Tamze.

'SJan Pawel IL Kszattowanie opinii publicznej. ...’ Osservatore Romano™ 7:1986 nr [ s. 28.

'®Lewandowski. Prasa katolicka s. 175.
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W tym kontekscie ksztaltowanie zdrowej opinii publicznej jawi si¢ jako
jedno z podstawowych zadan katolickich $rodkéw spotecznego przekazu
(DSP 8). Maja one ksztaltowaé moralnie zdrowa opinie publiczng w spra-
wach, ktére wiaza si¢ z dobrem ludzkosci. Papiez Jan Pawet II wsrdd spraw
priorytetowych dla opinii publicznej wymienial warto$¢ ludzkiego zycia, ro-
dziny, pokoju, sprawiedliwosci i solidarnosci miedzy narodami'” Wsréd me-
tod, ktére maja udziat w formowaniu opinii publicznej, podkresla si¢ oddzia-
lywanie poprzez lansowanie wzorcéw osobowych oraz selekcje tematéw'®

Media katolickie majg budzi¢ wrazliwos¢ opinii publicznej na absolutna
wartos¢ ludzkiego zycia, ktére winno by¢ w pelni uszanowane we wszyst-
kich swoich stadiach — od chwili pocz¢cia az do naturalnej $mierci, i we
wszystkich swoich formach, réwniez wtedy, gdy jest naznaczone chorobg
lub jakakolwiek ulomnoscia fizyczng czy psychiczna. Media komercyjne
czesto bowiem szerza mentalno$¢ materialistyczng i hedonistyczna, wedlug
ktérej zycie tylko wtedy zastuguje na ochrong, gdy odznacza si¢ zdrowiem,
przydatnoscig ekonomiczna, mlodoscia 1 piqknem19

Konieczne jest rOwniez wiasciwe ksztaltowanie opinii publicznej w spra-
wach dotyczacych rodziny. Coraz bardziej bowiem upowszechniajg si¢ po-
glady sprzyjajace wzrostowi liczby rozwodéw i rozbitych matzenstw, wolnych
zwigzkéw, zwigzkéw partnerskich oséb tej samej pici oraz ograniczaniu uro-
dzen. Wspomnianym negatywnym tendencjom media katolickie powinny
przeciwstawia¢ wizje matzenstwa i rodzicielstwa zgodna z planem Bozym™

Katolickie srodki spolecznego przekazu maja by¢ takze pomoca w wy-
chowaniu mtodziezy. Powinny otwiera¢ przed mtodymi ludzmi nowe horyzon-
ty, uwrazliwia¢ ich m.in. na sprawiedliwos$¢, pokoj, dbalos¢ o dobro wspélne i
zdobywanie wiedzy. W mediach komercyjnych czg¢sto lansowana jest kultura
masowa, ktéra cechuje m.in. zanik osobistych wyboréw, dokonywanych przez
czlowieka na rzecz unifikacji i standaryzacji postaw i pogladéw, w zaleznosci
od panujacej mody. Dlatego tez katolickie srodki spotecznego przekazu,
biorac udzial w ksztaltowaniu opinii publicznej, przyczyniaja si¢ do formo-
wania chrzescijanskich postaw, do odkrywania przez ludzi wlasnego miejsca
w Swiecie i Kosciele, do poszukiwania autentycznych wartosci, do patrio-
tyzmu oraz do brania wspétodpowiedzialnosci za Kosciét i $wiat®

"Jan Pawet IL Ksztaltowanie opinii publicznej, s. 28.
'® Tamze.

' Tamze.

2 Tamze.

“Lewandowski, jw.s. 184-185.
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5. KATOLICKIE SRODKI SPOLECZNEGO PRZEKAZU
W POLSCE

Srodki spotecznego przekazu, aby speiniaé¢ swoje zadania w budzeniu do
zaangazowania w zycie publiczne, musza odznaczac si¢ profesjonalizmem
i nadazaé¢ za problemami, jakie niesie czas. W Polsce sytuacja mediow
katolickich jest dos¢ specyficzna. Po zakonczeniu II wojny Swiatowe;j
Kosciét katolicki podjat prébe reaktywacji medidow zniszczonych podczas
okupacji niemieckiej. W 1948 r. ukazywalo si¢ osiem tygodnikdéw kato-
lickich o tacznym nakladzie 335 tys. egzemplarzy. Jednak na poczatku lat
piecdziesiatych wiadze komunistyczne natozyly liczne restrykcje na media
katolickie. Do 1989 r. wszelka dziatalnos¢ katolickich srodkéw spolecznego
przekazu byla szczegdlnie kontrolowana, poddawana drobiazgowej cenzurze
i utrudniana. Poprawa sytuacji nastapila w latach osiemdziesigtych, jednak
catkowita wolno$¢ w dziedzinie mediéw zapanowata dopiero po 1989 r.”
W telewizji i1 radiu publicznym powotano do zycia redakcje programow kato-
lickich oraz zaczety powstawaé nowe katolickie srodki spolecznego przekazu.

W Polsce w dziedzinie mediéw akcentowano przez wiele lat prawo Kos-
ciota katolickiego do ich posiadania, co w praktyce prowadzilo bardziej do
mnozenia ich liczby niz zapewnienia wtasciwego rozwoju. Taka tendencja
niestety jest dos¢ wyrazna rOwniez po 1989 r. Kosciét katolicki nie byt do-
statecznie przygotowany na pluralizm w dziedzinie $rodkéw spolecznego
przekazu. Wydawalo sig¢, ze samo powotanie do istnienia mediéw katolic-
kich przyniesie sukces. Szybko okazato si¢, ze media konfesyjne przegry-
waja z komercyjnymi.

Problemy z funkcjonowaniem katolickich srodkéw spotecznego przekazu
i ich wplywem na rzeczywisto$¢ sa widoczne w fazie ich organizacji i dzia-
tania. W Polsce ukazuje si¢ obecnie ponad 300 tytuléw gazet katolickich
o zasi¢gu ogdllnokrajowym, regionalnym i diecezjalnym oraz okoto tysiaca
periodykéw parafialnych. Rynek prasy katolickiej zostal w znaczacy sposéb
zdominowane przez dwa tygodniki: katowickiego ,,Go$cia Niedzielnego”
i czestochowska ,,Niedziele”” W Polsce nie ma codziennej gazety, ktéra
miataby catkowite poparcie Episkopatu Polski. Wprawdzie istnieje ,Nasz
Dziennik”, ktéry dos¢ dobrze radzi sobie na rynku prasowym. Swdj sukces

22J.Marianski. Koscidt katolicki w Polsce a $rodki spotecznego przekazu. W: Koscidt a re-
ligijnos¢ Polakow 1945-1999. Red. W. Zdaniewicz, T. Zembrzuski. Warszawa 2000 s. 45-49.
BW.Smi giel. Prasa katolicka w Polsce. ,Roczniki Teologiczne™ 52:2005 z. 6 s. 58.
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zawdziecza reklamie i wsparciu ,,Radia Maryja” i Srodowisku Rodziny Radia
,2Maryja” Nie ma jednak catkowitego poparcia Episkopatu Polski.

Po 1989 r., kiedy zlikwidowano cenzurg¢ i polepszyly si¢ stosunki Kos-
ciota z panstwem, Episkopat Polski podjal si¢ stworzenia dziennika kato-
lickiego. Powolanie do istnienia nowego tytutu taczy si¢ z ogromnymi nakta-
dami finansowymi, jak réwniez wymaga zgromadzenia sporej grupy pro-
fesjonalnie przygotowanych dziennikarzy. Dlatego nie zdecydowano si¢ na
stworzenie calkowicie nowego pisma. W 1993 r. przeksztalcono dziennik
»Stowo Powszechne”, wydawany przez PAX, w ,,Stowo — Dziennik Kato-
licki”®*, zachowujac baze maszynowa i wickszo$é dziennikarzy po poprzed-
nim tytule. Niestety takie rozwiazanie wydawato si¢ juz wtedy niewystar-
czajace, a czas pokazal, ze bylo calkowicie chybione. Pomimo wyraZznej za-
chety biskupéw polskich do czytania tego dziennika jego naklad systema-
tycznie spadat. Od 30 kwietnia 1997 r. ,Slowo - Dziennik Katolicki”
przeksztalcit si¢ w tygodnik, natomiast w czerwcu 1997 r. z powodu kio-
potéw finansowych przestatl istniec.

Trudno jednoznacznie wskaza¢ przyczyny upadku dziennika katolickiego
w Polsce. Jedna z przyczyn bylo kojarzenie przez katolikéw nowego dzien-
nika z dawnym srodowiskiem PAX-u, organizacji z zalozenia powigzanej
z wladza komunistyczng. Tak wigc, mimo poparcia Episkopatu Polski, dla
wielu ludzi wierzacych ten dziennik nie byl glosem Kosciota, a nawet mogt
si¢ kojarzy¢ z kolaboracjg i konformizmem. Ciagle aktualny jest postulat
IT Polskiego Synodu Plenarnego, aby srodowiska katolickie stworzyly witas-
ny dziennik. Jezeli Kosciét w Polsce nie jest w stanie finansowo udzwignac
takiej inwestycji, to nalezy powaznie zastanowic si¢, jakie kroki podjac, aby
»,Nasz Dziennik” uzyskal poparcie Episkopatu Polski.

Wsréd dobrych inicjatyw Kosciota w Polsce nalezy wymieni¢ powotanie
do istnienia 1 lipca 1993 r. Katolickiej Agencji Informacyjnej (KAI). Glow-
nym jej fundatorem byla Konferencja Episkopatu Stanéw Zjednoczonych
Ameryki. KAI zajmuje si¢ promocja Kosciota wobec mediéw $wieckich i jest
agencja wyspecjalizowang w informacji religijnej. Przekazuje wiadomosci
0 zyciu religijnym oraz zjawiskach religijno-spotecznych na catym §wiecie, ze
szczegllnym uwzglednieniem regionu Europy Srodkowej i Wschodniej®

“E.B anaszkiewicz-Zygmunt Media. Warszawa (PWN) 2000 s. 278.
®W.S$mi giel. Czytelnictwo katolickich stron w Internecie. ,,Roczniki Teologiczne” 51:2004
2.65.237-238.
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Niewatpliwie bardzo dobrym rozwiazaniem bylo takze powolanie przez
Konferencj¢ Episkopatu Polski w 1998 r. Fundacji ,,Opoka”, ktorej celem jest
zaangazowanie nowoczesnego medium, jakim jest Internet, w stuzbie Kos-
ciolowi. Jest to pierwsze tego typu przedsiewziecie w Europie Srodkowo-
-Wschodniej. Podobne instytucje dzialaja w Hiszpanii, Wioszech czy w USA.
W Sieci istnieje obecnie kilkaset polskoj¢zycznych katolickich stron inter-
netowych, ktére z powodzeniem konkuruja z witrynami komercyjnymi. Nie
mozna jednak zapominaé, ze internauci stanowig dos¢ specyficzna grupe
odbiorcéw, w zwigzku z tym wplyw tego medium na zycie publiczne jest
wciaz niewielki, cho¢ z kazdym rokiem ro$nie”

W latach dziewigldziesiatych XX wieku najbardziej dynamicznie rozwi-
jala si¢ radiofonia katolicka. Sporo diecezji powotalo do istnienia swoje
lokalne stacje radiowe. Jedna z pierwszych rozgtosni katolickich byto Radio
»Maryja”, ktére rozpocz¢to swoja dziatalnos¢ 8 grudnia 1991 roku w To-
runiu. W 1994 r. po silnej akcji lobbingowej zorganizowanej przez stuchaczy
ojcowie redemptorysci uzyskali dla radia koncesj¢ ogdlnopolska 1 prawo do
objecia zasiegiem 80% powierzchni kraju. Juz wczesniej, bo od 1993 r.,
transmitowalo ono program droga satelitarng na teren Europy, a od 1994 r.
do Stanéw Zjednoczonych i Kanady. Liczbe stuchaczy Radia ,,Maryja” sza-
cuje si¢ na okoto 3-5 milionéw?’

Duza stuchalnosé, przekaz satelitarny, stworzenie Rodziny Radia ,,Ma-
ryja”, a takze mozliwos¢ odbioru programu w Internecie (system real-audio)
niewatpliwie §wiadcza o sile tej rozglosni®® Stacja potrafi wyjatkowo jedno-
czy¢ 1 mobilizowaé swych odbiorcéw. Radio powotalo swego czasu m.in.
Spoteczny Komitet Ratowania Stoczni Gdanskiej i Przemystu Okrgtowego,
Fundacj¢ ,,Nasza Przyszlos¢” oraz Wyzsza Szkotg¢ Kultury Spotecznej 1 Me-
dialnej w Toruniu. Mozna powiedziec¢, ze o. Tadeusz Rydzyk, zalozyciel Ra-
dia ,,Maryja”, stworzyl wrgcz imperium medialne, bo dysponuje réwniez
Telewizjg ,,Trwam”, a ze srodowiskiem rozglosni zwigzany jest takze ,Nasz
Dziennik” Jest to w tej chwili najpot¢zniejsze medium konfesyjne w Polsce,
ktére realnie wptywa na rézne sektory zycia publicznego.

Od samego poczatku dzialalno§¢ Radia ,Maryja” cechowat radykalizm,
ktéry z jednej strony zjednywat szerokie rzesze radiostuchaczy, lecz z dru-
giej — budzil kontrowersje, i to zaréwno wsréd publicystéw swieckich, jak

%6 Zob. tamze s. 233-245.

“Banaszkiewicz-Zygmunt,jw.s. 179.

®B.Lewandowski. Cechy i funkcje radiofonii katolickiej w Polsce. Lublin (Mps -
ABKUL) 2002 s. 76.
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i w kregach koscielnych® To zaostrzenie opinii na temat Radia ,Maryja”
znalazto swa kulminacj¢ w Liscie Prymasa Polski, kard. J6zefa Glempa, do
prowincjata redemptorystéw w sprawie o. Tadeusza Rydzyka i1 Radia ,,Ma-
ryja”, datowanym 25 listopada 1997 r. Prymas napisal w nim m.in., ze Kos-
ci6l musi unika¢ pobudzania nastrojow wrogosci, a Radio Maryja unieza-
leznito si¢ od Episkopatu Polski i uleglo upolitycznieniu. Prymas zakonczyt
swoj list stwierdzeniem: ,,Modlmy si¢ wspélnie o rozwodj dobra, szczegblnie
przez radia katolickie. Niech w naszych audycjach wiecej bedzie Chrystusa,
a mniej osobistych ambicji”*® List ten nie przyniést oczekiwanych skutkéw.
Prowincjatl udzielit poparcia o. Tadeuszowi Rydzykowi 1 zapewnil o wy-
razach braterskiej solidarnosci®'

W marcu 2002 r. polscy biskupi powotali oficjalny Zespét ds. Dusz-
pasterskiej Troski o Radio ,,Maryja”, w celu podjecia z wladzami torunskie;
rozgtosni ,,dialogu w duchu zyczliwosci 1 wspdlpracy” Na czele powotanego
zespolu stanat bp Stawoj Leszek Gl6dz. Obecnie nie moze odby¢ si¢ zadna
powazna debata publiczna bez udzialu srodowiska Radia ,,Maryja” W ostat-
nim czasie szczegblnie wyraznie wida¢ to na przykladzie ustawy antyabor-
cyjnej i prob zmian konstytucji w tym zakresie.

Réwnolegle do Radia ,,Maryja” rozwijaty si¢ katolickie rozgtosnie lokal-
ne, ktére dazyty do umocnienia i konsolidacji. Jako samodzielne instytucje
dziala w Polsce ponad czterdziesci katolickich rozgtosni — wigkszos¢ z nich
na zasadach rozgto$ni komercyjnych, a czes¢ ma status nadawcy spotecz-
nego. Niektére maja charakter amatorski, inne potprofesjonalny albo pro-
fesjonalny, a pod wzgledem programowym mozna wsrod nich wyréznic sze-
rokie spektrum — od radia modlitewnego po radio rozrywkowe.

W 1993 r. powotano Ogélnopolskie Stowarzyszenie Rozglosni Kato-
lickich ,,VOX” Powstalo ono w celu integracji dzialalnosci radiostacji kato-
lickich oraz reprezentowania ich intereséw w kraju i za granica. Natomiast
w 1997 r. powotano Spétke Producencka ,,Plus” z udzialem Episkopatu Pol-
ski i kapitalu prywatnego, w ktérej sktad weszlo kilkanascie katolickich
rozgtosni lokalnych. Spétka ta miala cechy quasi-sieci. W 2001 r. Radio
»Plus” zrzeszalo 27 nadawcéw koscielnych i dwie stacje prywatne. Grupa
stacji radiowych wchodzacych w sktad porozumienia programowego ,,Plus”
odgrywata w polskim systemie radiofonii katolickiej znaczaca role. Jednak
po trzech latach dziatalnosci Radio ,,Plus” dotkng¢ty powazne problemy fi-

% Tamze s. 77.
0 Cyt. za: tamze s. 78.
3! Tamze.
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nansowe. Spolka istnieje nadal, jednak zamieszanie organizacyjne i perso-
nalne, jakie towarzyszylo tej firmie przez kilka miesiecy 2001 r., zaszko-
dzito wizerunkowi radia i1 — szerzej — medidw katolickich w Polsce.

Poza Radiem ,,Maryja” 1 Radiem ,,Plus” w Polsce dzialajg stacje kosciel-
ne, ktére nie sa zrzeszone i prébuja tworzy¢ wilasny model radia katolic-
kiego. Ich oddziatlywanie ma jednak charakter lokalny™

W katolickich srodkach spotecznego przekazu w Polsce kryje si¢ ogrom-
ny potencjal. Odpowiedzialni za ksztalt duszpasterstwa w Polsce musza zda¢
sobie sprawe, ze media pomagaja w roztropnej przemianie zycia publicznego
wedlug zasad zawartych w Ewangelii. Dzis tylko media silne, profesjonalnie
zarzadzane, z bogata oferta programowg moga odegrac istotng rol¢ w zyciu
publicznym. Katolickie media w Polsce borykajg si¢ z problemami finan-
sowymi i personalnymi, ktdre w znacznej mierze utrudniajg im szersze od-
dziatywanie. Moze dobrym rozwigzaniem byloby powotanie ogdlnopolskie-
go funduszu wspierania medidw katolickich lub podjecie wspotpracy
z jednym z istniejacych na Zachodzie katolickich koncernéw medialnych.

%

Podsumowujac, mozna stwierdzi¢, ze katolickie srodki spotecznego prze-
kazu pobudzaja do zaangazowania w zyciu publicznym przez informacj¢ i jej
interpretacje, dialog i ksztaltowanie opinii publicznej. Poniewaz dla mediow
nie ma granic i barier, dlatego docieraja one do wierzacych, jak i niewie-
rzacych. Aktywnym katolikom pomagaja w dobrym rozeznaniu rzeczywis-
tosci 1 ugruntowuja ich poglady, letnich katolikéw moga uswiadamiac, a nie-
wierzacych zmuszaja do refleksji i przekonuja do rozumnego i krytycznego
zaangazowania w przemiang¢ rzeczywistosci ziemskich.

Papiez Jan Pawet II w posynodalnej adhortacji Ecclesia in Europa stwier-
dzil, ze ,,gloszenie Ewangelii nadziei ma pobudza¢ do przechodzenia od wiary
podtrzymywanej spoteczng tradycja, cho¢ jest ona godna szacunku, do wiary
bardziej osobistej 1 dojrzaltej, oswieconej i ptynacej z przekonania” (EE 50).
Tylko taka wiara daje szans¢ na pelniejsze zaangazowanie katolikéw w zyciu
publicznym. Nie wolno takze zapomina¢ o procesie sekularyzacji, ktéry nie
omija takze Polski i wymaga odpowiedniego przeciwdzialania, gtéwnie przez
poglgbienie Swiadomosci religijnej wiernych. Formacja do wiary poglebione)
1 przez to dojrzatej dokonuje si¢ réznymi $rodkami, wséréd ktérych wazne
miejsce zajmujg katolickie $rodki spotecznego przekazu.

32 7ob. tamze s. 85-87.
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THE ROLE OF CATHOLIC MEDIA
IN ENCOURAGING PARTICIPATION IN PUBLIC LIFE

Summary

Establishing and developing Catholics’ own media is one of the priority tasks for the Church.
Catholic media serve the work of evangelization, and through reliable information and its
interpretation, dialog and formation of the public opinion they contribute to encouraging parti-
cipation in public life. In Poland there is considerable pluralism of Catholic media; however, it
seems that the most interesting initiatives in the area of Catholic media include: the Catholic
Information Agency (KAI), the foundation ‘Opoka’ (‘Bedrock’) and Radio ‘Maryja’ and the
media circles connected with it. Since for media there are no borders and barriers, they reach both
the faithful and the atheists. They help active Catholics to interpret reality properly and to ground
their views; they may make ‘lukewarm’ Catholics realize their position better; and they force
atheists to reflect on reality and persuade them to judiciously and critically participate in
changing the earthly reality.

Translated by Tadeusz Kartowicz

Stowa kluczowe: katolickie srodki spotecznego przekazu, zycie publiczne, informacja, dialog,
opinia publiczna.

Key words: Catholic mass media, public life, information, dialog, public opinion.



