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,, PRZECHODZCIE, TU NIE MA NIC DO OGLADANIA!”

(Wiara katolicka w poszukiwaniu obrazéow)

Czy katolicy poklécili sie z obrazami? Pytanie moze sie wy-
daé dziwne, gdy sie zwazy obfitosé réznorodnych wyobrazen wia-
ry. w kosSciotach: witrazy, rzezib, freskéw, gzymsoéw, posagow,
malowidel. Jakie jednak nowoczesne obrazy tworzy wiara kato-
licka, choéby na Zachodzie? Jak mozZna by zresztg wyrazié dzi-
siaj obrazowo rzeczywistosci wiary, okresli¢ zycie Kosciota? Te
drazliwe pytania wynikajgce z codziennego doswiadczenia pisem-
nego przekazu wiary prowadzag nieuchronnie do stwierdzenia pew-
nego braku, na ktérym nie wolno spokojnie poprzestaé. Artykut
niniejszy nie ma zreszta innego zamiaru, jak podzieli¢ si¢ z Czy-
telnikiem tym wlasnie stwierdzeniem, a takze refleksjg, jaka z nim
sie wigze, 1 to refleksjg nasuwajgcg sie fachowcowi od Srodkéw
masowego przekazu, ktory na co dzien korzysta i postuguje sieg
obrazami, a nie jest zwyklym teoretykiem.

Gdy chodzi o wyrazanie tresci wiary, to ikonograficzne dzie-
dzictwo jest niezwykle bogate, a jego zasoby — prawie nieogra-
niczone: rozne sceny Zwiastowania, Narodzenia, Kalwarie, wizje
zmartwychwstania sa bardzo liczne. Czy jednak jakiekolwiek
czasopismo chrzescijanskie moze nie byé¢ tylko swoistym muzeum
odbitym na zlodowacialym juz papierze? Czy jest ono w stanie
nada¢ wierze zywe oblicze? Przeciez te dawne, odziedziczone w
spadku ujecia, nie przemawiaja z reguly, mimo swego bogactwa,
do czlowieka wspoélczesnego: ich symbolika ma charakter herme-
neutyczny; tylko fachowcy (elita) sg w stanie wlasciwie je od-
czytaé!

Mozna by nawet sadzi¢, ze po Rawennie mamy juz tylko pu-
stynie, albo' tez przeciwnie, ze kaida epoka byla w stanie wy-
tworzy¢ wlasne obrazy, mniej lub bardziej udane, i trzymac¢ sie
kurczowo zdania, iz wiara jest wcigz zdolna do tego, by da¢ na-
tchnienie — niezaleznie od tresci, jakg sie podklada pod to poje-
cie — artystom wszystkich czaséw, niezaleznie od Srodkow wy-
razu, jakimi sie postugujg: fresk, malowidlo, rzezba, fotografia,
kino, itp. Dla kogos, kto chce sie postuzy¢ jakims Srodkiem wy-
razu w przekazywaniu wiary, istotne jest to, czy mozna sie obejsé¢
bez obrazéw. A jezeli nie, to gdzie ich szukaé lub jak je tworzyé,
i o jakie obrazy tu chodzi? Wreszcie: co z nimi robi¢? jak sie
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nimi postugiwaé? Chege odpowiedzieé na te pytania, prosze mi
wybaczyé, ale siggng do pewnej liczby miejsc wspolnych ktore
sg mimo wszystko pozyteczne dla wyznaczenia ram niniejszej re-
fleksp nawet je§li banalem bedzie stwierdzenie tego istotnego
miejsca, jakie zajmuje obraz we wspoélczesnych srodkach przekazu.

Opanowujacy wszystko obraz elektroniczny

Dziennikarz lub wydawca, ktéry chce zdoby¢ powodzenie
u czytelnik6é6w, nie moze unikngé obecnie tego truizmu, ze kazidy
ewentualny odbiorca jego dziela jest w pierwszym rzedzie kon-
sumentem dzwigkéw i obrazéw. Swoistym medium jest tu tele-
wizja. Najwiekszy naklad w prasie francuskiej osigga niewatpli-
wie ,magazyn” telew1zy]ny Elektroniczny obraz jest obecnie
najbardziej sie narzucajacy, wszechobecny, wystepujacy w roéz-
nym ksztalcie: liczne kanaly telewizyjne, szybki rozwéj telewizji
kablowej, ktéry umozliwi funkcjonowanie wielu stacji lokalnych,
magnetoskopy, dzieki ktérym kazidy moze przeksztalci¢ swéj po-
kéj w kino prywatne, nie méwiage juz o dowolnym przestawianiu
kanaléw itp. — wszystko to stalo sie tak banalne, jak miegdy$
plyty gramofonowe. Mozna by dodaé do tego nowe kamery wideo,
lekkie i bardzo proste w obsludze, zdolne blyskawicznie ukazy-
waé uchwycony obraz, uzywane nawet przez dzieci... Krotko mo-
wigc, obraz elektroniczny jest wszechobecny; stanowi pewng czg-
stke naszego codziennego bytowania, bardzo banalng, ktéra karmi
(a moze i paralizuje?) naszg wyobraznie, zwlaszcza za§ wyobraz-
nie dzieci. Jako obraz ,zywy”, oddaje on zycie lub przynajmniej
jego pozory. Jako obraz natychmiastowy, blyskawiczny, tworzy
mimo wszystko miedzy rzeczywistosciag a jej widokiem pewien
dystans, ktéry zmienia ksztalt oraz sam widok najzwyklejszej
ulicy, lgcznie z jej paplaning, w swoiste przeslanie namaszczone
rangg prawidlowosci audiowizualnej. Najbardziej plaska rzeczy-
wistosé przestaje by¢ taka z chwilg, gdy spoglada sie na nig z od-
wrotnej strony zwierciadla — przepraszam: gdy sie jg widzi na
ekranie. Zwrot elektroniczny nadaje bowiem banalnosci pewne
rysy magiczne. Przystan bezsensu, wulgarnosci — z pewno$cig
tak; a przeciez jak wielka zarazem szansa dla informacji, dra-
matu, nauki... Czy takze szansa dla swiadectwa? Powré6cimy jesz-
cze do tego problemu.

Obraz ruchomy, n1estaly, fascynu]qcy, obraz elektroniczny,
ktory zbliza i sprawia, ze staje sie wprost bezposrednie to, co
dalekie. Przekazywany z coraz to wiekszych odleglosci drogq sa-
telitarng, wprowadza w serce ogniska domowego widok calego
swiata: do pokoju stolowego, do sypialni, do salonu. Jezeli sie
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wigc powie, ze staje si¢ on w ten sposob jakims$ elementem Zzycia
codziennego, nie bedzie to juz czczg formulg. A przeciez, gdy
oglada sie go z roztargnieniem, znika bardzo szybko. Ktdz nie
doswiadczyl tego, ze chociaz mial oczy utkwione w twarz dzien-
nikarza czy jakiejs waznej osobistosci w trakcie calego jej wy-
stgpienia, nie uchwycil ostatecznie nic z tego, o czym byla mowa,
albowiem jego uwage przykuwaly pewne ftriki, albo szczegoly
garderoby tej osoby? Jest to wiec obraz rozpraszajgcy sensu
stricto, w miare staje sie pasozytem lub anegdotg mowy. W tym
tez wzgledzie mozna by postawi¢ pytanie o upoér, z jakim sie
pokazuje w telewizji zwykle lenistwo i rutyne w calych sekwen-
cjach obrazéw prezentowanych zwlaszcza w dziennikach: sg to
obrazy nie majgce zadnego odniesienia do omawianej rzeczywi-
stosci, ktére przepelniajg ekran, odwracajac uwage od tego, o czym
sie mowi — zresztg na ogél takze w spos6éb niedbaly.

Podobna krytyke mozna skierowa¢ takze pod adresem czaso-
pism: obraz sluzy w nich czesto za ,ilustracje”, parafraze lub
uzupelnienie tekstu; nie jest za§ nosnikiem informacji. Wezmy
np. artykul o przybyciu papieza do miejscowosci X..., ukazujacy
na zalgczonym obok zdjeciu glowe Kosciola, jak wysiada z sa-
molotu; podpis pod tym zdjeciem: ,Papiez przybywa do X...”,
jest poniekad karykatura. Takie bowiem, dosy¢ czeste w praktyce
ujecia, Swiadczg jedynie o braku zastanowienia sie u profesjona-
listéw pidra nad rolg i mozliwosciami obrazu. Najbardziej uparty
w swych pogladach profesor uswiadomi chyba to sobie, ze w
ksigzce czy magazynie ilustrowanym zdjecie nie ma na celu sa-
mego tylko przyozdabiania strony i ze nie zostalo ono dobrane je-
dynie w celu zabawienia dzieci.

Narzucajacy sie¢ obraz drukowany

Obrazy drukowane na papierze, pomimo inwazji obrazéw
elektronicznych, nie ustepujg tak latwo swego miejsca. Wystar-
czy spojrzeé¢ na kioski z prasg czy na Sciany metra, wzglednie
na wielkie afisze przy drogach i autostradach, aby sie przekonac
o ich wszechobecnosci. W dziennikach obrazy nabierajg coraz to
wiekszego znaczenia, ktére trudno byloby poréwnaé do roli, jaka
spelnialy one przed 30-stu lub 40-stu laty — nawet w codzienne]
prasie ilustrowanej. Wzrost za$ nie jest wylacznie ilo$ciowy:
obraz zyskal na jakosci i sile wyrazu. Kolorowe zdjecia widoczne
sg nawet w prasie codziennej — a to ze wzgledu na czytelnik6w
stawiajacych coraz to wieksze wymagania; co otwiera z kolei
przed prasg dalsze pola mozliwosci, dotychczas jeszcze nie eksploa-
towanych.
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Jako staly i nieprzemijajacy, obraz drukowany — w przeci-
wienstwie do przemijajgcego szybko obrazu elektronicznego —
odgrywa odmienng od tamtego role. £.3czg go jednak, mimo wszy-
stko, liczne wiezy z jego bratem elektronicznym. Natura komu-
nikowania sie jest bowiem w gruncie rzeczy ta sama: przekazuje
ono uczucia, a nie pojecia, uzycza siebie do wywolania emacji,
do podania wiadomos$ci, a nawet do udzielenia wyjasnien, ale nie
do analizy czy poglebionej refleksji. Jesli zas obraz funkcjonuje
niekiedy osobno (zdjecie ilustrujace, afisz), wéwczas — chociaz
jest wydrukowany — oddzialuje na wzoér obrazu filmowego:
shuzy pewnej sekwencji obrazowej — jak np. w powiesci obraz-
kowej czy tez na jakiej$ szarfie lub wstedze (podobnie zreszta
jak na tkaninach, atlasach itp.). A przeciez ani takie powiesci,
ani tez szarfy czy wstegi itp., nie sg tekstem ilustrowanym! Sama
kolejnos¢ obrazéw stanowi tutaj narracje — na wzér techniki
kinematograficznej.

Ten ostatni rodzaj opowiadania, oparty na samych tylko ilu-
stracjach, w ktérym zwlaszcza ludzie mlodzi czujg sie jak ryby
bez wody, wymaga osobnej refleksji. W styczniu 1987 r. zapre-
zentowano po raz pierwszy w jednym z salonéw wystawowych
tzw. ,,malowang szarfe chrzescijansky’, ktorg wczesniej ekspono-
wano juz w jednej z katedr francuskich. Chodzilo o podkreslenie
dynamiki i wynalazczosci chrzescijan w tym wlasnie dziale ko-
munikowania sie tak bardzo wspoélczesnego. Wystawy te ujawnily
kilka paradokséw: ta ,szarfa chrzescijanska” jest z natury swej
biblijna, historyczna lub hagiograficzna; nie istnieje w niej prak-
tycznie zadna fikcja. Co wiecej, przedstawienia opowiadan biblij-
nych zacieraja lub nawet, dosy¢ czesto, wykrzywiaja calag mani-
festacje irracjonalng, przynajmniej w swych ujeciach przezna-
czonych dla katechezy, podczas gdy ujecia wywodzgce sie od
wydawcéw niekonfesyjnych zadowalajg sie na ogél obrazami
archetypicznymi!. Mamy wiec tu do czynienia z wyjgtkowym
krélestwem wyobrazni, cudownych opowiadan, science-fiction:
liczne albumy bywajg wprost przeladowane istotami pozaziem-
skimi lub jakimi$ tajemniczymi stworzeniami, ktére chrzescijanin
powinien bra¢ natychmiast za anioly. Tymczasem gdy sie prze-
glada wydania chrzescijanskie, nie spotyka sie nic takiego. Czy-
telnik odnosi wiec wrazenie, ze — jak oceniajg to moje dzieci —
ma sie go za debila: to, co irracjonalne, przeszkadza; wydawca
boi sie ukazaé obrazowo to, co niewyobrazalne, co prowadzi w
konsekwencji do wygaszenia lub calkowitego nawet wyelimino-

1 Por. A. Knockaelt i Ch. Van der Plancke, Bandes dessinées bibli-
ques et catécheése, Bruxelles 1979.
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wania jakiejkolwiek wyobrazni nalezacej nie tylko do maszego
dziedzictwa chrzescijanskiego, ale takze do kultury zachodniej,
z ktérej inni korzystajg obficie. Pytanie: czy ostatnim racjona-
listg mialby by¢ katecheta katolicki?

A tak mimochodem: majgc na uwadze rysownik6éw, nasuwa
sie pytanie o stosunek artysty do swego przedmiotu. Istnieje obec-
nie wielka pokusa, przynajmniej w niektérych kregach, domaga-
nia sie od artysty tego, by byl on najpierw swiadomym i przeko-
nanym chrzescijaninem. A przeciez ani przekonania, ani dobre
intencje nie mogg zastgpié talentu; i dlatego rezultaty, a widzia-
lem je naocznie, sg zenujace. Chege wyrazi¢ w sposéb godny wia-
re, trzeba sie uciekaé — to pewne — do dobrych artystéw, a na-
wet do najlepszych. Nie wchodzi tu jednak w rachube to, czy sg
oni wierzgcy czy tez nie; istotne jest to tylko, by dali sie porwa¢
,hatchnieniu” przez przedmiot, jakim sie zajmujg. Prawdziwi
artysci potrafig tego dokonaé. A woéwezas kto jeszcze oSmieli sie
stwierdzi¢, ze ich dzielo nie jest aktem wiary?

Zaskakujgce jest wreszcie stwierdzenie, iz na. tzw. ,szarfach
chrze$cijanskich”, bedacych z natury swej krélestwem fikcji, bra-
kuje faktycznie wspoélczesnej fikcji o natchnieniu chrzescijan-
skim. Jeden z wydawcow, do ktérego skierowalem te uwage, od-
powiedzial mi, iz nie ma zbytu na albumy ,,budujace”. Dlaczego
jednak jakies opowiadanie zainspirowane chrzescijanstwem mu-
sialoby byé z koniecznosci ,,budujgce” (w pejoratywnym tego
slowa znaczeniu?) Czy Bernanos, Mauriac nie tworzyli literatury
»youdujagcej”?

Reklama jak kukulka....

Na afiszach, w kinie lub w telewizji, obraz reklamujacy zdobytl
wielkg moc przyciggania. Humor, uczucie, czulo$é, marzenie —
wszystko na zawolanie. Zwlaszcza dzieci sg tak lase na te ,da-
nia”, ze preferujg je nawet niekiedy od swych dawnych zabawek.
,,Oredzie” reklamowe szybko sie przyswaja: jest to doslownie gra
dziecieca. Podawane z wielkg moca za posrednictwem obrazu,
zdobywa jesli nie walor prawa, to przynajmniej range normy mo-
ralnej. Decyduje w rzeczy samej o zachowaniach. ,, Trzeba wyklu-
czy¢” — oto imperatyw, ktéry wszedl juz do jezyka potocznego.
Kazdy przy tym wie, ze chodzi np. o picie takiej to a takiej wody
mineralnej, spozywanie okreslonych potraw, pewne formy bez-
ruchu, powodujgce otylosé... ,,Oredzie” nie poleca wiec wylgczpie
kupna czegos, ale takze pewien styl postepowania, sztuke zycia.
Temu za$ poleceniu towarzyszy nieuchronnie jakis obraz, choéby
tylko butelki z wodg lub tez palecow wyciagnietych w formie li-
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tery ,,V”’ i oznajmiajacych zwyciestwo — jako symbol wyzwolenia
zapowiadanego ,,uczniom’, ktérzy ucielesnig dane slowa... Obraz
przestaje by¢ tutaj anegdota, a staje sie rzeczywistoscig, ktéra
karmi wyobraznie ujeciami zblizonymi do pewnych formutl lat-
wych do zapamietania. Jeden z takich elementéw, ustny lub wzro-
kowy, odsyla do wszystkich pozostalych: mamy wiec do czynie-
nia z faktycznym i skutecznym odsylaniem. Stad za$§ wynika
wniosek, ze wlasnie dzieki obrazom odpowiednio zespolonym z kil-
koma zdaniami czy wypowiedziami kluczowymi reklama, uwy-
puklajac prawdy, ktére nalezaloby przyjgé wiarg, oraz podajac
normy postepowania, przywlaszcza sobie role wilasciwg dla kazno-
dziei: od jednego do drugiej krok jest bardzo niewielki.

Nasuwa sie pytanie, ktére staje sie niepokojgce z chwilg, gdy
wezmie sie na serio pod uwage znaczenie obrazu reklamowego,
a mianowicie: czy kukulka, ktéra korzysta z obcego gniazda, nie
jest odpowiednim symbolem reklamy przywlaszczajgcej sobie
pole wyobrazeniowe, pozostawione niejako ugorem przez katoli-
kow? Zapozyczenia sg tu bardzo liczne. Nie trzeba i nie warto
chyba omawia¢ ich szczegbélowo. Mozna natomiast stwierdzi¢
krotko, a dobitnie: reklama, ktoéra nie ma nic do powiedzenia, sta-
ra sie to nic wypowiedzie¢ z talentem i skutecznoscia, czerpigc
pelnymi garsciami z wyobrazni chrzeScijanskiej. Podczas gdy
chrzescijanie, ktérzy noszg w ,naczyniach glinianych” najcen-
niejsze z oredzi, rezygnujg z wyobrazni i zaplatujg sie w niepo-
jetych wywodach czy dociekaniach, doprowadzajac po prostu do
tego, iz to oredzie staje sie nieslyszalne i niewidzialne, zagluszone
calkowicie zgielkiem i halasem lunaparku, reklama korzysta w
pelni z niedocenianej przez nich wyobrazni.

Taka sytuacja jest zgola miewlasciwa, albowiem takze nasze
czasy majg wlasnych, przedziwnych $§wiadkéw wiary. Jednak nie
chodzi tu tylko o autentyzm wiary czy o szczero§¢ zaangazowania.
Chrze$cijanie nie mogg bowiem i nie powinni glosié Dobrej No-
winy tak, jak sie reklamuje jakis rodzaj proszku do prania. Czy
mogg wiec zrezygnowaé z tego swoistego monopolu mass-media,
pozostawiajgc cate bogactwo naszej wyobrazni na uboczu i pozwa-
lajge, by postugiwaly sie nig wylaeznie sity handlu i rynku? Czy
taka ich postawa nie rownalaby sie w praktyce ze skazaniem na
milezenie samego oredzia i na ucieczke od niego, gdy tymczasem
tylko ono — jak wierzymy — jest zdolne wydoby¢ nasz Swiat
z odretwienia i szalenstwa oraz przywrécié go Zyciu?
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Czy jesteSmy obrazoburcami?

Problem obrazu ma faktycznie, jak zawsze, charakter teolo-
giczny. Nalezy jednak wybaczyé dziennikarzowi to, ze nie bedzie
si¢ sam panoszy! na tym terenie, a to choéby z tego powodu, ze
gdy przeglada sie zdjecia, latw1e3 jest ukaza¢ w nich prawowier-
no$¢ niz katolicyzm. O protestantyzmie nie méwimy: nie ma tu
nic ciekawego, przynajmniej u reformowanych.

Czy nie jesteSmy choé troche obrazoburcami? Chcge wyrazié
cos z tajemnicy oraz byé¢ ,znakiem i sakramentem zbawienia”,
Kosciél powinien da¢ sie widzie¢ i pozwoli¢ innym widzieé to,
co glosi tak dobitnie. Wyrazy czci, oddawane Naj$w. Sakramen-
towi, i a fortiori procesje Bozego Ciala, niezaleznie od tego, co
sie o nich sgdzi, wynikajg z tej wlasnie troski. Czy brak obrazow
stosownych do wyrazania wiary nie wyplywa bezposrednio
z pewnych opcji i nastawien teologicznych oraz duszpasterskich,
typowych dla ostatnich dziesiecioleci? Nie osgdzajac zasadnosci
tych opcji, mozna by jednak postawié¢ takie wlasnie pytanie. Czyz
nie podwaza sie bowiem duchowos$ci pokornego pograzenia sie
w codziennosci? A przeciez byloby chyba absurdem osgdzaé jej
znaczenie wylgcznie na podstawie jej apostolskiej skutecznosci:
Karol de Foucauld — ile nawrécen? Oszczedzmy sobie tej Smiesz-
nosci. Ale gdy sie stara wydobyé¢ ze szczegbélnego powolania wzo-
rzec dla wszystkich chrzescijan, to czy nie skazuje sie wowczas
Ewangelii na milczenie?

Ilustrowane katechizmy z konca ubieglego wieku sg obecnie
nie do przyjecia; odrzucamy jednak takze, albo tez nie chcemy
zrozumieé czego$ innego. Pokusa racjonalizmu dochodzi tu wy-
raznie do. glosu. Skad bowiem wynika ta trudnosé¢ w odzwiercie-
dlaniu, badz w obrazowym wyrazaniu tajemnicy? I czy moina
zupelnie bezkarnie wymazywaé kazdy obraz ,irracjonalny”,
warty zresztg w jakiej$ mierze w tradycyjnym przekazie wyobra-
zen chrzescuansklch‘? Nie moéwie, ze trzeba sie zbytmo sp1eszyc
z przywracaniem obrazéw anioléw przyozdobionych piérami, sza-
tan6w z widlami i kopytami... Twierdze jedynie, ze takie ujecia
funkcjonujg niemal powszechnie (reklama, wyo-brainia ludowa,
sztuka swiecka, itp.), a zakazuje sie ich jedynie w zyciu chrzesci-
janskim, po*zostaW1anc tym samym jaka$ proézinie, ktore] — nie-
stety — nie wypelnia sie niczym nowym. Nasuwa sie wiec nie-
odparte pytanie: czy ta niezdolno§é¢ tworzenia nowych obrazéw
nie jest w gruncie rzeczy tylko skutkiem kryzysu samej twor-
czo$ci teologicznej? Jezeli bowiem odrzuca sie obecnie postame
czy figury uznane za karykaturalne nie umiejgc zastgpi¢ ich in-
nymi, to czy nie dzieje sie tak dlatego, ze nie umiemy nazwaé
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tych innych, ani nawet pojaé¢ tego, co mialyby one oznaczaé?
Aniolowie, cuda, pieklo, diabel — by ograniczy¢ si¢ chocby do
kilku przykladéw. Zwiastowanie, Zmartwychwstanie, Pieédzie-
sigtnica, Wniebowstgpienie — o ile zechce sie wnikngé nieco gle-
biej w samo sedno tajemnicy. I to sg wlasnie te sprawy, ktérych
nie chce sie juz przedstawia¢ obrazowo; ale czy tylko dlatego,
ze nie potrafi sie wyrazi¢ ich inaczej niz tylko przez metafore
lub za pomocg zwyklego i niemal doslownego przytaczania wczes-
niejszych wypowiedzi? Innymi slowy: moze wlasnie dlatego, ze
nie potrafi sie glebiej ich przemysle¢? Wyobraznia religijna zo-
staje pozbawiona jakiejkolwiek tresci z chwilg, gdy wysycha jej
zrodlo teologiczne.

Brak obrazéow religijnych w cywilizacji wspélczesnej, obfitu-
jacej tak bardzo w obrazy, ukazuje dobitnie to, iz nie umiemy
wypowiadaé swej wiary jezykiem, systemem pojeciowym i za
pomocg tych Srodkow komunikacji, jakimi sie postuguje wiek-
szos¢ ludzi wspoéliczesnych. Sama istota rzeczy jest oczywiscie nie-
widzialna i niewyrazalna; niemniej, pozostaje nadal jako miaro-
dajny imperatyw: ,,Idzcie i nauczajcie...””. Swiadectwo praktyko-
wanej wiary, nawet najbardziej wspanialomyslne i wymowne, nie
moze usprawiedliwia¢ catkowitej inercji, albo raczej — by uzy¢
siow kard. Marty 2 — afazji w zakresie samej tresSci tej wiary.
Gloszenie ubogim Dobrej Nowiny, jencom wyzwolenia, utrapio-
nym radosci — to jest dla nas naczelne zadanie. Wypelnienie tej
misji w cywilizacji, w ktérej srodki masowego przekazu majg w
pierwszym rzedzie charakter wizualny, zobowigzuje nas z kolei
do pojmowania i podawania obrazow.

Papiez Jan Pawel II zrozumial to znakomicie, poslugujac sie
osobiscie w spos6b posuniety az do perfekcji gestem wiele mo-
wigcym. A przeciez zwykly obraz, wlasciwie pojeta ilustracja,
o ile zostang nalezycie wykorzystane, mogg same staé sie prze-
mowg, oredziem, nosnikiem danej tresci. Dowodzi tego reklama.
Wigze sie to oczywiscie z pewnym ryzykiem; bedzie to ryzyko
brania tego, co sie jawi, za istote, pozoru za sama prawde, usmie-
chu, jaki jawi sie na wizji, za szczeros¢, balamutnej miny jakie-
go$ ministra, ktérg zakrywa on pustke swoich wypowiedzi, za
dobrag monete. Jest to ryzyko, wobec kidérego sam mowca nie
cieszy sie zadnym immunitetem.

Niemniej istniejg obrazy wiele méwiagce: Papiez odwiedzajacy
Ali Agce w celi wieziennej — czyz nie bylo to jedno z najwiek-
szych kazan o przebaczeniu? Kt6z zresztag moégl watpié o szcze-
rosci tego, ktorego zycie wisialo juz na wlosku? Chociaz wiec sa-

¢ Konferencja prasowa z dn. 18 kwietnia 1973 r.
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ma istota pozostaje nadal niewidoczna dla oka, to przeciez takie
obrazy méwig bardzo wiele!

Czy Kosciolowi brakuje super gwiazd? Pytanie moze sie wy-
daé zbyt proste i balamutne; ale ono sie nasuwa. Oczywiscie,
zastosowanie obrazu ma swoje granice, ktérych naruszenie po-
ciggaloby za sobg wspomniane wyzej niebezpieczenstwa. Istnieje
wiec tutaj godny zalecenia przedmiot etycznej refleksji dla chrze-
Scijan. Nie moze byé to jednak refleksja niedojrzata lub przed-
wczesna: nie chodzi bowiem o jakiekolwiek moralizatorstwo, lecz
o wywolanie poprzez nig i dzieki niej ducha twdérczego.

ttum. ks. Lucjan Balter SAC
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