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»SPOLECZENSTWO PRZEZYC”
- CZY TAKIE BEDZIE W PRZYSZEYM STULECIU?*

Rozpoczynajacy si¢ rok akademicki to rok konca XX i poczatku XXI wieku. Schylek
wieku jest okazja do uaktywnienia si¢ ,,przepowiadaczy” przysziosci, ktérzy natrafiaja na
sprzyjajaca im koniunkturg. Wielu wspoélczesnych ludzi, zaniepokojonych przemianami
nowoczesnego $wiata, chce wiedzieé, co ich moze spotkaé w przyszlosci. Czy przyniesie ona co$
nowego i dobrego? Jezeli tak, to byloby czyms niewlasciwym naleze¢ do maruderéw postgpu i
zaprzepasci¢ to ,,nowe”. Moze jednak nalezy na przyszlos¢, obawiacl sig czegos zlego? W tym
przypadku byloby czyms stosownym przygotowac sig¢ w porg, aby zapobiec najgorszemu. Stojacy
u progu nowego wieku czlowiek, zainteresowany jest réwniez tym, by w niesprzyjajacych mu
warunkach mégt cos osiagnac, do czegos dojs¢. Stad musi on wiedzie¢, co go w przyszlosci moze
spotkaé. Czlowiek ma zamiary zaréwno w stosunku do siebie, jak i do otaczajacego go Swiata.
Czasy przelomu moga wigc by¢ czasami zwrotnymi, ale na pewno nie ,.koncem czasu” Od
czlowieka zyjacego w czasach przelomu zada sig przymiotéw, dzigki ktérym bedzie on mégt
duzo zdziala¢. Stad dzi$ wszedzie szuka sig ludzi ,,zdolnych na przyszio$¢”. Nie chodzi tutaj o
to, co stanie sie ostatecznie z czlowiekiem. Nie ma sie tez na uwadze nadziei, ze z czlowiekiem
po $mierci ,,jakos bgdzie” Poszukiwane odpowiedzi powinny przynie$¢ korzysci ludzkiemu
zyciu przed Smiercia. Zainteresowanie przyszlo$cia pochodzi ze strachu przed przedwczesnym
koncem terazniejszosci. Nalezy sig staraé, aby nie umknelo to, co jest aktualne. Rodzi sig wigc
pytanie: Co jest ,,aktualne” w czasach przetomu, w czasach przeobrazen? Nikt nie wie tego
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dokladnie. Z diagnozy sytuacji ostatnich lat, jakiej dokonuja przede wszystkim socjologowie,
wynika, ze Zyjemy w spoleczenstwie, ktére coraz bardziej staje sig spoleczenistwem informacji,
ryzyka i czgSciowo dobrobytu. Przyznaja oni réwniez racjg, ze coraz trudniej jest jednoznacznie
okresli¢ wspdiczesne spoleczenstwo, i to bynajmniej nie dlatego, iz brakuje odpowiednich stéw,
lecz z potrzeby postuzenia sig wieloma okresleniami, ze wzglgdu na jego wielowymiarowa
egzystencj¢ i ze wzgledu na wiele jego twarzy. Spoteczenstwo konca lat 90-tych mozna
charakteryzowac¢ jako techniczne, konsumpcyjne, dazace do zdobywania kariery za wszelka cene,
do osiagnigcia sukcesu. Nie bedzie jednak przesada, gdy t¢ wieloksztaltno$¢ sprowadzi sie do
jednego mianownika i postuzy si¢ okresleniem ,,spoteczenstwo przezy¢” w znaczeniu ,,nasta-
wione na doznawanie wielorakich przezy¢”. Za tym tytulem nie kryje sie jednak stwierdzenie,
ze nasza kultura inscenizowana jest nieokreslonym blizej wydarzeniem, czy przypadkiem.

Zauzasadnieniem postuzenia si¢ pojgciem ,,spoleczenstwo przezy¢” przemawia codzienna
obserwacja wskazujaca, ze u dzisiejszego czlowieka nastapilo przesunigcie miary oceniania
rzeczywistosci 1 orientacji dziatania. Jeszcze nie tak dawno chodzifo tylko o to, aby dozyé do
nast¢pnego miesiaca, aby powigkszy¢ w miarg mozliwosci swéj majatek i zapewnié sobie odpo-
wiednig przyszlos¢. Wysitkiem naszych rodzicéw byfa troska: ,,by ich dzieciom bylo kiedy$
lepiej”. Z doSwiadczenia doznawanych brakéw i malosci rozwingly si¢ orientacje zachowania,
ktére wywarly swe pigtno na sposobie zycia. ,,Masz co$, to jestes kims”, Dzi$ — cho¢ nie brakuje
jeszcze osob, ktére odczuwaja niedostatek srodkéw materialnych — poprzez wyzszy standard
Zyciai wskutek nastgpstwa kulturalnej liberalizacji mozliwy jest wybér wielu nowych obszaréw
zycia. Znajduje to swoje odzwierciedlenie w mozliwo$ci réznorodnego ksztaltowania codzien-
nosci, uwidaczniajacej si¢ w zmianie spolecznych form odniesienia migdzyludzkiego.
»Spoleczenstwo przezy¢” uksztaltowalo si¢ z przejscia od ,,mie¢”, poprzez falszywie rozumiane
,by¢”, do ,,doznawaé przezycia”

Czlowiek zyjacy na przelomie wiekéw chce ,,mie¢ co$ od zycia”. Nawet gdy nie ma on
wystarczajacej ilosci pienigdzy, to chce zy¢ ponad stan i zaciaga diugi. Dlaczego nie? Kto nie jest
,kims$”, chce przynajmniej ,,co$” miec¢. Kto nic nie ma, chce przynajmniej by¢ ,,kims”. Kto ani
nie jest kims$, ani nie ma nic, chce przynajmniej co$ przezy¢ — spgdzié jako$ czas, ,,rozerwac sie”
Gdy cztowiek dotknigty jest monotonig codziennos$ci, mysli o spektakularnych urozmaiceniach
zycia. Pojgcie ,,przezyc¢” dotyczy nie tylko sektora wolnego czasu, lecz wykracza ono poza
wszystkie obszary zycia spolecznego i obecne jest zar6wno w pedagogice jak i w marketingu.
Pojegcie to artykuluje pewien rodzaj pojmowania zycia: jakos$¢ Zycia jest jakoscia przezyc,
doznan. Filozofia ta powstala w kontekscie przemiany relacji czlowieka do Boga i do blizniego.
Nastapito odejécie od przedmiotowo zorientowanego, odniesionego do celu obchodzenia sig z
tym, co w zyciu jest wazne, do podmiotowo akcentowanego, zorientowanego na dzialanie
nastawienia. Wszystko musi mie¢ charakter wydarzenia. Dom towarowy nie prezentuje sig juz
jako zwykly sklep, w ktérym mozna kupi€ potrzebne towary, lecz jako sklep, w ktérym doznaje
sigréznych przezy¢. Restauracja oferuje gastronomig dajaca przezycie. Port lotniczy ukazuje sig
jako ,,$wiat przezy¢ ze szklanymi $cianami” Trend ten obecny jest przede wszystkim w branzy
reklamowej ostatnich lat. Dawniej, w centrum uwagi prezentacji towaru stawiano jego warto$¢
uzytkowa: trwalosé, zastosowanie, techniczna doskonato$é. Dzi$ akcentuje si¢ coraz mocniej w
uwagach do konsumentéw wartos¢ doznawanych przezy¢. Gdy kto$§ przekroczy progi super-
marketu z prostym zamiarem zakupienia zelu do kapieli, ktéry dobrze oczys$ci skérg, bedzie
musial wréci¢ do domu z nieuskutecznionym zamyslem. Jego zasadnicza motywacja nie
wystarczy, aby si¢ zdecydowac¢ na wybér migdzy wieloma produktami, ktére zrealizuja jego
pierwotne zamiary. Dopiero wtedy, gdy klient weZmie pod uwagg zorientowane na doznawanie
przezycia drugorzgdne kwalifikacje produktu — np. $wiezoSC energii, powabna delikatnosc¢,
prawdziwa rozkosz — zdecyduje si¢ na zakup.

Nie trzeba mnozy¢ przyktadéw, by zauwazy¢ zasadnicza zmiang: ,,image’ towaru staje sig
rzecza najwazniejsza, funkcja przynaleznosci. Zachgta do kupna nie celuje juz w zewngtrzne
walory towaru, lecz szukana jest w Swiecie wewngtrznym kupujaces  “ryteria kwalifikacji
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produktu — a takze Zycia — zostaja przesunigte z zewnatrz do wewnatrz. Rzeczy oraz stuzenie
innym nie sg juz wypelnieniem zasadniczego celu, lecz okazja do dostarczenia emocji, doznania
przezy¢. Dawniej klient byl sfrustrowany, gdy upragniony towar byl nie do zdobycia lub wykazy-
wat techniczne braki. Dzi$ jest rozczarowany, gdy produkt — cho¢ technicznie funkcjonuje bez
zarzutu — nie wyzwala zapowiadanego efektu. ,,Co mi z tego, ze mam zel pod prysznic, ktéry
wprawdzie dobrze pielggnuje moje ciato, ale uczucie doznania ‘prawdziwej rozkoszy’ nie
nastapilo...?”

Orientacja na doznawanie przezy¢ jest rownoczes$nie posrednig forma szukania szczgscia
i sensu. Szczgscie i sens nie s3 jednak szukane dla calosci, lecz dla doraznych, jednostkowych
przezyc¢, o ktorych jakosci rozstrzyga sam podmiot. Dla ,,spoleczenstwa przezy<¢” sens jest czym$
przygodnym. Pojecie ,,wieczno$ci” zanika. Redaktor jednego z programéw telewizyjnych zapytat
kilka dni temu w wywiadzie reporterke ,,Wiadomosci” o jej mgza formulujac pytanie: ,,Czy X jest
twoim aktualnym zyciowym partnerem?” Tak, jak z partnerem, tylko na pewnym odcinku Zycia,
tak jestizszukaniem sensu zycia tylko na pewnym jego odcinku i to dla pojedynczych wydarzen.
Kompas sensu Zycia nastawiony jest na pozyskanie kolejnych przezy¢. Sens ma to, co mozna
skomentowac stowami: fajnie, wzruszajaco, wspaniale. Takie okreslenia sensu stajg sig réwno-
cze$nie samookresleniem podmiotu, ktéry ukazuje, jak on si¢ w danej sytuacji czuje i co
odczuwa. W zaleznosci od nastroju i okolicznosci szuka si¢ fascynacji, euforii, ekstazy — nie
moze by¢ w zadnym wypadku nudy. Kazdy dziefi powinien by¢ bogato urozmaicony. Aby nie
utraci¢ checi do zycia trzeba usuna¢ na bok wszelkie smutki i trudnosci. Najwazniejsze jest, by
nie pozbawi¢ si¢ zabawy, jaka zycie moze daé. Sztuka zycia to umiejgtno$¢ obchodzenia sig z
zewngtrznymi uwarunkowaniami tak, aby oczekiwane subiektywne dazenia uskutecznily sig.

»Spoleczenstwo przezy¢” nadalo pytaniu o sens i szczgScie nowe ujgcie: Jak mozna zycie
tak spedzic, zeby mie¢ odczucie, ze sig oplaca? Pytanie to towarzyszy zaréwno tym, ktérzy chca
przezwycigzy¢ swoje budzetowe niedostatki, jak i tym, ktérzy w Zyciu maja wszystko. Jakie
jednak uczucie jest wlasciwe dla indykatora sensu i szczgscia? Wedtug tych, ktérzy zajmuja sig
reklama zycie jest stracone wtedy, gdy nie daje zadnych zewngtrznych radosci. Wplyw na
czlowieka jest tu ogromny. Bieg za doznawaniem réznorakich przezy¢ wspétczesny czlowiek
uwaza za podstawg rzeczy i nie bierze w ogole pod uwagg faktu, ze uczucie szczg$cia moze
nastapic, gdy nie zmierza si¢ do niego wprost. Obserwujac ten mechanizm mozna zauwazy¢, ze
im bardziej czyni si¢ z samych ,,pigknych przezy¢” sens Zycia, tym bardziej wzrasta strach przed
mozliwoScig nie pojawieniem si¢ ich. Do strachu przed nuda dotacza sig strach przed ewentu-
alnym zaprzepaszczeniem czego$. W tym kontekscie nie jest zagrozone samo zycie, ale jego sens.
Tam, gdzie doznawanie przezy¢ staje si¢ Zyciowym zadaniem, ro$nie z jednej strony ryzyko, ze
si¢ nic nie skorzysta z tych przezy¢, ktére ulatuja, a z drugiej strony moze tez powsta¢ obawa,
Ze ,rynek przezy¢” osiggnie pewnego dnia granice nasycenia. Nie docenia si¢ wéwczas nieskon-
czonej potrzeby szukania nieskonczonego sensu zycia wspéiczesnego cztowieka.

W tym miejscu nie sposdb nie postawié pytania o prawdziwy, rzeczywisty i wlasciwy sens
zycia. W odpowiedzi na to pytanie nie mozna pomina¢ zaréwno tendencji cztowieka do dozna-
wania przezy¢, jak i jego odniesienia do transcendenc;ji. Takiej odpowiedzi nie da sie jednak w
zaden spos6b nikomu narzuci¢. Nikt nie ma wylgcznosci na jej znalezienie, ani tez nikt nie
powinien czuc¢ sig zwolnionym od jej szukania. Odnosi sig to do poszczegdlnego czlowieka, jak
icalych Srodowisk, nie wylaczajac akademickich. Jan Pawet Il podczas wrzesniowych obchodéw
Jubileuszu nauczycieli akademickich w Rzymie dal temu wyraz. ,,Nasza epoka — méwit papiez
— jest czasem wielkich przemian, ktére dotycza takze $wiata akademickiego. Humanistyczny
charakter kultury wydaje si¢ by¢ spychany na margines, natomiast zaznacza si¢ tendencja do
ograniczania horyzontu wiedzy do tego, co jest wymierne i do pomijania kazdego problemu,
ktéry dotyczy ostatecznego sensu rzeczywistosci. Mozna sig¢ zastanawiaé, jakiego czlowieka
przygotowuje dzisiaj uniwersytet. Wobec wyzwania nowego, autentycznego i integralnego
humanizmu, uniwersytet potrzebuje ludzi wrazliwych na Stowo jedynego Nauczyciela; potrze-
buje wykwalifikowanych specjalistow i wiarygodnych §wiadkéw Chrystusa. Ta z pewnoscia
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nielatwa misja, wymagajaca ustawicznego zaangazowania, karmi si¢ modlitwa i badaniem i
wyraza si¢ w normalnym codziennym zyciu.”

Stojac u progu nowego roku akademickiego nie mozna wigc zapominaé, ze Srodowisko
akademickie jest miejscem, w ktérym czlowiek znajduje ukierunkowanie ku przysztosci. Stuzy
ono takze czlowiekowi w calej jego prawdzie, pomagajac mu w odnalezieniu jego sensu zycia.
Warto odpowiedzie¢ na wezwanie Ojca Swigtego, azeby wyzsze uczelnie staty sig¢,,]laboratoriami
kultury”, w ktérych migdzy r6znymi dyscyplinami naukowymi,,zaistnieje konstruktywny dialog,
z uznaniem normy moralnej jako istotnego wymogu badania i warunku pelnowartosciowego
poszukiwania prawdy” Wtedy tez bgdzie mozna podja¢ twdrcza dyskusje nad ksztaltem
spoleczenstwa u progu nowego stulecia. Czy ,,spoteczenstwo przezy¢”, ,,spoteczefnstwo doznan”
bgdzie dominujacym wzorcem?

Ks. Wiestaw Piotrowski



