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CZY KOSCIOEL MOZE MOWIC JEZYKIEM MEDIOW?
PODSUMOWANIE BADAN JAKOSCIOWYCH
DOTYCZACYCH PRZEKAZU PRZESLAN RELIGIJNYCH
W MEDIACH

Terézia Roncakova
Stowacja

Podstawowe pytanie badan, ktére bedzie punktem wyjscia dla ponizej
przedstawionych rozwazan, brzmi: ,,Czy jezyk mediow jest zdolny do przeka-
zywania przestan religijnych?” Kiedy moéwimy o przekazywaniu przestania,
zasadniczym punktem wyjscia jest wola przekazania go. Nie chodzi wigc o to,
aby przestanie dotarlo do mediéw, do medialnego systemu komunikacyjnego,
ale do odbiorcy. To z kolei nie oznacza pojawienia si¢ komunikatu w jego
skrzynce pocztowej, na stronach jego czasopisma lub w jego programie telewi-
zyjnym, ale oznacza spotkanie z nim oraz to, ze zostal przez niego przyjety.
Badali$my zatem, co w tak rozumianym przekazywaniu przestania religijnego
umozliwiaja media, w jakich warunkach 1 w jaki sposob. Nastepnie — w oparciu
o uzyskane wyniki — staralismy si¢ okresli¢, gdzie dany proces komunikacyjny
jest dobrze wykorzystany, a gdzie jeszcze nie w pelni.
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Metodologia

Badania przeprowadzalismy metoda jakosciowej analizy tresci', ilosciowa
metoda badania odbiorcow focus groups® oraz metoda Delphi’

W analizie jakosciowej na probce stowackich mediow zastosowaliSmy me-
tod¢ obserwacji frames i topoi. Frames (‘ramy’) sa rozumiane jako okreslone
aspekty zdarzen i rzeczy oraz ich przenikanie w celu wsparcia okreslonej inter-
pretacji, oceny i/lub rozwigzania® Wedhig Roberta Entmana pelnia one cztery
funkcje: definiuja problem, proponuja interpretacj¢ przyczyn, zawieraja posta-
w¢ moralng wobec problemu i obiecuja rozwiazanie, napraw¢ lub kierunek po-
trzebnej reakcji’ Nie stanowia wiec jedynie ram tematycznych, ale siggaja az
do korzeni selekcji tematycznej, uzasadniaja ja, a w okreslonych przypadkach
mozna nawet powiedzieé, ze apeluja do wspdlnych podzielanych przekonan.
W ten spos6b pojmowal je np. Diego Contreras’, gdy prezentowal okreslone
frazy, na ktorych oparte sa paradygmaty badawcze okreSlania ram (framing)
wydarzen zwiazanych z Kosciotem. Niektére sa pozytywne — ,,Kosciot jako
skuteczna instytucja spoleczna”, ,,Kosciol jako rzeczywistos¢ duchowa starajaca
si¢ nasladowac¢ swojego Zalozyciela”, niektore negatywne — ,,Kosciol niewierny
swemu nauczaniu”, ,Kosciét jako wrdg postepu, demokracji, tolerancji”,
a niektore neutralne — ,,Kosciol jako instytucja o okre$lonym znaczeniu spo-
tecznym, z ktora trzeba si¢ liczy¢”

Kiedy stosowalismy framing w badaniu przekazu przestan religijnych po-
przez jezyk medidw, skupiliSmy si¢ na samym przestaniu tekstu. Oznacza to, ze
w przypadku kazdego tekstu krétko wyjasnialiSmy jego podstawowsa idee

' Zob. B. Gunter, Media Research Methods, London-Thousand Oaks—New Delhi 2000,
s. 55-70.

2 Zob. S. Homing Priest, Doing Media Research, London-Thousand Oaks-New Delhi
1996, s. 109-113.

3 Zob. E. De Blasio, G. Gili, M. Hibberd, M. Sorice, La ricerca sull audience, Milano
2007, s. 122.

* R. Entman, Projections of Power: Framing News, Public Opinion and US Foreign Poli-

¢y, Chicago 2004, s. 5.

> Por. takze R. Entman, Framing: Toward clarification of a fractured paradigm, w: , Jour-

nal of Communication”, vol. 43, 1993, nr 4, s. 51-58.

5 D. Contreras, . Framing” e , news values™ nell informazione sulla Chiesa cattolica,

w: J.M. Mora, D. Contreras, M. Carroggio (red.), Direzione strategica della comunicazione della
Chiesa, Rome 2007, s. 126-128.
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(w niektorych przypadkach kilka podstawowych idei), co$, co pozostaje w od-
biorcy jako wrazenie, $lad pamigciowy.

Bezposrednio do tego nawiazywalo badanie tzw. topoi, a wiec jeszcze
glebsze poszukiwanie — w bardziej lub mniej podswiadomych przyczynach —
tego, ze idea znajdzie u odbiorcy odzew, Zze zostanie przyjeta, ze dotrze
i znajdzie mozliwo$¢ oddziatywania, ksztattowania. Topoi charakteryzowalismy
jako ,,schematy argumentacyjne” WykorzystaliSmy przy tym dorobek starozyt-
nej retoryki, w ktorej nazywane byly one takze loci, co wspolczesnie na jezyk
angielski jest ttumaczone jako common places, a wigc ,,miejsca wspolne”

Douglas Walton, Christopher Reed i Fabrizio Macagno zauwazaja ozy-
wienie dziedzictwa klasycznego i opisujg kolejny nawrot do niego poprzez no-
we studia argumentacyjne oraz powstanie nowej dyscypliny, przy czym podkre-
slaja, ze niektdre topoi oparte sq na charakterystykach logiczno-semantycznych
i sq koniecznie prawdziwe, inne sq tylko mozliwe' Istotne jest jednak, ze sa one
tym, co umozliwia jakikolwiek dyskurs publiczny. Topoi, loci lub common pla-
ces pomagajq oceniaé wartos¢ cztowieka, postawy oraz zachowania polityczne
i spoleczne. Dlatego proponujq zasady moralne, ktore umozliwiajq krytyczne
badanie i rozumienie istoty wielu artykutow prasowych. Sq obecne w dzienni-
karstwie, a takze beletrystyce masowej, nie mogq jednak pojawic¢ sie, dopoki
wspdlne wartosci moralne podlegajq zmianom lub dyskusjom® Zdaniem Nor-
berto Gonzaleza Gaitana, fopoi umozliwiaja sformutowanie przestanek uwaza-
nych za oczywiste, o ktérych sie nie dyskutuje 1dzigki ktorym dochodzi do
wspolnego rozumienia znaczen dyskursow czastkowych bez wzgledu na to, czy
publiczno$¢ zgadza sig¢, czy tez nie z (zatlozong lub wyrazona) opinig pisarza.

Kiedy wigc szukaliSmy fopoi poszczegdlnych przestan, zadawaliSmy pyta-
nie: do jakiego przekonania odbiorcy tekst apeluje, dlaczego jest wiarygodny,
trafiajacy, odbierany jako prawdziwy i wlasciwy? W ten sposob dotarlismy do
okreslonych wartosci, naturalnych i kulturowych, istotnych dla wspoétczesnego
spoteczenstwa, ktore nazwalismy, przyporzadkowalismy do kategorii klasyfika-
cyjnych, a nastgpnie poddalismy interpretacji.

7 D. Walton, Ch. Reed, F. Macagno, Argumentation Schemes, Cambridge 2008, s. 307.

® N. Gonzalez Gaitano, Public and published views on the Catholic Church before and

after Benedict XVI trip to the US. Konferencja wygloszona podczas wykladu goscinnego w Kate-
drze Dziennikarstwa Wydzialu Filozoficznego Uniwersytetu Katolickiego w RuZomberku
25 marca 2009 r.
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Probe badawcza przygotowalismy, biorac pod uwage przede wszystkim
jakosciowy charakter analizy tresci, co nie wymaga wielkich prob z reprezenta-
tywnym potencjatem statystycznym, dlatego tez naszym celem nie byla duza
liczba tekstow. Dbajac o zrdéznicowanie tematéw oraz réznorodnos¢ zrodio-
wych mediow, uzyskalismy jednak w efekcie duza probe, skladajaca si¢ lacznie
z 261 artykuléw prasowych. Z tego 61 artykulow analizowaliSmy w ramach
specjalnych badan czastkowych news values w celu uzyskania doswiadczen
wyjsciowych dla formulowania pytan badawczych w fazach grupowych badan
jako$ciowych, atakze w celu przeprowadzenia drugiej fazy analizy tresci,
w ktorej nastgpnie badalismy pozostate 200 tekstow.

Artykuly prasowe wybieralismy ze wzgledu na ich tematy 1 aktualnosc,
aby badania w jak najwigkszym stopniu odzwierciedlaly obecng sytuacje¢. Po
wstepnym zbadaniu tematow nacechowanych religijnie, ktére do 2006 r. odbily
si¢ najszerszym echem w dyskusji publicznej, a wigc takze w mediach, wybrali-
$my wystapienia medialne z o§miu krggow:
tzw. nowe grzechy,
rozdziat Kosciola od panstwa,
wizyta papieza Benedykta XVI w Brazylii,
wizyta papieza Benedykta XVI w Austrii,
wizyta papieza Benedykta XVI w USA,
listy pasterskie biskupow stowackich,
wychowanie seksualne,

®NSSnN kDD~

bariera w swiadomosci.
Liczba materialow zwiazanych z poszczegdlnymi tematami zalezata od
znaczenia, jakie przypisaly im media:

Temat Media koscielne Media Swieckie Lacznie

Nowe grzechy 3 5 8

Rozdzial Kosciola od panstwa 4 11 15
Papiez w Brazylii 26 12 38
Papiez w Austrii 35 22 57
Papiez w USA 36 19 55
Listy pasterskie 6 6 12
Wychowanie seksualne 19 25 44
Bariera w $wiadomosci 12 20 32
L.acznie 141 120 261

W opisanej czg$ci badan analizowali$my przekazywane przestanie religij-
ne. W dalszej czesci skupilismy si¢ na analizie systemu przekazu, czyli komu-
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nikacji medialnej jako takiej. Wedlug klasycznych teorii medialnych tworza ja
nadawcy, kanat, kod, wptywy zewnetrzne i odbiorca. Analiz¢ materiatéw opar-
lismy na grupowych badaniach jakosciowych metodami Delphi i focus groups.

Metoda Delphi nalezy do socjologicznych metod badawczych, stosowa-
nych w ramach analiz wstegpnych. Jak podaje w jej charakterystyce Michele
Sorice’, opracowali ja na zamowienie $rodowisk technologicznych i wojsko-
wych w latach 50. XX wieku Olaf Helmer i Norman Dalkey. Poniewaz byla
stosowana nie tylko na polu analiz wstgpnych, skad si¢ wywodzi, ale takze
w innych sektorach, sformutowano w jej ramach kilka wariantow. Powszechnie
jednak uwazana jest za metod¢ z potencjalem, ktory skutecznie pomaga w po-
szukiwaniu rozwigzan kompleksowych probleméw. Jej podstawa jest wywola-
nie owocnej komunikacji w grupie ekspertow przy rownoczesnym wyelimino-
waniu mozliwych wplywdéw jej poszczegdlnych cztonkéw na pozostatych
uczestnikéw dyskusji.

Grupy fokusowe stanowia ulubione jakosSciowe metody badawcze i — jak
podaje Barrie Gunter — ich zwolennicy przyznaja metodom tego rodzaju ,,wyz-
sze znaczenie ekologiczne” niz metodom ankietowym lub eksperymentalnym
metodom ilosciowym'® W naszych badaniach jednak glosy laikow zajety mniej
miejsca niz glosy specjalistoéw, poniewaz bardziej skupiliSmy si¢ na okresleniu
faktycznego funkcjonowania procesow wewngtrznych oraz ich przyczyn niz na
gromadzeniu obiegowych opinii konsumentow. Dlatego tez przy tworzeniu
fokusowych grup dyskusyjnych byliSmy nastawieni przede wszystkim na taki
typ konsumentow, ktérzy naleza w ramach continuum'' do aktywnych odbior-
cow, zdolnych krytycznie opracowywaé przyjmowane materialy lub nawet
tworczo wiaczaé si¢ w produkcje medialng.

Podczas rozméw w grupach — czy to z ekspertami, czy tez z konsumentami
laickimi — kladliSmy nacisk przede wszystkim na glebig, dlatego tez nie stwo-

° E.de Blasio i in., dz. cyt., s. 122.

' Por. B. Gunter, dz. cyt., s. 46.

""" Continuum jest koncepcja badaczy odbiorcow medialnych Davida Morleya, Nicka Aber-
crombiego i Briana Longhursta. Opisuje rézne typy odbiorcéw w zaleznosci od ich pasywnosci
lub aktywnosci — od najbardziej pasywnych konsumentoéw przyjmujacych wszystko, co zostanie
im podane, poréwnywanych do worka kartofli potozonego w fotelu przed telewizorem, przez
bardziej selektywne ikrytyczne grupy z wigkszymi umiejetnosciami technicznymi az po tzw.
pitty producers, czyli odbiorcéw interaktywnie wlaczajacych si¢ w komunikacj¢ medialng
i zdolnych oraz che¢tnych samodzielnie produkowaé okreslone tresci medialne (por. M. Sorice,
wykiady w ramach kursu ,,L. Audience”, Interdyscyplinarne Centrum Komunikacji Spotecznej
Papieskiego Uniwersytetu Gregorianskiego w Rzymie, semestr letni 2007).
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rzyliSmy licznych grup badawczych. Wspdlnie przeprowadzilismy dziesieé
dyskusji badawczych, przy czym wigkszo$¢ z nich stanowily naukowe dyskusje
ekspertow (siedem), a tylko w czesci uzupetniajacej znalazto sie miejsce dla
szeregowych odbiorcow (trzy grupy).

Przy tworzeniu grup fokusowych nasza grupa docelowa byli odbiorcy tre-
$ci medialnych ze znajomoscia mediow swieckich 1 koscielnych, rownoczesnie
zainteresowani przestaniami religijnymi, dlatego tez szukaliSmy ich w grupie
ludzi wierzacych zainteresowanych wydarzeniami medialnymi. Wybor czton-
kéw grup odbywat si¢ podczas tematycznie ukierunkowanych spotkan publicz-
nych, ktére zorganizowaliSmy w lutym i w marcu 2009 r. w stowackich mia-
stach Nitra i Ruzomberok. W dwéch grupach badawczych przewazali ludzie
mlodzi, trzecia byla mieszana. Liczba cztonkow grup wahala si¢ od trzech do
pigtnastu osdb.

Technik¢ Delphi stosowalismy w siedmiu grupach dyskusyjnych eksper-
tow. Spotkania z nimi odbywaty si¢ od maja 2008 r. do maja 2009 r. na Stowa-
cji (Bratystawa, Ruzomberok, Nitra), w Republice Czeskiej (Praga) oraz we
Wtoszech (Rzym). W Nitrze 1 w Pradze mialy miejsca dwa spotkania badawcze.
Wzigli w nich udziat dziennikarze rozmaitych mediow $wieckich 1 koscielnych,
zajmujacych si¢ tematyka religijna, pracownicy akademiccy z dziedziny dzien-
nikarstwa z Czech, Stowacji, Polski, Rumunii, Rosji oraz innych krajow euro-
pejskich, pracownicy katolickich dziennikarskich instytucji akademickich
z Europy, Azji, USA 1 Afryki, naukowcy z praktyka medialng wspotpracujacy
z Katedra Dziennikarstwa Wydziatlu Filozoficznego Uniwersytetu Katolickiego
w RuZomberku oraz osoby zainteresowane funkcjonowaniem mediéw w S$ro-
dowisku koscielnym. Liczba czlonkéw grup dyskusyjnych wahata si¢ od o$miu
do dwudziestu osob.

W grupach fokusowych oraz w grupach ekspertéw zadawaliSmy te same
pytania — uporzadkowane 1 rozwijane wedlug konkretnych okolicznosci i1 kon-
tekstu. Podstawowe pytanie zawsze brzmiato nastgpujaco: ,,Czy jezyk mediow
jest wlasciwy do przekazywania przestan religijnych?” Do tego dotaczone byty
kolejne:

— Jaki jest stosunek mediéw Swieckich do tematow religijnych? Co go

uwarunkowuje?

— Jaki jest cel publicystyki i religijnosci?

— Jakie instrumenty stuza osiagnigciu celu w publicystyce, a jakie

w religijnosci?
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— Jakie wartosci obowigzuja w publicystyce, a jakie w religijno$ci?

— Czy mozna utozsami¢ wartosci religijne z news values?

— Czy jest to problem profesjonalizmu?

— Czy medium ewangelizacyjne jest instytucja publicystyczna?

— Czy mozna wlasciwie (w jakich warunkach) informowaé o tematach

religijnych?

— Czy mozliwa jest stuprocentowa ewangelizacja przez media?

— Jak udaje si¢ to mediom ewangelizacyjnym?

— Na czym polegaja slabosci mediow $wieckich wobec tematdéw

religijnych?

— Na czym polegaja stabosci mediow koscielnych wobec zawodowej

publicystyki?

— (Gdzie sa mozliwe przesunigcia i jakie sa ich granice?

Dyskusje zostaly przeprowadzone zgodnie z zasadami poszczegoélnych
metod. RejestrowaliSmy je dzwigkowo i rownoczesnie na pismie, a nastgpnie
zapisy poddaliémy interpretacji. Podczas redukcji uzyskanych informacji wy-
brali$my metod¢ podsumowania znaczenia oraz metode kategoryzacji'? — czyli
syntetyzowalismy gléwne sensy wypowiedzi pytanych i przyporzadkowywa-
lismy je do odpowiednich kategorii grup tematycznych. W ten sposob w po-
szczegolnych grupach dyskusyjnych wykrystalizowaty si¢ wzajemnie do siebie
podobne, pokrewne grupy tematyczne, ktdore mogliSmy obja¢ wspolnymi kate-
goriami kluczowymi. DoszliSmy do 34 kategorii, ktore zawieraly poszczegolne
aspekty komunikacyjnego systemu medialnego wobec przekazywania przestan
religijnych. Te z kolei podzieliliSmy na grupy zaleznie od tego, czy dotyczyly
medialnego kodu jezykowego, medialnego kanalu komunikacyjnego czy wply-
wow zewngetrznych. UzyskaliSmy 12 kategorii dla medialnego kodu jezykowe-
go, 9 kategorii okreslajacych kanal przekazu i1 13 rozrézniajacych wplywy ze-

wnetrzne.

12 Por. E. de Blasio i in., dz. cyt., s. 92-93.
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Kod Kanal Wplywy zewngtrzne
1. | News values Funkcja publicystyki Przesady
2. Konflikt Komercyjnosé Wiara
3. Skandal Motywacja wewngtrzna Komunikatory
4, | Zabawa, relaks Warunki techniczne Profesjonalnos¢
dziennikarzy
5. Fragmentarycznos¢, Demokratycznos$¢, publicznosé | Inwestycja w ludzi
skrotowos¢
6. | Stereotypy Agenda setting Strategia
7. Fabula Zdolnos¢ zmieniania ludzi Kontrola Kosciola
8. Uogolnianie Promocja Niezalezno$¢
i upraszczanie
. | Przenoszenie istoty Specyfika mediow koscielnych | Prawda i dialog
10. | Jakos¢ Autorytet
vs. powierzchownos¢
11. | Jezyk Postawa
12. | Swiadomos¢ odbiorcow Profil dziennikarzy
13. Wplywy oczekiwane
ze strony Kos$ciota

Wszystkie zastosowane metody badan maja charakter jakosciowy, co
oznacza, ze procedura badawcza nie podaza tradycyjng ilosciowa linig sformu-
fowania hipotez, sprawdzania ich, opisu stanu, potwierdzenia lub obalenia hipo-
tez, ale zawiera etapy postrzegania i zrozumienia, opis stanu i sformutowanie
hipotez'”> Mozna wigc méwi¢ o istotnej réznicy w wynikach tych dwéch typow
badan: o ile badania ilosciowe prowadza do potwierdzenia lub obalenia hipotez,
a wigc ich wynikiem sg stosunkowo normatywne, swiadome opinie, to badanie
jakosciowe konczy si¢ tam, gdzie ilosciowe si¢ rozpoczyna, a wigc na etapie
formulowania hipotez. Jego podsumowania sa wigc raczej proba przyczynienia
si¢ do rozwiazania danego problemu i formulowane sa z wigkszym uczuciem
oraz z wigksza otwartoscia na kolejne mozliwe doswiadczenia i bodzce.

Konkluzje
Predyspozycja osobista

Calkowicie prymarny wniosek, ktéry mozemy sformutowaé po podsumo-
waniu poszczego6lnych wnioskéw badawczych, dotyczy wstgpnej predyspozycji
osobistej, stosunku do wiary, Kosciota, Boga. Przeslania religijne przewaznie

13 por. tamze, s. 49.
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opieraja si¢ na przekonaniach, ze prawo Boze stoi ponad wszystkim i nic bez
niego nie moze funkcjonowaé, a Kosciot zna je i przechowuje, dlatego ,,posia-
da” prawdg o dobru cztowieka, do ktérego 6w wciaz nadaremnie dazy. Ponadto
Kosci6l w zasadzie nie myli sig¢, jego biedy i potknigcia to pojedyncze zdarze-
nia, ktore w zadnym przypadku nie maja wptywu na istote jego dzialania,
a w odpowiednim czasie i we wiasciwy sposéb on ustosunkuje si¢ do nich.
Mowiac wprost, przestania religijne sg oparte na wierze. Przejawia si¢ to takze
w pozostalych fopoi, kiedy poszczegdlne podstawowe wartosci (wolnosé, mi-
tos¢, szczescie, zycie, solidarnosé, sprawiedliwos¢ itp.) przedstawiane sa
z punktu widzenia Boga: tak Bég pojmuje i czlowiekowi objawia prawdziwa
wolnos¢, prawdziwe szczescie, prawdziwa solidarnosé... Jako konieczne Kos-
ciol stosuje koncepcje prawdziwos$ci, pierwotnosci, naturalnosci, przy czym
zawsze ma na mysli prawdziwe jako Boze, pierwotne jako Boze, naturalne jako
dane przez Boga. Wszystko to jest wykonalne 1 wykonywane jedynie w prze-
strzeni wiary, jedynie miedzy wierzacymi uczestnikami komunikacji.

Sekundarne przestania medialne, opracowane w oparciu o te same tematy
religijne, wychodza z zupelnie innych, czg¢sto nawet catkowicie przeciwstaw-
nych pozycji. Nigdy nie apelujg do wiary, wrgcz odwrotnie, nierzadko wywo-
dzg sie z przekonan przeciwnych wobec niej: obiektywny (Bozy) tad jest nie-
mozliwy, poniewaz moralno$¢ podlega zmianom, dlatego tez Koscidl jest
skostniaty, niezdolny do sledzenia trendéw 1 oceniania tego, co jest dobre dla
wspotczesnego czlowieka.

Okazuje si¢, ze predyspozycja osobista przerasta cala komunikacj¢ religij-
na w mediach i wlacza si¢ do niej jako zalozenie woli nadawania przestania
religijnego ze strony nadawcy oraz wola przyjgcia go ze strony adresata. Row-
noczes$nie jednak wlasnie ona powoduje niemoznos¢ przyjecia przesfania ze
strony zarOwno nadawcy, jak i adresata, jesli nie podzielaja jej. Osobista wiara,
pozytywny stosunek do Boga i Ko$ciota tworza wiec podstawe komunikacji dla
przekazania tych przestan religijnych, ktore bez wiary sg niemozliwe do zrozu-
mienia i przyjecia. Wlasnie o takim przestaniu mowi np. papiez Benedykt XVI
w przedmowie do swojej ksiazki Jezus z Nazaretu, kiedy wyjasnia, ze badajac
osobe Jezusa staral si¢ stosowa¢ nowe kryteria metodologiczne, wykraczajace
poza interpretacj¢ historyczno-krytyczna, ktdre umozliwiaja wlasciwa teolo-
giczna interpretacj¢ Bibli 1dlatego wymagaja wiary, przy czym jednak nie
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zmienil catkowicie i nie mogt pomina¢ znaczenia historycznego'® Ta komuni-
kacja , miedzy swymi” rozgrywa si¢ w tych srodowiskach komunikacyjnych
1 przy pomocy tych srodkow, ktore sa przeznaczone do kontaktu wierzacego
nadawcy z wierzacym odbiorca. W srodowisku mediow sa to media koscielne.
W mediach §wieckich komunikacja oparta na postawie wiary traci skutecznos¢
lub nie znajduje odzewu.

Poniewaz komunikacj¢ na podstawie wiary identyfikowaliSmy w podejsciu
nadawcow religijnych do mediéow bez wzgledu na ich charakter, mozemy sfor-
mulowaé wniosek, ze takie oddzialywanie komunikacyjne szkodzi przestaniu
religijnemu w mediach $wieckich, przypisuje mu niezrozumialos¢ 1 nieprzystgp-
no$¢. Jezeli celem przekazywania przestan religijnych w mediach jest nie tylko
ich obecno$¢ tamze, ale takze faktyczne dotarcie ich do odbiorcy w celu zrozu-
mienia 1 przyj¢cia, nie mozna ich budowa¢ na odmiennych podstawach, ale
nalezy szuka¢ takich, ktére sa podzielane, wspolne. Konkretne mozliwosci za-
rysowuja si¢ W nawiazaniu do topoi'’, gdzie co prawda mozna obserwowaé
zupelnie rézne ideowe punkty wyjscia w przestaniach religijnych 1 medialnych,
ale takze niektore wspolne punkty wyjscia i mozliwosci ich wykorzystania.

Polaryzacja ideologiczna

Predyspozycja osobista wiary lub niewiary jest $cisle zwiazana z nasta-
wieniem ideologicznym komunikujacych si¢ osob, ktére okazuje si¢ dalszym
kluczem w relacji religii 1 mediow. Mozna rowniez zauwazy¢, ze trudnoscia
komunikacyjna zwiazana z przestaniami religijnymi w mediach sg przesady,
gniew, emocje, wycieczki osobiste, zwodzenie, potprawdy, nieprawdy; istnieje
antagonizm 1ideologiczny, wystepujacy przede wszystkim w stosunku religii
1liberalizmu (z jego relatywizmem i indywidualizmem). Oba $wiatopoglady
maja wlasny system wartosci, czgsto przeciwstawnych, a ich stosunek zbudo-
wany jest na wzajemnym poczuciu zagrozenia przez drugi z systemow, na od-
rzucaniu (takze ironizowaniu, wysmiewaniu) ich gtownych postaw oraz nie-
mozliwosci (i braku checi) znalezienia wspdlnych podstaw komunikacyjnych.
Mozemy mowi¢ o wrogosci.

' Por. Benedetto X VI, Gesi di Nazaret, Milano 2007, s. 19.

' W ramach badan dokladnie zajmowalismy si¢ tymi mozliwosciami i opracowali$my je
w oddzielnej czesci poswigconej pordwnywaniu topoi.
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Dla mediéw ta wrogos$é jest atrakcyjna i w ramach swojego zadania, pole-
gajacego na prezentowaniu tematéow na tle konfliktu, w przypadku tematow
religijnych daja pole do popisu wiasnie tym dwdom stronom.

Przestania religijne znajduja si¢ wigc w srodowisku medialnym w stanie
ideologicznego pojedynku z cechami wojny okopowej, kiedy to obie strony sa
na siebie zamkniete. Pojawia si¢ pytanie, czy w danej sytuacji mozliwy jest
rozejm — konieczny dla takiego przekazywania przestania, aby moglo by¢é
przyjmowane w atmosferze otwartosci, dialogu, ustepstw wobec nosicieli nie do
konca wyrobionych przekonan. Rozwiazanie widzimy w dialogu wychodzacym
z zasady pluralizmu Ladislava Hanusa'®, wymaga on jednak obustronnego do-
brego nastawienia 1 zaufania. Wstgpnie mozemy ten problem podsumowac je-
dynie stwierdzeniem, ze istnieje potrzeba poszukiwania takich sytuacji komuni-
kacyjnych, ktore moga wspiera¢ dobre nastawienie i zaufanie. Ze strony nadaw-
cow religijnych wymaga to empatycznego podejscia wywodzacego sie z tych
topoi, ktore maja przynajmniej wspolna podstawe, jezeli nie wektor (np. topoi
wolnosci, rownosci, sprawiedliwosci, solidarosci, autorytetu Kosciota posiada-
ja co prawda wspdlna podstawe, ale prowadza do przeciwstawnych koncowych
przekonan na temat tego, czym jest wolnos¢ lub jak Kosciot wykorzystuje swoj
autorytet). Za szkodliwe uwazamy reakcje emotywne, oparte na foposie gniewu,
ktore przekraczaja granicg skutecznego $ledzenia atutow przeciwnika 1 spychaja
komunikacje na pole przesadow i niecheci, gdzie wzajemne roznice poglgbiaja
si¢, komunikacja mocniej si¢ polaryzuje, a poszczegdlne przestania w coraz
wickszym stopniu kraza jedynie wsrod swoich, juz przekonanych adresatow,
przez co ich efekt koncowy jest jeszcze slabszy.

Nadawca religijny musi wigc mie¢ $wiadomos¢ takiej sytuacji komunika-
cyjnej i dostosowywaé do niej swoja strategie komunikacyjna, szuka¢ sytuacji
umozliwiajacych dialog, empatycznie oddziatywa¢ na fopoi z potencjatem zgo-
dy, nie poddawac si¢ awersjom i niecheci, ktdre stopniuja polaryzacj¢ 1 blokuja
komunikacje, odkrywa¢ tlo ideologiczne i taktyke strony przeciwnej, a przede
wszystkim stara¢ si¢ pozyskaé niesprofilowanego odbiorce.

' Por. L. Hanus, Princip pluralizmu, Bratislava 1997, s. 107—117. Hanusowska zasada plu-
ralizmu zajmowalismy si¢ oddzielnie i wyczerpujaco w ramach badan, a w tym miejscu jedynie
o niej wspominamy. W skrécie koncepcja oznacza dialog w otwartosci do przeciwnych pogla-
dow, starajacy si¢ zrozumie¢ oponenta, probujacy empatycznie si¢ do niego zblizy¢. Hanus po-
rownuje taka koncepcj¢ z tolerancja, ktora jest tylko wspotistnieniem bez ingerencji, nie jest
jednak faktycznym wzbogacaniem sig.
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Forma publicystyczna

Podczas analizy zachowania si¢ przestania religijnego ijego nadawcow
w mediach stale pojawiat si¢ problem braku formy publicystycznej. W ramach
badan dokladnie wskazaliSmy poszczegdlne dziedziny, w ktérych przestania
religijne omijajg inherentne cechy medialnego kodu j¢zykowego oraz medial-
nego kanatu przekazu; komparacja przestan religijnych 1 medialnych oraz topoi
wskazala natomiast wyrazne réznice w tym, co poprzez medialny system ko-
munikacyjny probuja przekazywac religijni, a co pozostali nadawcy. Wszystko
to $wiadczy o tym, ze przestania religijne czgsto pojawiaja si¢ w publicystycz-
nym systemie komunikacyjnym pozbawione publicystycznej formy, co utrudnia
lub uniemozliwia ich przekazywanie. Wykorzystuja kanal komunikacyjny, ale
nie jego wlasciwosci, ktore moglyby wspierac, a nawet zwielokrotni¢ ich sku-
teczno$¢. Nie spelniaja wigc swojego podstawowego celu — trafienia do medial-
nego odbiorcy lub trafiaja tylko do swojego wlasnego, religijnego odbiorcy,
poniewaz wlasciwie tylko wzbogacajg pierwotna komunikacje religijng o nowy
srodek, nie przenikaja jednak do komunikacji medialnej jako takiej.

Na tej podstawie mozna wykazaé, ze istnieje potrzeba rozrdznienia migdzy
stosowaniem medialnego Srodka komunikacyjnego a przyswajaniem sobie ko-
muntkacji medialnej. Kiedy badamy przekazywanie przestania religijnego po-
przez jezyk mediow, pod pojgciem jezyka mamy na mysli wlasnie komunikacje¢
medialng w jej calej rozciaglosci. Dlatego nalezy podkreslic potrzebe przyswo-
jenia sobie i wykorzystywania mechanizmu medialnego wartosci dziennikar-
skich z konfliktem i emocjami na czele; synekdochiczna zdolnos¢ thumaczenia
przestania poprzez jego czg¢s$¢ i pozbywania sie w ten sposob zbednych obaw
o publicystyczna fragmentarycznosé, uproszczenia czy powierzchownosé; ko-
mercyjne podejscie motywacyjne wobec dziennikarzy mediow koScielnych,
system koncentrowania uwagi odbiorcow na konkretnych tematach (agenda
setting); demokratyczny i publiczny charakter komunikacji publicystycznej;
przemyslane dlugofalowe strategie komunikacyjne itp. Niestosowanie tych cech
komunikacji medialnej oznacza zatem niewykorzystanie szans w oczekiwanym
przekazie przestania religijnego. Jezeli nadawcy religijni pozostawia je w pier-
wotnej formie wlasnej komunikacji religijnej i zaadresuja je do pierwotnych
adresatow komunikacji religijnej, zrzekng si¢ mozliwosci trafienia do adresatow
komunikacji medialnej i przekaza ja tym nadawcom, ktorzy przestania opracuja
bez wewnetrzne) sympatii do nich.
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Jezyk

W ramach nadrzednej koncepcji jezyka jako procesu komunikacyjnego
rozrozniamy takze jezyk jako wybor i uporzadkowanie srodkéw jezykowych,
awigc jedna zkoncepcji stylu jezykowego'’ Badajac przeslania religijne
w poszczegolnych pozycjach medialnych, nieustannie natykali$my si¢ na specy-
fike jezyka religijnego, funkcjonujaca w kontakcie z medialna nowomowa
(przede wszystkim bylo to widoczne w sferze leksyki). Wskazalismy takze na
celowe wykorzystanie tych przestan ze strony mediow w celu stworzenia okres-
lonego religijnego kolorytu, ktéry w ostatecznym efekcie oddalat tekst od od-
biorcy lub tez zamykal go w jakiej$ egzotycznej klatce czy nawet o$mieszat
w klatce hanby.

Problematykg jezyka religijnego w srodowisku medialnym analizowalismy
doktadnie w poprzednich pracach'® Na pierwszy plan wysuwa si¢ cickawa,
wprost proporcjonalna zalezno$¢ pomigdzy stopniem pierwotnego jezyka reli-
gijnego a stopniem zachowania pierwotnego przestania religijnego. Zarejestro-
waliSmy takze czgstsze wyst¢powanie religijnych srodkow jezykowych w teks-
tach ze zwigkszonym naciskiem na przestanie religijne w jego pierwotnej glgbi
1 intensywnosci. Okazuje si¢, ze okreslone srodki jezykowe wydaja si¢ by¢ nie-
przektadalne, niemozliwe do zastapienia lub usunig¢cia — bez wzglgdu na nie-
bezpieczenstwo pewnego niezrozumienia. Na przyklad wyraz ,,wspdlnota”
brzmi bardzo koscielnie, przynajmniej w znaczeniu, jakie nadaje mu kontekst
religijny, przestanie religijne, dotyczace wzajemnosci, bliskosci, Scistej komu-
nikacji, zaufania, przyjazni, wzmocnienia, wspierania si¢ ludzi w parach,
a takze liczniejszych grupach, jednak nie mozna si¢ bez niego obejs¢. Pojecie
,prawo naturalne” rowniez wykorzystuje stowa nienacechowane emocjonalnie
bez jakichkolwiek elementéw ekspresywnych lub zmieniajacych ich sens, jed-
nakze odwotuje si¢ do koncepcji ,naturalnosci”’, ktora jest typowo religijna
i w tym sensie wymaga zgody z zalozeniem, ze naturalny oznacza Bozy, po-

'7 Tak wyboér i uporzadkowanie srodkoéw jezykowych definiuja jako styl Jozef Mistrik i Jan
Findra, przy czym np. FrantiS§ek Miko rozszerza rozumienie stylu w kierunku cech wyrazowych
tekstu i ktadzie nacisk na wyraz, wrazenie, a styl charakteryzuje jako dynamiczna konfiguracjg
cech wyrazowych. Por., J. Mistrik, Stylistika, wyd. 3. uzup., 1997, s. 419; J. Findra, Stylistika
slovenciny, Osveta 2004, s. 161; F. Miko, Estetika vyrazu, Bratislava 1969, s. 12.

'® T. Ronéakova, Prienik nabozenského a publicistického stylu I. Ked' chce cirkev hovorit
medialnym jazykom, Ruzomberok 2009, s. 180, taz, Prienik naboZenského a publicistického Stylu
1. Ako cirkev hovori medialnym jazykom, Ruzomberok 2009, s. 208.
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niewaz Bog jest tworca wszystkiego, co ,,pierwotne”, ,,naturalne”, ,,prawdziwe”
— 1 te podstawowe koncepcje wpisat w kazdego czlowieka bez wzgledu na jego
wiare. Dlatego tez nadawcy religijni czgsto powotuja si¢ na ,,prawo naturalne”,
wpisane w serca niewierzacych odbiorcow, ich apel nie trafia jednak na uro-
dzajng glebe. Podobnie moglibysmy zanalizowaé pojecia: wolnos¢, milosé,
szczescie, pojednanie, odpuszczenie, nie méwiac juz o wyrazach milosierdzie,
pokuta, grzech. Za kazdym z nich stoi okreslona koncepcja filozoficzna (teolo-
giczna), ktora stanowi podstawowy filar przestania religijnego i nie mozna jej
odrzucié.

Wydaje sie, ze szukajac wyjscia z tego labiryntu jezykowego, nie mozna
udzieli¢ jednoznacznej wskazowki, a nawet wezwa¢ do czujnego balansowania
pomigdzy zrozumiatos$cia stow a zachowaniem tresci. Nadawcy religijni maja
wigc przed soba nieustajace zadanie, polegajace na szukaniu idealnej proporcji
pomiedzy stopniem jezykowej dostgpnosci a rownoczesnie idealnym stopniem
pierwotnosci ipelnosci przestania. Kryterium jest funkcjonalnos¢ wzgledem
celu, jakim jest przekazanie przestania, czyli pytanie, co w danej sytuacji lepiej
przyczyni si¢ do jego przyj¢cia — czy nalezy polozy¢ akcent na forme, czy tez
na tres¢.

Tozsamos¢

Zagadnienie publicystycznego charakteru przestan religijnych 1ich jezyka
publicystycznego prowadzi do dalszego kluczowego zagadnienia relacji religii
i mediow — do tozsamosci przestania religijnego. Tak jak powtarzalo sie to
w analizach cze$ciowych naszych badan, poszczegdlne wymogi poziomu publi-
cystycznego przestania religijnego w ekstremalnym polozeniu moga by¢
sprzeczne z jego sensem, dlatego tez wazne jest, aby dbaé o ich wywazone sto-
sowanie.

Na przykiad wymoég, aby zharmonizowac fopoi, na ktérych nadawca budu-
je swoje przestanie, z tymi, ktore obowigzuja w mediach, nie oznacza wyrze-
czenia si¢ wlasnego pojmowania wolnosci czy mitosci i bodaj proby znalezienia
jakiegokolwiek przestania opartego na koncepcjach sekundarnych tychze war-
tosci, poniewaz w efekcie catkowicie uniemozliwiloby to przekazanie przesta-
nia. Oczywiste jest to takze w przypadku koncepcji poszanowania zycia. O ile
przestania religijne oparte sa na zalozeniu, ze poszanowanie zycia wynika
z jego wartosci od poczgcia po naturalng $mier¢, to koncepcja ta w $rodowi-
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skach $wieckich jest sporna i nieakceptowana. Dlatego tez nadawcy religijni nie
moga odejs¢ od swojej podstawy argumentacyjnej i1 zacza¢ budowac ider anty-
aborcyjnych, przeciwnych antykoncepcji 1 dotyczacych innych problemow bio-
etycznych na roznych sekundarnych argumentach szkodliwosci zdrowotnej,
skutkéw spotecznych itp. W ten sposob znalezliby si¢ na obcym terenie, na
ktérym mogliby zosta¢ pokonani. Przykladem moze by¢ tutaj antykoncepcja
— jak stwierdza Marek Iskra, nawet jesli kiedys$ zostanie wynaleziona taka, ktora
bedzie w pelni korzystna dla zdrowia i bedzie miala same pozytywne dzialania
uboczne, to itak bedzie moralnie zta'® W dyskusji na tematy nacechowane
moralnie nalezy zatem rozréznia¢ argumenty prymame i sekundame, a przesta-
nia w pierwszym rzedzie budowaé w oparciu o te pierwsze.

Dazenie do zachowania tozsamosci dotyczy takze pozostatych aspektow
publicystycznego opracowania oraz przekazywania przestan religijnych. W sfe-
rze medialnego kodu jezykowego wskazaliSmy np. na grozbg ekstremalnego
zastosowania zasady zabawy 1 relaksu, atakze popularyzowania oraz uprasz-
czania; w sferze kanalu medialnego nalezy natomiast szuka¢ rOwnowagi pomig-
dzy demokratycznym a hierarchicznym nastawieniem srodowiska publicystycz-
nego i religijnego lub komercyjnym i nieckomercyjnym charakterem tych dwoch
srodowisk. Z kolei w sferze czynnikéw zewngtrznych skupiliSmy uwage na np.
kontroli Kosciota z jednej strony i zaufaniu do nadawcoéw z drugiej strony. Jeze-
li potrzebny jest wzrost zaufania do nadawcéw, nadawanie im uprawnien
1 wspieranie ich autorytetu w srodowisku mediéw, nie mozna przy tym zupelnie
pomina¢ wymogu kontroli Kosciota nad funkcjonowaniem przestania religijne-
go w tej komunikacji ani odrzuci¢ jego prawa do autorytatywnego wkroczenia
w razie potrzeby. Kiedy wigc w czeéci analitycznej wskazywalismy na potrzebe
wyzbywania si¢ obaw o medialne splycenie i uproszczenie tematéw, niestoso-
wanie autorytatywnego wewngtrznego systemu koscielnego takze w srodowisku
medialnym, nieodrzucania elementéw komercyjnych komunikacji medialnej lub
niehamowania skutecznych nadawcow medialnych poprzez nadawanie im roz-
nych mandatow i imprimatur, robili$my to na podstawie wnioskow, ze praktyki
te prowadza do szkodliwych sytuacji ekstremalnych — nie mozna jednak popas¢
w odwrotne, rowniez szkodliwe skrajnosci.

' Ten argument pojawit si¢ podczas dyskusji publicznej o antykoncepcji 11 grudnia 2008 r.
na Wydziale Filozoficznym Uniwersytetu Katolickiego w RuZomberku. Marek Iskra jest teolo-
giem zajmujacym si¢ problematyka malzenstwa i rodziny.
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Szukanie wspolnych komunikacyjnych punktéw wyjscia, a rownoczesnie
nacisk na zachowanie wlasnej tozsamosci prowadzi w komunikacji religijne),
odbywajacej si¢ za posrednictwem mediow, do okreslonego koniecznego stop-
nia niezrozumienia, nieprzekazania przestania, komunikacyjnej porazki. Przy
stuprocentowych staraniach nie mozna liczy¢ na stuprocentowy sukces. Jest to
naturalne (nie tylko w religijnej komunikacji medialnej), a celem niniejsze;j
pracy nie jest pokazanie, jak osiagna¢ stuprocentowy sukces, ale jak osiagnaé
stuprocentowe starania. T¢ stron¢ przekazywania przestan religijnych mozna
przedstawi¢ w formie biblijnej przypowiesci o siewcy”, ktory sieje ziarno, wie-
dzac, ze czgs$¢ padnie na droge, gdzie wcale nie wzejdzie, cz¢$§¢ miedzy skaly
lub ciernie, gdzie zaledwie wykietkuje 1 nie da plonu, a tylko cz¢s¢ na urodzajnag
glebe, gdzie sie rozmnozy. W obrazie siewcy widzimy wigc jedno z wyobrazen
religijnego nadawcy medialnego: balansujac na kilku granicach dazy on do
stuprocentowego sukcesu, dlatego ksztalci si¢, poznaje aktualne potrzeby oraz
wyzwania i stara si¢ na nie odpowiadac, nie rezygnuje z wilasnej informacji
oraz informacji innych — nie okresla jednak swoich zadan w zaleznosci od ocze-
kiwanego wyniku. Celem zatem pozostaje przekazywanie przestania — i dlatego
nie jest nim sukces nadawcy, ale (trudniejszy do zmierzenia) sukces przestania.

Ewangelizacja

Jako jedno z podstawowych zagadnien przekazywania przestania religij-
nego za posrednictwem medidw analizowaliSmy zagadnienie ewangelizacji.
W sposob szczegdlny zajmowaliSmy si¢ nim, badajac wpltywy zewng¢trzne od-
dziatujace na medialny system komunikacyjny. Okreslilismy je jako gloszenie
Ewangelii, czyli dobrej nowiny o jedynym prawdziwym Bogu®', ktéry chce, aby
wszyscy ludzie zostali zbawieni i poznali prawde® Centrum, podstawy i szczy-
tem ewangelizacji jest — wedlug papieza Pawla VI — ta oto oczywista prawda:
Jezus Chrystus, syn Bozy, stal sie czlowiekiem, umari i zmartwychwsta> Pa-
piez ten okreslal ewangelizacj¢ jako probe Kosciota, by zmienié¢ pojedynczq

20 por. Mt 13,3-9.
2l 3173,
22 1 Tm 2,3-4.

2 J. Spuchlak, Sluzba a iiloha Karolickej cirkvi v spolocenskych komunikacnych prostried-
koch, Spisské Podhradie: Rimskokatolicka cyrilo-metodskd bohoslovecka fakulta Univerzity
Komenského 2000, s. 23.
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i zbiorowq ludzkq swiadomosé jedynie silq i mocq Bozq przeslania, ktore glosi,
1 przemieni¢ wszystkie dzialania, ktore ci ludzie wykonujq wraz z ich zyciem
i otoczeniem, w ktérym 2yjq**

Ewangelizacja jest wiec celem dzialalnosci Kosciota w ogdle. Rozumiana
jest jako przekazywanie wiadomosci o Bogu oraz o Jego milosci i zbawieniu
w celu osiagnigcia zmiany osobistej u odbiorcy, przyjecia tej wiadomosci oraz
zawierzenia Bogu. Badanie przekazywania przestania religijnego za posrednic-
twem medidw oznacza wigc rowniez badanie mozliwosci ewangelizacji za ich
posrednictwem. Jest to komunikacja medialna ukierunkowana tak, aby jej adre-
saci mogli otrzymywaé pelnowartosciowe informacje o Bogu, przyjmowaé je
1 zmienia¢ swoje zycie.

Z tego, co dotychczas stwierdziliSmy na marginesie komunikacji religijnej
w mediach, wynika, Ze media nie sa przygotowane na takie oddzialywanie Kos-
ciola 1 uniemozliwiaja je. Powodem tego sa podstawowe charakterystyki me-
dialnego kodu jezykowego (powierzchownos$¢, fragmentaryczno$é, zabawa),
kanatu przeptywu (komercyjnos$¢, demokratycznos$¢, niemoznos¢ spowodowa-
nia przemiany wewngtrznej), a takze czynnikow zewngtrznych oddziatujacych
na system (przesady, ideologizacja).

Ewangelizacji moga probowac¢ podjaé si¢ media koscielne, ktore nie wal-
cza z przesadami i naciskiem przeciwstawnych ideologii, podlegaja jednak in-
nym wlasciwosciom komunikacji medialnej. Jezeli ich nie przestrzegaja 1 wno-
sza do niej przestanie ewangelizacyjne, znajdujq si¢ na pozycji juz wspomnia-
nego wykorzystywania kanahu przeptywu w celu przekazywania obcych tresci.
Nie musimy tego okresla¢ jako nieuprawnione, nie mozemy jednak juz w tym
przypadku mowic o publicystyce. Tak wigc ten, kto domaga si¢ wykorzystania
komunikacji publicystycznej w ewangelizacji, domaga si¢ wykorzystania srod-
ka publicystycznego w komunikacji religijnej, a nie pelnowartosciowej komu-
nikacji publicystyczne;.

Ta, wedlug wnioskéw z naszych badan, oddziatluje w stosunku do ewange-
lizacji w dwoch podstawowych kierunkach: przy przygotowaniu gleby pod
ewangelizacj¢ i przy dbatosci komunikacyjnej o wierzacych, ktdrzy juz przesta-
nie ewangelizacyjne przyjeli. Mozemy wiec moéwic¢ o preewangelizacji 1 0 dusz-
pasterstwie. Pierwszy proces dominuje w mediach $wieckich, drugi w koscielnych.

% Pawet VI, Evangelii nuntiandi. Apostolskd exhortdcia o ohlasovani evanjelia v dnesnom
svete. Zvolen 1992, art. 18.
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Medialna preewangelizacja oznacza przede wszystkim wytwarzanie pozy-
tywnego wizerunku Kosciota, ktéry sprzyja otwartosci i checi potencjalnych
uczestnikéw innych form komunikacji medialnej, aby przyjaé to, co 6w glosi,
co méwi, oco zabiega. Wynika stad wazny wniosek ipodsumowanie: ze
w swieckiej komunikacji medialnej nie nalezy traci¢ sit na starania, aby za
wszelka ceng wtloczy¢ w nig przestanie o Bozej milosci 1 zbawieniu, ale waz-
niejsze jest, aby skupic si¢ na przestaniu o wiarygodnosci Kosciota, jego do-
brych celach, o zgodnosci nauczania i dziatan, o jego autorytecie moralnym.
Kiedy pdzniej Koscidt bedzie szerzyt swoimi wlasnymi kanatami komunikacyj-
nymi przestanie o Bozej milosci i zbawieniu, dla wielu bedzie ono latwiejsze do
przyjecia.

Duszpasterstwo medialne dotyczy mediow koscielnych, ktore decyduja sig
zajmowac¢ grupa docelowa ,,przekonanych”, dla nich tez swiadczy okreslony
serwis duchowy. Media te wychodza z zalozenia, ze ich odbiorcy sa juz wystar-
czajaco zmotywowani do przyjmowania okre§lonych tresci, sami ich poszukuja
1 wkladaja wysitek w ich opracowanie. Dlatego staja si¢ hybrydowymi produk-
tami publicystycznych i niepublicystycznych dziatan tworczych, co w pewne;j
mierze pozbawia je cech medidw 1 wylacza ze $wiata publicystyki, ale nie po-
zbawia ich zadania 1 nie musi ostabia¢ ich funkcjonalnos$ci. Rownoczesnie jed-
nak wydaje si¢, Zze taka potpublicystyczna praca jest pewna latwiejsza droga
sprzeciwu, na ktorej znajduja si¢ wszystkie gldéwne media koscielne na Stowa-
cji. Do naszych wnioskow badawczych nalezy zatem wiaczy¢ rowniez wymog
dywersyfikacji medidw koscielnych, wsrod ktorych brakuje instytucji publicy-
stycznych z prawdziwego zdarzenia, wykorzystujacych swoj potencjat do pre-
ewangelizacji, do dziatania takze mi¢dzy nieprzekonanymi, ktérym mozna by
zaoferowac nie tylko serwis duchowy, ale takze baze argumentacyjng i pog-
ladowa, wlasciwa dla podstawowego charakteru i przestania publicystyki.

Kwestia personalna

Podczas czastkowych analiz poszczegdlnych problemow zwiagzanych
z przekazem przestania religijnego przez media wielokrotnie jako punkt wyjscia
pojawiala si¢ kwestia oddziatywania zdolnych nadawcoéw. Dziennikarze poszu-
kuja w srodowisku koscielnym osob kompetentnych 1 posiadajacych tatwosé
komunikacji, Kosciét poszukuje osobowosci dziennikarskich posiadajacych
autorytet w zespotach redakcyjnych.
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Jak pokazaly nasze badania, jednym z podstawowych rozwiazan relacji re-
ligii i medidw jest autorytet tych, ktorzy przekazuja przestanie religijne. Na
pytanie, czy Kosciol na Stowacji oferuje mediom autorytety, mogace trafnie
1 interesujaco zajmowaé stanowisko oraz szybko uzupetniaé luki informacyjne,
otrzymywaliSmy odpowiedzi negatywne. Zidentyfikowalismy dwie podstawo-
we przyczyny: brak zaufania wobec potencjalnych nadawcow i brak wspotpracy
ze Srodowiskami $wieckimi. Chodzi tu wigc o problem nadawania uprawnien.
Dotychczasowe doswiadczenie pokazuje, ze ci, ktorzy wykazuja zdolnos¢ do
komunikowania si¢ z mediami, odpowiadania na ich potrzeby i osiagania suk-
cesOw, staja si¢ niewiarygodni, otrzymujg etykietke liberala, przyjmuje sig
w stosunku do nich odmienng postawe. Powodem bywaja jednakze nie tylko ich
osobiste postawy (liberalne?), ale takze postawy medidow, ktore zostaly opisane
powyzej. Kiedy skraca sig, selekcjonuje 1 upraszcza, wiadomo, ze komus bgdzie
czegos brakowalo. Kiedy przedstawia si¢ opini¢, kto§ na pewno si¢ z nia nie
zgodzi. To ryzyko dotyczy nie tylko ludzi ze srodowiska koscielnego (zwlasz-
cza ksiezy), ale takze dziennikarzy dzialajacych w mediach koscielnych. Pod-
czas badan permanentnie spotykaliSmy si¢ z opinia, Ze ambitni ludzie zaintere-
sowani bardziej publicystyka niz tylko komunikacja religijna maja problemy,
nie znajdujg pola do popisu, zostaja wyeliminowani. Rowniez ze wzgledu na
zawarte powyzej wnioski — nie ba¢ si¢ wiasciwosci publicystycznego kodu jg-
zykowego i komunikacyjnego kanatu przeplywu — mozemy wigc podkresli¢
postulat, aby nie ba¢ si¢ zaufa¢ i nadawa¢ uprawnienia zdolnym nadawcom.

Do nieco innej grupy naleza nadawcy wewngtrznych mediéw niekosciel-
nych. Oddziatywanie dziennikarzy nastawionych pozytywnie wobec przestan
religijnych, ktérzy dzigki swoim zdolnosciom, profesjonalizmowi i osobowosci
cieszg sie zaufaniem w zespotach redakcyjnych, pojawia si¢ jako kolejny czyn-
nik kluczowy w rozwiazywaniu relacji religii i medidw. Zaklada to przede
wszystkim cheé ludzi dysponujacych takim potencjalem do wybrania tego za-
wodu, co jest procesem, na ktory sklada si¢ wiele czynnikow ze specyfika pracy
dziennikarskiej na czele®> Podstawowa rolg¢ w tym procesie odgrywa formacja
— prewencyjna inastepna. Istotny jest tu takze charakter uniwersyteckiego
ksztalcenia dziennikarzy, co jest tematem przekraczajacym zakres niniejsze)

> Tym tematem w ramach badan dokladnie zajmowalismy si¢ w czg¢sci ,,profile dziennika-
rza” Wyniki cz¢$ciowo opublikowalismy w: T. Ron¢akova, Profil novindrov z hladiska pristupu
k nabozenskym témam, w: Otazky Zurnalistiky, tom LII, 2009, nr 34, s. 59-71.
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pracy, a rownoczesnie stanowi bodziec do prowadzenia badan w tej dziedzinie.
Bardziej szczegdélowo mozna tu méwi€ o swoistej trosce duszpasterskiej, ktora
sa objeci ci dziennikarze, ktorzy sa nig zainteresowani — a postulat tego rodzaju
brzmial w naszych badaniach do§¢ wyraznie. Na t¢ potrzebe zwraca rowniez
uwage papiez Benedykt XVI, kiedy tzw. ewangelizacj¢ medialng przenosi na
poziom ewangelizacji mediow, akonkretnie ewangelizacji tworcéw medial-
nych, przez co rozumie ich ksztaltowanie intelektualne, duchowe i osobowo-
sciowe. Na podstawie wymogow uczestnikoOw naszych badan mozemy skonkre-
tyzowa¢ trzy rodzaje spotkan: edukacyjne (wyklady, dyskusje), duchowe
(wspolne modlitwy, Msze $w., pielgrzymki) i towarzyskie (debaty przy piwie,
wycieczki, uroczystosci).

Do pelni rozwiazania kwestii personalnej nalezy jeszcze wzmianka
o inwestowaniu w redaktoréw mediéw koscielnych. W zwiazku z niepubli-
cystycznym i niekomercyjnym charakterem tych mediow napomkneliSmy juz
o poziomie profesjonalizmu ich pracownikéw, a takze o ich motywacji, w tym
finansowej. Nasze badania jednoznacznie wykazaly potrzeb¢ podniesienia po-
ziomu zaplecza personalnego tych mediow i nalezy przy tym bra¢ pod uwage
takze motywacj¢ finansowa.

Nakreslilismy wiec kilka konkretnych rozwigzan medialnej komunikacji
religijnej za posrednictwem zasobdéw ludzkich. Pojawia si¢ tu potrzeba inwe-
stowania w kilku kierunkach: inwestycje w zaufanie, czas, inwestycje formuja-
ce 1 finansowe.

Wymiar spoleczny

Problemy niektérych nadawcéw religijnych w srodowisku mediow stano-
wig czg$¢ szerzej rozumianego napigcia pomigdzy komunikacja religijng
a komunikacja medialna. Stosowanie pierwszej w srodowisku drugiej bez res-
pektowania i1 akceptowania jej zasad powoduje zatargi 1 konflikty.

Nasze badania wykazaly w tej zaleznosci przede wszystkim podstawowgq
rozbieznos¢ pomiedzy przestaniami religijnymi a medialnymi, dotyczacymi
zycia religijnego: medialnym wytkng¢liSmy ignorowanie wymiaru religijnego,
religijnym ignorowanie wymiaru spotecznego. W ten sposob dwie grupy prze-
stan nadaja na dwoch dhugosciach fal 1 tracg mozliwos¢ oddziatywania na od-
biorcow odbierajacych na innej czgstotliwosci. Tak wigc jesli przestania religij-
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ne chca by¢ przekazywane w tym znaczeniu, ze nie tylko sg obecne, ale takze
naprawde docieraja 1sa przyjmowane, w ich interesie lezy znalezienie takiej
dlugosci fal, na jakiej sa oczekiwane. Ilustrowali$my to na przykladzie tematu
skandali seksualnych w USA, co dominowalo w medialnym przygotowaniu
wizyty duszpasterskiej papieza Benedykta XVI w kwietniu 2008 r. Nie chodzilo
o kluczowe przestanie Ojca Swietego, ktére podczas takich podrézy zawsze
bywa prymarnie ewangelizujace i duszpasterskie, a nie polityczne, jednakze
stato si¢ kluczowym medialnym posrednikiem przestania o wizycie i jej atmos-
ferze. Ta znalazta w mediach masowych niezwykle pozytywny oddzwigk takze
dzigki temu, ze Benedykt XVI wielokrotnie otwarcie i szczerze wypowiadat si¢
na temat skandali seksualnych, wywierajac wrazenie pokormego i rozsadnego
arbitra problemu oraz uzyskujac pozytywne oceny ze strony mediow. Media
koscielne na Slowacji jednak celowo pomingly ten temat i zajely sie wylacznie
papieskim przestaniem ewangelizacyjnym o nadziei, mitosci Bozej itd. W ten
sposob znalazly si¢ na tradycyjnej niepublicystycznej pozycji przestan religij-
nych skierowanych wylacznie do ,,przekonanych” odbiorcéw i nie wykorzysta-
ty szansy, aby pozostawi¢ w mys$lach odbiorcéw slad pamigciowy pozytywnego
przestania o moralnym autorytecie Kosciota, jego bliskosci wobec ludzi, aktu-
alnosci 1 sile rozwiazywania probleméw. Wlasnie na styku przestan o tym, jaki
jest Koscidl, rozgrywa si¢ medialny pojedynek o myslenie odbiorcow.

Akcent na spoleczny wymiar zdarzenia ma znaczenie nie tylko dla odbior-
cow swieckich, niezdolnych do przyjecia ewangelizacyjnych przestan religij-
nych za posrednictwem mediow, ale takze dla odbiorcéw wierzacych, ktorzy sa
cztonkami spoteczenstwa obywatelskiego i musza zosta¢ wyposazeni w argu-
menty, aby kompetentnie ksztalttowaé swoje opinie, a takze przedstawiaé je
w dyskursach, w ktorych uczestnicza. Uzdolnione komunikacyjnie jednostki
z ich szeregow staja si¢ przy tym tzw. liderami opinii (opinion leaders), co sta-
nowi istotny Srodek religijnego oddzialywania w spoleczenstwie. Tak wigc
nadawcy religijni, ignorujacy spoteczny wymiar motywowanych zdarzen, zubo-
zaja wierzacych odbiorcow o ten rodzaj argumentOw irezygnuja z szansy na
komunikacje drugiego stopnia we wspodlnotach interpretacyjnych i mikro-
wspoélnotach, powstajacych w ramach obecnych nowoczesnych koncepcji roz-
proszonego i rozleglego kregu odbiorcow?®

% Por. E. de Blasio i in., dz. cyt., s. 48—49.
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Nieingerowanie w aspekty spoleczne przestan medialnych oznacza po-
znawanie nastawienia odbiorcow danego (publicystycznego) typu komunikacji,
reagowanie na nie i trafianie do nich w sposob przekonujacy oraz skuteczny.
Wilasnie w osiaganiu tego celu pomaga nasza metoda rozrozniania fopoi, czyli
podstawowych podzielanych idei. W ich analizie porownawczej wykazalismy,
ze topoi przestan religijnych 1 medialnych w wigkszosci sa catkowicie przeciw-
stawne lub tez, wychodzac z tej samej podstawy, zmierzaja w przeciwnych kie-
runkach. To stawia przed nadawcami religijnymi wymog szukania ideowych
punkow stycznych, wspdlnych przekonan 1 budowania na nich — zwlaszcza za
posrednictwem praktycznych §wiadectw — swoich przestan. Jedna z takich form
skutecznego odpowiadania na juz istniejace topoi jest wlasnie uchwycenie spo-
lecznego wymiaru wydarzen religijnych.

IS THE CHURCH ABLE TO SPEAK THE MEDIA LANGUAGE?
THE FINDINGS OF THE QUALITATIVE RESEARCH
ABOUT THE POSSIBILITIES IN THE RELIGIOUS MESSAGES
TRANSMISSION IN THE MEDIA

Summary

The study deals with the findings of the multiyear research of the media language
applicability for the religious messages transmission. The researchers used qualitative
methods of content analysis and group discussions. In its two main parts the research
was aimed at 1. the analysis of the shift in the ideological basis, on which the original
religious messages and the worked media messages are staying, and 2. the comparison
of the inherent media and religious communication system characteristics. In the
offered final synthesis the author shows 1. the importance of the personal predisposition
of the communicator in such a type of the communication, 2. the presence of the ideo-
logical polarization in it, 3. the role of the journalistic form in the contact with the reli-
gious message, 4. some aspects of the language question, 5. the argumentation style in
this communication, closely connected with the identity of the message, 6. the possibili-
ties and limits in the evangelistic action of the media, 7. the significance of the personal
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question (in the view of the competences and motivation) in such a communication and
8. the need not to neglect the social dimension of the religious messages — on behalf
of their more efficient spreading.

Key words: Media, religion, language, ideology, identity, evangelization.
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