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System propagandy a rozwdoj mediow w nazistowskich
Niemczech w Swietle ,,Dziennikow” J. Goebbelsa

Wstep

Mimo, ze od zakonczenia Il wojny $wiatowej uptyneto ponad 70 lat wcigz
skrywa ona przed nami tajemnice i wcigz stanowi przedmiot badan i poszuki-
wan badaczy z roznych dyscyplin. Wiele zrodet wciaz skrywaja archiwa. Jak sa
one istotne i wazne do zrozumienia tego co si¢ stato i dlaczego si¢ stato, ukazata
publikacja ,,Dziennikow” J. Goebbelsa. Stato si¢ to mozliwe dzigki udostgpnieniu
materiatu zrodtowego przez rosyjskie archiwa na poczatku lat 90. XX w. Przez kil-
kadziesigt powojennych lat zbior znajdowat si¢ najpierw w Archiwum Specjalnym
przy Radzie Ministrow ZSRR a potem w Centrum Przechowywania Zbiorow Hi-
storyczno-Dokumentalnych. W 1992 r. Instytut Historii Najnowszej w Monachium
rozpoczat prace nad krytyczng edycja catosci ,,Dziennikéw” J. Goebbelsa. Wydano
24 tomy w 29 woluminach, a cato$¢ prac edycyjnych ukonczono w 2008 r.2.

Polski czytelnik, dzigki pracy translatorskiej i redakcyjnej E. C. Krodla
otrzymal wybor ,,Dziennikow”, ktory ukazal si¢ w trzech tomach w latach
2013-2014°. Te prawie 2300 stron stanowig jednak zaledwie 5 proc. oryginalne-
go zbioru ,,Dziennikow”. Nic wigc dziwnego, ze praca niemieckiego instytutu
nad ich edycja trwata prawie 16 lat. E. C. Krol przygotowujac polska edycje
zwrécit uwage na potrzebe wypetienia pewnej luki zrodlowej w polskiej hi-
storiografii. Ale traktuje ja bardzo szeroko. W pierwszym rzedzie dotyczy hi-
storykéw ale rowniez badaczy mediow*. J. Goebbels opracowat, przetestowat
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i skutecznie wprowadzil w zycie szereg strategii medialnych umozliwiaja-
cych wywieranie skutecznego wplywu na ludzi. Byty one wysoce innowacyj-
ne i oparte na osiggni¢ciach psychologii spotecznej. Ich podstawowe zatozenia
nie zmienily si¢ do dzi$. Stad analiza zapiskéw J. Goebbelsa moze okaza¢ si¢
wysoce pomocna dla zrozumienia propagandowej funkcji wspotczesnych me-
diow. Na tyle, ze ,,bez ryzyka wielkiej przesady [mozna] stwierdzi¢, ze po gabi-
netach szefow wspolczesnych agencji PR, marketingu, promoc;ji i reklamy kota-
cze si¢ duch Goebbelsa™.

1. Sie¢ propagandy

Mimo, ze J. Goebbels stworzyt najsilniejszy i najbardziej wyspecjalizowany
os$rodek propagandowy to jednak, przynajmniej w poczatkach swojej dziatalno-
$ci, musiatl si¢ liczy¢ z istnieniem konkurencyjnych centrali. Kazda, znaczaca
osobistos¢ w III Rzeszy starata si¢ mie¢ wtasng niezalezng sie¢ wplywu (przede
wszystkim H. Himmler, M. Bormann, J. Ribentropp, A. Speer). To denerwo-
wato J. Goebbelsa, ktory dazyl do maksymalnej centralizacji dziatan propa-
gandowych. Chcial wzmocnienia struktury wlasnego ministerstwa i dbat o sta-
ty, bezposredni dostep do Hitlera®. Dla J. Goebbelsa byt to warunek konieczny
do sprawowania, pelnej, totalnej kontroli nad spoteczenstwem. Z tego dazenia
wynikaty konflikty ministra propagandy z r6znymi instytucjami panstwowymi,
partyjnymi i wojskowymi’.

Paradoksalnie pogarszajaca si¢ sytuacja Wermachtu na frontach II wojny
$wiatowej wzmacniata pozycj¢ J. Goebbelsa. Niemcy przegrywaty na fron-
tach zewnetrznych, jednak wewnatrz kraju byli trzymani silna r¢kg propagan-
dy. W jaki$ sposob zastapila ona brakujace dywizje na froncie. Z czasem pod-
porzadkowano jej nawet dziatania gospodarcze i strategiczne na froncie (jak
to byto np. w przypadku produkcji filmu ,,Kolberg”). System stworzony przez
J. Goebbelsa dziatal sprawnie praktycznie do zakonczenia wojny®. To przede
wszystkim dzigki temu Niemcy stawiali zaciekty opor tak dtugo, walczyli mie-
sigcami w beznadziejnej sytuacji strategicznej i bez zadnej nadziei na sukces
militarny. Zyli w $wiecie wykreowanym przez propagande J. Goebbelsa, ktora
karmita ludzi wizjami rodem z kreconych przez niego filmow.

Mimo tego, ze musial walczy¢ z osobistosciami ze szczytow wladzy aby
utrzyma¢ wiladze nad aparatem propagandy nigdy nie starat si¢ izolowac¢ sys-

5 E. C. Krdl, Joseph Goebbels i jego Dzienniki...,s. L.

¢ A. A.Kallis, Nazi Propaganda and the Second World War, New York 2005, s. 59.
7 Tamze, s. 18.

8 Tamze, s. 62.
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temu od polityki. Zawierat dorazne sojusze wykorzystujac np. armi¢ lub parti¢
do prowadzonych dziatan. 29 sierpnia 1941 r. zapisal w swoich ,,Dziennikach”,
ze propaganda na dhuzsza mete moze by¢ skuteczna jedynie wtedy, kiedy jest
wspierana przez polityke®. Zawsze jednak podstawa jego organizacyjnej prze-
wagi (oprocz osobistych zdolnosci organizacyjnych) byty bliskie relacje z Hi-
tlerem. Duzo miejsca w ,,Dziennikach” zajmuja opisy spotkan z Hitlerem (takze
w prywatnej posiadtosci J. Goebbelsa) i analizy jego decyzji. J. Goebbels nie
stronit takze od negatywnych ocen niektorych decyzji, zwlaszcza w sytuacji,
kiedy zostat odsunigty od procesu ich podejmowania.

Jego konflikty z innymi prominentami III Rzeszy wynikaly takze z tego, ze
motywy dziatan propagandowych J. Goebbelsa byly bardzo rézne: komercyjny
sukces, prestiz na arenie mi¢dzynarodowej, wptywy polityczne, spojnos$¢ pro-
pagandy, mozliwo$¢ ideologicznej indoktrynacji kultury i osobista proéznosée'®.
W tej walce z konkurencyjnymi o$rodkami propagandowymi J. Goebbels od-
nosit spektakularne sukcesy. Niewatpliwie byto nim wprowadzenie specjalnych
organizacji propagandowych (tzw. kompanii propagandowych) do niemieckiej
armii. Formacje te zostaly zorganizowane na froncie przy poszczeg6lnych ar-
miach Wermachtu. Skladaty si¢ z korespondentow wojennych, filmowcow, fo-
toreporterdw, rysownikow i specjalistow od urzadzen technicznych. Takie grupy
propagandowe tworzono rowniez przy formacjach Waffen-SS. Swoja dziatal-
nos$¢ zainaugurowaty juz w 1938 r.''.

Dla J. Goebbelsa opinia publiczna byta pozbawiona wtasnego zdania. Moz-
na ja ksztaltowac przez prase, plakat, radio, kino, szkote, uniwersytet i ogolnie
edukacje. Dlatego wszystkie te instytucje powinny si¢ bezwzglednie znalez¢
pod kontrolg panstwa'?. Minister propagandy doskonale wyselekcjonowal na-
rzedzia przy pomocy ktorych chciat osiggna¢ totalny (stowo szczego6lnie powta-
rzane przez J. Goebbelsa pod koniec wojny) wptyw na spoleczenstwo. Stwo-
rzony system byl dobrze przemys$lany i ciagle udoskonalany. Poza drobnymi
potknigciami dziatat praktycznie bez zarzutu.

2. Zasady

29 stycznia 1942 r. J. Goebbels zapisal w swoim ,,Dzienniku”, zZe ,.isto-
ta propagandy pozostaje (...) niezmiennie uproszczenie i powtarzanie”'’.

° J. Goebbels. Dzienniki, t. 2, s. 235.

10°A. A. Kallis, Nazi Propaganda and the Second World War, s. 26.

1 J. Goebbels. Dzienniki, t. 1, s. 762.

12 P. Longerich, Goebbels. Apostol diabla, Warszawa 2014, s. 114-115.
13 J. Goebbels. Dzienniki, t. 2, s. 495.
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Ten poglad powtarza si¢ wielokrotnie na kartach ,,Dziennikéw”. 21 marca
1943 r. zapisat: ,,Propaganda oznacza powtarzanie”'* a miesiac pozniej — ,,Isto-
ta propagandy jest ciagle powtarzanie”!’. Mimo cigglego podkreslania potrzeby
powtarzania komunikatu propagandowego J. Goebbels uwazal, ze w propagan-
dzie wazne jest podejscie kreatywne. Absolutnie nie mozna popas¢ w schema-
ty. 30 grudnia 1941 r. J. Goebbels zapisat: ,,Propaganda nie jest zadnym do-
gmatem lecz sztuka przystosowania”'®. Minister propagandy zawsze zwracat
uwage na elastyczno$¢ dziatan i dobor wlasciwych srodkow do realizacji ce-
low. ,,Propaganda, ktéra poddaje si¢ szablonowi, jest bezskuteczna” (28 wrze-
$nia 1942 r.)"7

J. Goebbels nie opieral swoich tez jedynie na intuicji czy obserwacji pro-
cesOw spolecznych. Staral si¢ rowniez zapozna¢ z najnowszymi badaniami
dotyczacymi psychologii reklamy. W latach 20. XX w. nastapit jej intensywny
rozw6j w Stanach Zjednoczonych. Analizowano percepcje przekazu reklamo-
wego (np. rozpoznawalno$¢ czcionek i ich optymalng wielko$¢). Dominujacym
nurtem byl behawioryzm, ktory zaktadal mozliwos¢ efektywnego sterowania
zachowaniami klientow. Duza wage przywigzywano do masowosci i powtarzal-
nosci komunikatu reklamowego. Minister propagandy III Rzeszy bardzo inte-
resowat si¢ rozwojem psychologii propagandy. Bylto to mozliwe tym bardzie;j,
ze w latach 20. XX w. ukazato si¢ w Niemczech szereg prac na ten temat'®. Jed-
nak J. Goebbels nie czerpat z szeroko dyskutowanych teorii (np. o roli sloganu),
byl pragmatykiem. Wzorowal si¢ raczej na reklamie handlowej, a Berlin byt
idealnym miejscem do prowadzenia tego typu eksperymentow'®. Zdawat sobie
sprawe, ze dzialania propagandowe maja zwigzek nie tyle z polityka informa-
cyjna ale raczej z psychologia spoteczng. Maja osiagna¢ swoj cel prowadzac do
integracji spotecznej, mobilizowa¢, dostarcza¢ motywacji®. Jezeli dodatkowo
z propagandy utworzy si¢ trwaty i ciagly element $rodowiska zycia cztowieka,
to bedzie ona praktycznie niezauwazalna®'.

Elastyczno$¢ dziatan propagandowych ministra propagandy przejawiala si¢
m.in. w przekonaniu, ze obojetnie od sytuacji spoteczno-politycznej ludziom

14 J. Goebbels. Dzienniki, t. 3, s. 25.

5 Tamze, s. 57.

16 J. Goebbels. Dzienniki, t. 2, s. 334.

7 Tamze, s. 495.

¥ Byly to m.in.: Ch. von Hartungen, Psychologie der Reklame, Stuttgart 1921; E. Lysinski, Psy-
chologie des Betriebes. Beitrdge zur Betriebsorganisation, Berlin 1923; Th. Konig, Reklame —
Psychologie. Ihr gegenwdrtiger Stand — ihre praktische Bedeutung, Monachium 1924.

Y D. Reinhard, Von der Reklame zur Marketing Geschichte der Wirtschaftswerbung in Deutsch-
land, Berlin 1933, s. 87-88.

20 A. A. Kallis, Nazi Propaganda and the Second World War, s. 2.

2 J. Ellul, The Technological Society, New York 1964, s. 21.
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nalezy dostarcza¢ rozrywke oraz sensacje. W ksztaltowaniu polityki propagan-
dowej w radio J. Goebbels zwracal uwage na statg obecnos¢ rozrywki. Program
radiowy miat by¢ maksymalnie popularny®>. Pewne zachwianie w tej polityce
nastgpito po katastrofie stalingradzkiej. Trwalo jednak jedynie kilka dni i potem
znow rozrywka i humor wrocily do radia®. J. Goebbels planowatl rowniez do-
starczenie odpowiednie ilosci sensacji. W 1931 r. pisat: ,,Berlin potrzebuje sen-
sacji jak ryba wody. To miasto tym zyje i chybi celu kazda propaganda, ktora
tego nie uwzgledni™*.

J. Goebbels dos¢ szybko zaczal testowac¢ swoje niektére pomysly propa-
gandowe w warunkach wojennych. Po rozpoczeciu wojny z Polska nakazat
zainstalowanie wzdtuz granicy z Francjag megafonow, ktore emitowaty tanecz-
ng muzyke. Chciat potem wykorzysta¢ obrazy tanczacych francuskich Zotnie-
rzy w propagandzie”. Nakazal rowniez rozmieszczenie wzdtuz calego frontu
800 transparentdw z hastem: ,,Jesli nie zaatakujecie, nie bedziemy strzela¢. Nic
od Was nie chcemy!” Minister propagandy byt zadowolony ze swoich pomy-
stow. ,,Sporo sobie po tym obiecuje” — pisal w swoim ,,Dzienniku’?.

Niewatpliwie najwigkszym sprawdzianem dla machiny propagandowe;j jaka
stworzyt J. Goebbels byta klgska niemieckiej armii pod Stalingradem. Przewi-
dujac kleske J. Goebbels juz pod koniec 1942 r. probowal przejac inicjatywe.
Postawil na pewien realizm w przekazie i unikanie rozbudzania nierealnych na-
dziei. Jednak pewne ,,straty psychologiczne”, ktore si¢ dokonaty w niemieckim
spoleczenstwie byly niezmiernie trudne do odrobienia. 28 stycznia 1943 r. pi-
sat w ,,Dziennikach”: ,,W zwigzku z przewidywanym szokiem proponuj¢ kil-
ka zabiegdbw wspomagajacych, ktore bez watpienia przyniosa okreslony skutek.
Jest jednak jasne, ze sprawa Stalingradu stanowi przedmiot goracych dysku-
sji w narodzie niemieckim i ze bedziemy mieli réwniez psychologiczne trud-
nosci z wyjasnieniem tego przypadku”?’. Na niekorzy$¢ niemieckiego aparatu
propagandowego dziatata rowniez wzmozona aktywnos$¢ alianckich rozglosni
niemieckojezycznych i akcja ulotkowa. Na poczatku lutego wszystko stalo sig
juz jasne i katastrofy stalingradzkiej nie mozna byto ukrywac. Tragiczng wiado-
mos¢ trzeba przekaza¢ niemieckiej opinii publicznej. Minister propagandy czy-
ni to w sposob dla siebie charakterystyczny. 4 lutego 1943 r. zapisat w ,,Dzien-
nikach”:

22 P. Longerich, Goebbels. Apostol diabla, s. 434.

2 M. Bonacker, Goebbels’ Mann beim Radio. Der NS-Propagandist Hans Fritzsche (1900-1953),
Miinchen 2007, s. 197.

24 J. Goebbels, Kampf um Berlin. Der Anfang, Monachium 1931, s. 44.

2 J. Goebbels. Dzienniki, t. 2, s. 608.

26 Tamze, S. 6.

27 Tamze, s. 585.
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Jestesmy teraz zmuszeni przekaza¢ narodowi niemieckiemu wiadomo$¢ o pod-
daniu Stalingradu. Jest to decyzja bardzo gorzka, ale konieczna. Emitujemy wiado-
mo$¢ jako meldunek specjalny po potudniu okoto godz. 16 w ramach radiowej stuz-
by informacyjnej i dodajemy stosowny, heroiczny ceremonial. (...) Nasz meldunek
odpowiada w petni (...) odczuciom. Jest powazny, rzeczowy, trzezwy, pozbawiony
patosu, ale rowniez i wszelkiego chtodu®.

Katastrofa stalingradzka zdecydowala o innym roztozeniu akcentow w pra-
cy propagandowej przez J. Goebbelsa. Czas tuz po niej mial stanowi¢ swoiste
»,howe otwarcie” w dzialaniach ministra propagandy Rzeszy. Zaczat przed-
stawia¢ wojne jako ,,walke na $mier¢ i zycie”. Nie ma wyjscia, mozna tylko
walczy¢ albo zginaé¢®. Przyszedt czas na rzucenie hasta ,,wojny totalnej”. Dla
J. Goebbelsa przemoéwienie z 18 lutego 1943 r. stalo si¢ punktem zwrotnym dla
jego dziatalnosci jako ministra propagandy i jego pozycji jako jednego z przy-
wodcow III Rzeszy. Tym bardziej, ze zabrakto tam Hitlera. J. Goebbels okreslit
to dosadnie w swoim ,,Dzienniku”: ,,Manifestacja w Patacu Sportu stanowi ro-
dzaj cichego zamachu stanu. Po prostu przeskoczyliSmy przeszkode wzniesiong
przed nami przez biurokracj¢. Wojna totalna nie jest juz sprawg mato rozsad-
nych ludzi, lecz jest teraz w rekach narodu™. J. Goebbels przemawiat pod wiel-
kim transparentem ,,Totaler Krieg — kiirzester Krieg”. Jego przemowienie byto
precyzyjnie przemyslane. Minister propagandy potrafit budowac napiecie aby
w koncu osiagnac jego szczyt w pytaniu skierowanym do publicznosci: ,,Czy
chcecie wojny totalnej?”! Przedstawit klgske stalingradzka jak wydarzenie
wzmacniajgce Niemcow. Oczyszczony nardd bardziej zjednoczy si¢ wokot ce-
16w 1 wodza, podwoi wysitki. Przemowienie J. Goebbelsa stato si¢ popisem kra-
somowczym 1 najbardziej zaangazowanym i majagcym znaczenie propagandowe
wystgpieniem. Przyniosto ono efekty nawet wsrdd tych, ktorzy byli sceptycznie
nastawieni do wojny*2.

28 Tamze, s. 588.

¥ A. A. Kallis, Nazi Propaganda and the Second World War, s. 132.

30 J. Goebbels. Dzienniki, t. 2, s. 608.

Ten najwazniejszy fragment przemowienia J. Goebbelsa w jezyku niemieckim brzmiat naste-
pujaco: ,.Ich frage euch: Wollt ihr den totalen Krieg? Wollt ihr ihn, wenn nétig, totaler und
radikaler, als wir ihn uns heute {iberhaupt erst vorstellen konnen? (...) Nun, Volk, steh auf
und Sturm brich los!”, Full text of “Wollt Ihr den totalen Krieg?”, https://archive.org/stream/
WolltlhrDenTotalenKrieg/GoebbelsJoseph-Rede-WolltThrDenTotalenKrieg194315S._djvu.txt
(19.01.2016).

2 E. Leiser, Nazi Ciemna, London 1974, s. 60.
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3. Technologiczne nowatorstwo

Minister propagandy zdawat sobie doskonale sprawe, ze aby dziatania pro-
pagandowe osiagnety swoje cele trzeba doskonali¢ narzedzia, ktore aparat pro-
pagandowy wykorzystuje. Musza umozliwia¢ masowe dotarcie z komunikatem
i by¢ atrakcyjne dla odbiorcow. Dlatego zawsze staral si¢ zapewni¢ $rodki na
rozwoj bazy technicznej a czgsto zarzucano mu, ze nie liczy si¢ z wydawanymi
pieniedzmi (jak np. w przypadku produkcji filmowej). Technicy mogli jednak
zawsze liczy¢ na jego poparcie, a J. Goebbels che¢tnie przyjmowat wszelkiego
rodzaju nowinki techniczne i nakazywat jak najszybciej je wdrazac¢. Jego zain-
teresowanie nowymi technologiami wyrazito si¢ nawet w samym powstawaniu
»Dziennikow”. Podjat decyzje o ich mikrofilmowaniu w obliczu zblizania si¢
Armii Czerwonej do Berlina. Uwazal, Ze stanowig one dzieto, ktoére powinno
shuzy¢ nastepnym pokoleniom Niemcow. Takie przekonanie wpoil mu juz duzo
wczesniej Hitler zmuszajac nawet jedno z wydawnictw do podpisania umowy
z J. Goebbelsem na wydanie ,,Dziennikow” i wyptacenie ministrowi propagan-
dy honorarium. O mikrofilmowaniu dowiedziat si¢ w listopadzie 1944 r. i nie-
dlugo po6zniej zdecydowat o przeniesieniu swoich ,,Dziennikéw” na szklane ta-
bliczki®.

Juz na dlugo przed wybuchem wojny J. Goebbels uwazat, ze znajomosé
medidow moze w przysziosci okaza¢ si¢ bardzo przydatne. Dlatego chetnie od-
wiedzal imprezy zwigzane np. ze $wiatowym kongresem na temat reklamy.
Szczegolnie pouczajace byto dla niego spotkanie z filmem reklamowym. Pisat
14 sierpnia 1929 r.: ,,W potudnie na wystawie o reklamie. (...) Co nieco na-
uczyltem si¢ przy okazji filmu reklamowego. Moze kiedys to si¢ nam przyda”*.

To poparcie J. Goebbelsa dla nowych technologii doprowadzito do rozwoju
kilku wynalazkéw medialnych tuz przed wojng 1 w czasie wojny. Jeszcze przed
wybuchem wojny uwage ministra propagandy zwroécita telewizja. Zwrocit na
nig uwagg, kiedy odwiedzat w 1936 r. Wystawe Radiowa. Pisat w ,,.Dzienniku”
o telewizji, ,,ktora bardzo dobrze si¢ rozwija”*. Od razu zauwazyt jej mozliwo-
sci. Dazyt do jak najszybszego wprowadzenia do sprzedazy nowych odbiorni-
kow telewizyjnych. Byt z tego dumny. 29 lipca 1939 r. pisal: ,,Przede wszyst-
kim telewizja, mozna powiedzie¢, ze teraz w doskonatym wydaniu. Niczego
juz nie brakuje. Nowe odbiorniki wchodzg wiasnie do obrotu handlowego’*.
Aby wspiera¢ rozwoj telewizji J. Goebbels doprowadzit do powstania jednego
z pierwszych w $wiecie studiow telewizyjnych w berlinskiej dzielnicy Witzle-

3 P. Longerich, Goebbels. Apostol diabla, s. 856.
3 J. Goebbels. Dzienniki, t. 1,s. 131.

35 Tamze, s. 338.

36 Tamze, s. 579.
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ben, w marcu 1935 r. Rozpoczeto ono regularne nadawanie programu telewizyj-
nego®’.

W 1940 r. III Rzesza wyprodukowata pierwszy kolorowy film. Byt to film
muzyczny Frauen sind doch bessere Diplomaten w rezyserii G. Jacoby. Zdje-
cia rozpoczeto jeszcze przed wybuchem wojny w lipcu 1939 r. Obrobke kolo-
row oparto na technologii Agfacolor. Stanowilo to wyzwanie dla producen-
tow 1 znacznie przedtuzyto wykonanie kolorowych kopii dla kin. Technike wcigz
doskonalono w fabryce Agfy w Wolfen. J. Goebbels bardzo dobrze ocenit tech-
niczng stron¢ produkcji natomiast negatywnie fabute filmu i gre aktorska. Pisat
w swoim ,,Dzienniku”: ,,Materiat zty, ale oddziatywanie koloréw dobre. Posung-
lismy si¢ w tej kwestii mocno do przodu™®. Z czasem produkcja filmowa zaczeta
odgrywaé coraz wigkszg rol¢ w dziatalno$ci propagandowej J. Goebbelsa. Sta-
ral si¢ mie¢ wptyw na budzet, obsade a takze fabule filmow. Nie szczegdzit na to
srodkow co stato sie swego rodzaju obsesja w ostatnich miesigcach wojny.

We wrzesniu 1942 r. zaprezentowano ministrowi propagandy wynalazek ta-
$my magnetofonowej. Uznat jg za ,,wrgcz rewolucyjng innowacje w dziedzinie
techniki rozrywki”®. Przejal nadzor nad jej produkcja, planowat rozwing¢ cala
galaz przemystu. Jej pelny rozwdj odktadat jednak na czas po zakonczeniu woj-
ny. Co jednak interesujgce za podstawowe zadanie dla tasmy magnetofonowe;j
w pierwszej fazie jej eksploatacji uznat przede wszystkim dostarczanie rozryw-
ki. Takie dziatania stanowity zawsze dla J. Goebbelsa jeden z priorytetéw jego
dziatalno$ci. Dopiero na takim fundamencie lokowat dziatania stricte propagan-
dowe. 15 wrzesnia 1942 r. pisal w swoim ,,Dzienniku”: ,,Jesli nawet podczas
wojny nie da si¢ w tej dziedzinie rozwing¢ szerszej aktywnosci, to zadbam o to,
aby po jej zakonczeniu powstat przemyst, ktory z jednej strony bedzie podlegat
nadzorowi Rzeszy, z drugiej za$ dostarczy narodowi, i to najmniejszym kosztem
szerokich mozliwosci rozrywki i relaksu™.

Swoje zdanie na temat taSmy magnetofonowej zmienit w ostatnich miesia-
cach wojny. Zagrozony ostateczng kleska wszystkie wynalazki rzucat na front
walki propagandowej. Takie zastosowanie znalazta takze tasma magnetofono-
wa. Uznatl, Ze mozna ja wykorzysta¢ do rejestracji przemowien. Swoim pomy-
stem podzielit si¢ z Hitlerem. 28 stycznia 1945 r. pisal w ,,Dzienniku”: ,,Zwra-
cam mu uwage na nowa technike nagrywania na ta§me¢ magnetofonowa,
umozliwiajacg powtodrzenie tych fragmentéw przemoéwienia, ktore wyszty nie-
zbyt dobrze. Fiihrer jest mi bardzo wdzigczny za t¢ wskazowke™'.

37 Tamze, s. 718.

3 J. Goebbels. Dzienniki, t. 2, s. 116.
¥ Tamze, s. 484.

40 Tamze, s. 484-485.

41 J. Goebbels. Dzienniki, t. 3, s. 555.
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W tym samym czasie kiedy zaprezentowano J. Goebbelsowi tasm¢ magne-
tofonowg przedstawiono mu jeszcze jeden wynalazek stuzacy rejestracji dzwig-
ku. W kwietniu 1942 r. po raz pierwszy uslyszal dzwigk w standardzie stereo-
fonicznym. Uznat Niemcoéw za pionierow w rozwoju nowych technologii. Pisat
21 kwietnia 1942 r.:

Zaprezentowano mi nowy sposob rejestracji dzwicku filmowego i radiowe-
go. Plastycznie uksztattowana, tak zwana stereofonia, ktéra oznacza niestychany po-
step w calej technice zapisu i odtwarzania dzwicku. W tej dziedzinie my, Niemcy,
jesteSmy znowu pionierami. Deklaruje moje poparcie dla dalszych prac. Tylko si¢ tu
znowu ubolewa, ze trwa wojna i dla pilnych dziatan na jej rzecz trzeba si¢ powstrzy-
mac¢ od realizacji tak waznych przedsiewziec*.

4. Film — najwazniejsze narze¢dzie propagandy

Kino stalo si¢ dla J. Goebbelsa najwazniejszym kanatem propagando-
wym. Wraz z rozwojem wydarzen przywigzywal do niego coraz wigksza wage.
Dawato mu mozliwo$¢ pewnego ,.intelektualnego” wyzycia. Chociaz w mysl
podstawowych zasad propagandowych dbal zawsze o to aby stanowito dla wi-
dza réwniez rozrywke. Poprzez filmy minister propagandy dazyt do trwatych
zmian w postawach Niemcow (tak jak np. w przypadku filmoéw antysemickich).

Zainteresowanie filmem J. Goebbelsa wynikato w duzej mierze z tego co ro-
bita L. Riefenstahl, ulubiona rezyserka Hitlera i tworczyni najwigkszych i naj-
bardziej znanych propagandowych produkcji filmowych III Rzeszy*. J. Goeb-
bels spotkat jg jeszcze na dlugo przed wojng 1 wyraznie zrobita na nim wrazenie
jako kobieta, wtedy gdy jeszcze wystepowata jako tancerka. Pisat 13 stycz-
nia 1927 r. w ,,.Dziennikach”: , Kobieta, nie, aniot. Leni Riefensthal, tanczyta
In natura, przed projekcja. Zachwycajace zjawisko czlowiecze™. Uwazat,
ze jest ona jedynym czlowiekiem kina, ktory potrafi zrozumie¢ Hitlera®. Nie
mniej jednak wraz z rozwojem ich wspotpracy pojawia si¢ coraz wigcej napiec.
J. Goebbels czgsto okresla w ,,Dziennikach” L. Riefenstahl jako histeryczke.

4 J. Goebbels. Dzienniki, t. 2, s. 382-383.

# Przyktadem takiej produkcji jest film ,, Triumph des Willens” (1935). Stat si¢ on chyba najbar-
dziej znanym przyktadem kinematografii narodowosocjalistycznej. Na sukces film zlozylo si¢
nie tyle wsparcie ze strony nazistow co bardziej sposob jego realizacji. L. Riefenstahl postuzy-
fa si¢ nowa estetyka w operowaniu obrazami, wykorzystala nietypowe ujecia, prowadzenie ka-
mery i oryginalny montaz. Realizacja bardziej przypominata film fabularny anizeli dokumen-
talny. P. Longerich, Goebbels. Apostot diabta, s. 350.

4 J. Goebbels. Dzienniki, t. 1, s. 90.

4 F. Moeller, Filmminister. Goebbels und der Film im Dritten Reich, Berlin 1998, s. 160.
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18 wrzesnia 1936 r. pisze: ,,Riefenstahl skarzy si¢ na Weidemana. Ale ona jest
jednak bardzo histeryczna™; 25 pazdziernika 1936 r.: ,ta Riefenstahl narobita
nieztego bataganu™’. Mimo tych napie¢ J. Goebbels postanowil wystaé rezy-
serke do Hollywood. Wyjechata na trzy miesigce. Byta jednak izolowana w §ro-
dowisku aktorskim. Uznano ja za jedna z propagatorek nazistowskiego rezimu.
Niewiele tam osiggnela 1 do$¢ szybko musiata wroci¢ do Niemiec. J. Goebbels
uznat, ze byl to wynik przede wszystkim opanowania przemyshu filmowego
w USA przez Zydéw. Wedtug ministra propagandy Niemcy nie mieli czego szu-
ka¢ w Hollywood*®. Wszystkie wielkie dzieta propagandowe L. Riefenstahl po-
wstaly jeszcze przed wybuchem wojny. W 1939 r. rozpoczeta prace nad filmem
,Penthesilea”. Mimo poparcia ze strony Hitlera u J. Goebbelsa projekt nie zna-
lazt uznania. W koncu nie doszto do jego realizacji®.

Minister propagandy zaczat mie¢ coraz wigkszy wplyw na przemyst filmo-
wy dazac do przejecia nad nim catkowitej kontroli. Dokonato si¢ to gtownie
poprzez przejecie kontroli nad koncernem filmowym UFA. Zamieszanie wokot
przedsigbiorstwa rozpoczeto si¢ jesienig 1936 r., a kilka miesigcy pdzniej bylo
juz catkowicie kontrolowane przez nazistow>’. J. Goebbels zostat nieformalnym
dyrektorem programowym wytworni. Interweniowat we wszystko, czasem na-
wet w choreografi¢ uktadow tanecznych®'. Zasada sztywnego interwencjonizmu
na wszystkich etapach produkcji filmowej stanowita podstawowa zasad¢ w nad-
zorze sprawowanym przez J. Goebbelsa. Szczegdlowy monitoring prowadzito
ministerstwo propagandy. Od jego pozytywnego wyniku zalezato dopuszczenie
filmu do emisji kinowej*. J. Goebbels chcial nie tylko nadzorowa¢ niemiec-
kie kino ale takze zapewni¢ mu sukces komercyjny i mi¢dzynarodowy prestiz.
Dominacja amerykanska w produkcji filmowej usprawiedliwiatl swoja niechg¢
w stosunku do Hollywood. Jednak gtéwna przyczyng potepienia dla amerykan-
skiej wytworni byt niewatpliwie antysemityzm J. Goebbelsa. Dla niego Holly-
wood bylo produktem zydowskim. Minister propagandy interesowal si¢ row-
niez tym co dziato si¢ w kinie sowieckim. Czerpat stamtad r6znego rodzaju
innowacje i nowy rodzaj estetyki (obecny np. w filmach S. Eisensteina)™>.

Jednym z gtownych kierunkoéw propagandy realizowanej przez kinemato-
grafi¢ stalo si¢ propagowanie antysemityzmu. Dwie najwazniejsze produkcje
antysemickie zrealizowane juz w czasie wojny to ,,Der ewige Jude” w rezyserii

4 J. Goebbels. Dzienniki, t. 1, s. 343.

47 Tamze, s. 350.

4 Tamze, s. 539.

4 Tamze, s. 573; 782-783.

30 P. Longerich, Goebbels. Apostol diabla, s. 439.

3 J. Goebbels. Dzienniki, t. 1, s. 382.

2 D. Welch, Propaganda and the German Cinema 1933-1945, Oxford 1983, s. 14-15.
3 A. A. Kallis, Nazi Propaganda and the Second World War, s. 23.
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F. Hipplera oraz ,,Jud Sii}” wyrezyserowany przez V. Harlana. Oba filmy byty
inaczej zrealizowane 1 inaczej przyjete. ,,Der ewige Jude” byt rodzajem filmu
paradokumentalnego. J. Goebbels wystat rezysera do okupowanej Warszawy, by
tam zbieral materialy do filmu. Jego premiera odbyta si¢ w listopadzie 1940 r.
Film mial przede wszystkim obrzydzi¢ Zydéow. Poréwnywal ich do szczu-
row. Stuzyly temu réwniez sceny ukazujace uboj rytualny. Nazistowskie pismo
»Unser Wille und Weg” reklamowalo go jako pierwszy film dajacy pelny ob-
raz zydostwa. Cieszylo sie, ze bedzie skutecznym narzgdziem antysemityzmu.
Mimo takiej euforii nazistow film nie byt dobrze przyjety przez masowa pu-
blicznos¢.

Inaczej wygladata sprawa z filmem ,,Jud Sii3”. Jego akcja toczy si¢ w pierw-
szej polowie XVIII w. na dworze ksigcia Karola Aleksandra Wirtemberskie-
go. Stanowi histori¢ zydowskiego kupca, ktory manipulujac ksigciem i finan-
sami ksiestwa doprowadza do $mierci wladcy i upadku panstwa. Ale zostaje
zdekonspirowany, skazany na kare $mierci a Zydzi wygnani z Wirtembergii*. J.
Goebbels nie kryt swojego entuzjazmu dla filmu V. Harlana. 18 sierpnia 1940 r.
pisatl: ,,Film Harlana »Jud SiiB«. Wielkie, genialne dzieto. Antysemicki film, tyl-
ko takiego moglismy sobie zyczy¢. Ciesze si¢”>. W ciagu pierwszego roku film
obejrzato 20 mln Niemcow™.

W ,,dorobku” propagandowym J. Goebbelsa istniato rowniez szereg innych
produkcji w catoéci lub z silnymi watkami antysemickimi. Zadna z nich nie
miata takiego wplywu na Niemcéw jak ,,Jud SiB” czy ,.Der ewige Jude” ale
przyczyniaty si¢ do budowania antysemityzmu i trafialy do r6éznych grup spo-
tecznych. W 1939 r. trafit do kin film ,,.Leinen aus Irland” w rezyserii H. Hel-
biga. Jest to historia Zyda, dyrektora koncernu tekstylnego, ktory chce zapew-
ni¢ jednej z fabryk w Pradze zwolnienie z cta na dostawy ptotna z Irlandii. To
mogloby zatama¢ rodzima, niemieckg produkcje. Jego machinacje zostajg
w por¢ wykryte, a niemiecka produkcja plotna uratowana. J. Goebbels nazwat
go wprost filmem antysemickim. ,,Skontrolowanie antysemickiego filmu »Le-
inen aus Irland«. Wypadt bardzo dobrze” — pisat 16 wrzes$nia 1939 .5’

J. Goebbels wykorzystywat kino do zmiany postaw Niemcow takze na in-
nych ptaszczyznach. Tak bylo z poparciem jakie udzielit minister propagandy
filmowi ,,Ich klage an” w rezyserii W. Liebeneinera. Film tak naprawde miat
zmigkczy¢ opini¢ publiczng w kwestii eutanazji. Bohaterka jest kobieta, kto-
ra walczy z nieuleczalng choroba. Btaga dwoch lekarzy aby potozyli kres jej
cierpieniom. Jeden z nich, jej przyjaciel, odmawia. Drugi, jej maz, przyznaje

3 J. Goebbels. Dzienniki, t. 1, s. 615.

3 Tamze, s. 100.

% E. Rentschler, The Ministry of lllusion: Nazi Cinema and Its Afterlife. Harvard 1996, s. 154.
37 J. Goebbels. Dzienniki, t. 2, s. 11.
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jej prawo do ,,$mierci na zyczenie™®. J. Goebbels odnosit si¢ do filmu entuzja-
stycznie 1 widzial dla niego okreslone zadanie spoteczne. 21 czerwca 1941 r.
pisat: ,,Nowy film Liebeneinera »Ich klage an«. Za eutanazja. Prawdziwie dys-
kusyjny film. Swietnie zrobiony, catkowicie narodowonacjonalistyczny. Wywo-
ta najgoretsze dyskusje. I taki jest jego cel”.

Poprzez kino J. Goebbels budowat rowniez w Niemcach postawy antypolskie.
Sztandarowym przyktadem stal si¢ film G. Ucicky’ego ,,Heimkehr”. Film przed-
stawiat losy etnicznych Niemcow zyjacych w latach 30. XX w. na potudniowo-
-wschodnich krancach II Rzeczypospolitej. Wybawienie przynosi im agresja III
Rzeszy 1 powrot do Niemiec. Do 16l epizodycznych Niemcy zaangazowali pol-
skich aktorow (m.in. B. Samborskiego i J. Kondrata). Minister propagandy duzo
sobie obiecywat po propagandowym oddziatywaniu tego filmu. 25 lipca 1941 r.
pisal w ,,.Dziennikach”: ,,[Film] udat si¢ znakomicie pod wzgledem politycznym
1 artystycznym, nie stanowi jednak na tyle jednolitego 1 zwartego dzieta aby mu
przyzna¢ tytut »Filmu Narodu«. (...) Jednakze w tym przypadku chodzi o film,
ktory daje nadzieje, ze odegra nadzwyczaj istotna rolg w naszej propagandowe;j
walce o postawe naszego narodu”®. J. Goebbels osiggnat swoj cel, ,,Heimkehr”
stal si¢ najbardziej antypolskim filmem w dziejach kinematografii®'.

Propaganda filmowa J. Goebbelsa zaczeta nabiera¢ szczegolnego znaczenia,
kiedy III Rzesza zaczeta odnosi¢ kleski na frontach i wida¢ byto coraz wyraz-
niej, ze wojny juz nie wygra. Minister propagandy znalazl sposob aby w Niem-
cach podtrzymaé¢ ducha oporu i determinacji w walce mimo beznadziejniej
sytuacji na froncie i wbrew zdrowemu rozsadkowi. 24 maja 1944 r. odbyla si¢
premiera filmu ,,Junge Adler” w rezyserii A. Weidenmanna. Opowiadal on hi-
stori¢ grupy cztonkoéw Hitler Jugend pracujacych w fabryce samolotow. Robig
oni wszystko zeby podnies¢ wskazniki i przyblizy¢ zwycigstwo®. Zmeczo-
ne wojng spoteczenstwo nie zawsze jednak przyjmowato z entuzjazmem ko-
lejne propagandowe agitki ministra propagandy. J. Goebbels zali sig, ze film
o mtodych dziataczach z Hitlerjugend nie zostal nalezycie przyjety. 10 czerwca
1944 1. pisat: ,,Chce zauwazy¢ na marginesie, ze jest zdumiewajace, iz najnow-
szy film o HJ »Junge Adler« nie znalazl powodzenia u publiczno$ci. Wynika
to zapewne stad, ze obecnie publicznos¢ nie chee oglada¢ filmow politycznych.
Nie chodzi do kina po to, aby dawaé si¢ wychowywa¢ albo pouczac, lecz aby
si¢ zabawi¢ i rozerwac”®. Okazuje si¢, ze minister propagandy tez czasami

3 E. Leiser, Nazi Ciemna, London 1974, s. 91.
¥ J. Goebbels. Dzienniki, t. 2, s. 181.

% Tamze, s. 200.

o Tamze, s. 620.

92 J. Goebbels. Dzienniki, tom 3, s. 730.

0 Tamze, s. 325.
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popelnial btedy zapominajac o zasadach, ktore sam tworzyl. Dobra propaganda
powinna dostarcza¢ odbiorcom rowniez rozrywki i sensacji.

Rok wczesniej na ekrany kin w III Rzeszy wszed! film ,,Titanic” w rezyse-
rii H. Selpina. Budzet filmu byl ogromny, si¢gal 4 mln marek (co daje dzis$ ok.
180 mln dolarow)*. Byla to pierwsza na taka skale ekranizacja tragicznej hi-
storii brytyjskiego transatlantyku. Film krecono w Gdyni a takze na Baltyku.
Wykorzystano do tego statek Cap Arcona, na ktérym pod koniec wojny zgineto
kilka tysigecy nazistowskich wi¢zniow zaladowanych przez SS na statek, ktory
potem zostal zbombardowany przez alianckie lotnictwo. Zbudowano wielka
makiete statku, ktora postuzyla do nakrecenia scen zatonigcia. Te z kolei kre-
cono na jeziorze na poludniowy wschod od Berlina. Ekipa byla pod ciagla pre-
sja alianckich nalotow. Film w ogdle nie miat szczescia, co pokazuja najlepiej
losy rezysera — H. Selpina. To w trakcie pracy nad filmem rezyser zostat za-
denuncjowany do gestapo. Oskarzono go o poddawanie w watpliwos¢ strategii
wojennej oraz nasmiewanie si¢ z dzialan prowadzonych przez Wermacht. Re-
zyser zostal aresztowany. Wszystko dziato si¢ z polecenia J. Goebbelsa. Tak to
sam skomentowal w swoim ,,Dzienniku” 31 lipca 1942 r.: ,,Czulem si¢ w obo-
wigzku nakaza¢ aresztowanie rezysera filmowego Selpina i postawi¢ go przed
Narodowym Trybunalem Rzeszy. Pozwolit sobie na skandaliczne wypady prze-
ciwko niemieckiemu Wermachtowi i generalnej linii prowadzenia wojny. Musi
najprawdopodobniej zosta¢ skazany na kar¢ wieloletniego wigzienia”®. Niedtu-
go po aresztowaniu znaleziono Selplina powieszonego w celi co bynajmniej nie
zmartwilo ministra propagandy. Nakazal dokonczenie filmu W. Klingerowi, ale
zabronil umieszczenia jego nazwiska w napisach koncowych.

Przed ,,Titanicem” J. Goebbels postawit bardzo konkretne cele. Miat to by¢
film antybrytyjski i antysemicki. Krwiozerczy kapitalizm, ktory wykorzystuje
do ograbiania ludzi takie narzedzia jak gietda miat by¢ motywem przewodnim
filmu. Negatywne charaktery w filmie to przede wszystkim Brytyjczycy. Pozy-
tywnym bohaterem okazal si¢ np. jeden z oficeréw na Titanicu, niemieckiego
pochodzenia. Byt przyktadem odwagi i trzezwego myslenia®.

Film miat premier¢ w listopadzie 1943 r. Jednak nawet po zakonczeniu nazi-
stowska produkcja nie miata szczgscia. J. Goebbels zabronit jego rozpowszech-
niania w Rzeszy. Wys$wietlano go tylko w niektorych krajach okupowanych. Sy-
tuacja na frontach dalej zmieniata si¢ na niekorzy$¢ Niemiec. Sceny tongcego
statku, tongcy ludzie, rozpaczliwa walka o zycie Niemcom mogto si¢ kojarzy¢
zupehie z czym$ innym niz zatonigcie transatlantyku. O tym styszeli codzien-

% M. Lebovic, Goebbels’ ‘Titanic’ cinematic disaster turns 70, ,,The Times of Israel” 01.10.2013,
http://www.timesofisrael.com/goebbels-titanic-cinematic-disaster-turns-70 (28.01.2016).

% J. Goebbels. Dzienniki, t. 2, s. 450.

¢ C. Romani, Tainted Goddesses: Female Film Stars of the Third Reich, New York 1992, s. 69.
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nie w komunikatach wojennych i takie sceny mogty dodatkowo poglebi¢ poczu-
cie przygnebienia i kleski®’.

Sytuacja na froncie miata coraz wigkszy wplyw na dziatania ministra pro-
pagandy. Jednak rozmach projektowanych dziatan nadawal im pewien rys sza-
lenstwa, ktory w jaki$ sposob charakteryzowat kilka ostatnich miesigcy dziatan
Niemcow na froncie, ktérzy mimo beznadziejnej sytuacji strategicznej stawiali
zacigty opor. Wydaje si¢, ze w takiej sytuacji znaczenie propagandy znacznie
wzrosto. Dlatego kleski na froncie nie przeszkodzity J. Goebbelsowi w pla-
nowaniu ambitnych projektow propagandowych na rok 1945. W trudnym juz
przeciez roku 1944 miaty miejsce w Niemczech premiery 62 filmoéw. Na rok
1945 planowano nakrecenie 46 filmow. 11 listopada 1944 r. J. Goebbels zapisat
w swoich ,,.Dziennikach”: ,,Z Winklerem i Hinklem omawiam program produk-
cji filmow zaplanowanych na 1945 rok. Zgadzamy si¢ na 46 filmow. Na pewno
osiggniemy t¢ liczbe, poniewaz mamy w rezerwie jeszcze sto filmoéw z progra-
mu tego roku”®. Po latach te projekty, tworzone w obliczu beznadziejnej sytu-
acji na frontach, oceniano jako transcendentalng wiare w sile kina, egzorcyzmo-
wanie rzeczywistosci a takze obsesj¢ J. Goebbelsa na punkcie stworzenia sobie
trwatego pomnika w historii®.

To wtlasnie w tym czasie propaganda J. Goebbelsa stworzyla projekt, ktory
skupia jak w soczewce dazenia a moze i ukryte pragnienia ministra propagandy.
Ogromny rozmach, narodowosocjalistyczny przekaz, nie liczenie si¢ z otaczaja-
cg rzeczywistoscig, miejsce w historii — to wplywato na produkcje filmu ,,Kol-
berg”. W jakims$ sensie ten film stanowil podsumowanie kilkuletnich dziatan J.
Goebbelsa jako ministra propagandy. Gtowng idea filmu byto postuszenstwo
posunigte do granic absurdu’.

Sam pomyst filmu pojawit si¢ duzo wczesniej. Pierwsze rozmowy dotycza-
ce filmu, ktorego fabute miato stanowi¢ oblezenie niemieckiego miasta zosta-
ty przeprowadzone juz na poczatku wojny’'. J. Goebbels omawiat film w maju
1943 r. W zalozeniu gtéwnymi adresatami filmu migli by¢ mieszkancy tere-
now dotknigtych bombardowaniami. Mial stanowi¢ apoteoze¢ meskiej odwagi
i sity oporu mieszczanstwa. Ostatecznie zdecydowano, ze bedzie opowiadat je-
den z epizodéw wojen napoleonskich — oblezenie przez wojska francuskie Ko-
fobrzegu. Minister propagandy po$wiecit sporo czasu aby namowi¢ do projektu

7 A. Marszal, The strange sinking of the Nazi Titanic, ,,The Telegraph” 05.03.2012, http://www.
telegraph.co.uk/culture/tvandradio/9124111/The-strange-sinking-of-the-Nazi-Titanic.html
(29.01.2016).

% J. Goebbels. Dzienniki, t. 2, s. 459.

® J. C. Fest, The face of the Third Reich, New York 1970, s. 150.

0 E. Leiser, Nazi Ciemna, s. 127.

' K. Reiss, Das gab ‘s nur niemal — Die grofe Zeit des deutschen Films, Vienna 1977, s. 205-206.
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rezysera V. Harlana. 7 maja 1943 r. pisal w ,,Dziennikach”: ,,Harlan, ktoéry po-
czatkowo zglaszat watpliwosci co do przyjecia tego filmu, gdyz chciat kreci¢
film o Beethovenie, jest teraz peten zapalu. W ciggu o$miu dni przygotowat
$wietne exposé i chce w koncu czerwca rozpoczaé juz pracg w atelier. Premiere
filmu obiecuje mi na Boze Narodzenie”’. V. Harlan jednak nie dotrzymat obiet-
nicy, premiera filmu miata miejsce ponad rok pdzniej.

Opoznienia w produkcji filmu nie sprawity, ze rezyser stracit zaufanie J. Go-
ebbelsa. Mogt liczy¢ na wszystko co tylko uznat za potrzebne do produkcji fil-
mu. Jego mozliwosci logistyczne byty duzo wigksze niz jakiegokolwiek gene-
rata na froncie. Co zakrawa na rodzaj szalenstwa to wycofanie z frontu prawie
187 tys. zotnierzy i oddanie ich do dyspozycji rezysera. V. Harlan otrzymat do
dyspozycji 10 tys. munduréw i 6 tys. koni. Aktoréw i statystow rekrutowano
takze posrod rosyjskich i ukrainskich zoierzy gen. A. Whasowa. Co najmniej
kilka sktadow pociagow dowozito na plan filmu sél, ktéra emitowata $nieg.
Sam V. Harlan ocenial, ze krgcenie filmu podlegato swoistemu prawu szalen-
stwa, szczegdlnie w kontekscie wycofania z frontu dziesiatek tysigcy zokierzy
w krytycznym momencie wojny. Wydaje sig, ze Hitler a szczegodlnie J. Goeb-
bels byli ope¢tani idea, ze film moze by¢ bardziej przydatny niz zwycigstwo
w Rosji”.

Swiadectwem tego sg takze koszty filmu, ktore byty dwa razy wyzsze niz
»litanica” a o$miokrotnie wyzsze niz budzet przeci¢tnej niemieckiej produkcji
z tego czasu’*. Trudnosci logistyczne pokonywano sprawnie przede wszystkim
dzigki szerokiej wspolpracy instytucji panstwowych oraz Wermachtu’.

Film zostal ukonczony pod koniec 1944 r. 1 grudnia 1944 r. J. Goebbels
po raz pierwszy zobaczyt film. Uznal go za majstersztyk sztuki rezyserskiej
i odpowiedZ na to czym zyja aktualnie Niemcy. Pisal w swoim ,,Dzienni-
ku”: ,,Spodziewam si¢, ze ten film odniesie nadzwyczajny sukces. Spowodu-
je, aby tak szybko jak to jest mozliwe, zostat skierowany do szerokiego roz-
powszechniania. Ten film ma dla nastrojow dzisiejszego narodu niemieckiego
takie znaczenie jak wygrana bitwa”’. Mimo tego, Ze minister propagandy byt
peten zachwytu wymusit na V. Harlanie dokonanie pewnych zmian. Chodzi-
fo o usunigcie kilku scen ukazujacych zniszczenia a takze rozwdj osobowo-
$ci gtownego bohatera. Rezyser w drugiej potowie grudnia 1944 r. zgodzit si¢
pod presja J. Goebbelsa na dokonanie cig¢”’. Tak naprawde to wprowadzenie

72 J. Goebbels. Dzienniki, t. 3, s. 70.

7 E. Leiser, Nazi Ciemna, s. 129.

" D. Irwing, Wojna Goebbelsa. Triumf intelektu, Mi¢dzyzdroje-Krakow 2012, s. 644.
5 A. A. Kallis, Nazi Propaganda and the Second World War, s. 200.

76 J. Goebbels. Dzienniki, t. 3, s. 473.

77 Tamze, s. 492.
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zmian w filmie a takze przygotowanie odpowiedniej liczby kopii spowodowato
odsunigcie oficjalnej premiery w czasie.

Poprawiong wersj¢ filmu J. Goebbels otrzymat 5 stycznia 1945 r. Oficjalna
premier¢ wyznaczono na dzien 30 stycznia. Odbyta si¢ jednocze$nie w Tauent-
zienpalast oraz w sali kinowej UFA przy Alexanderplatz. Publiczno$¢ przyjeta
film entuzjastycznie. Tego samego dnia wyswietlono go niemieckim Zzolierzom
bronigcym twierdzy La Rochelle nad Atlantykiem a takze obroncom twierdz
»Odansk” 1 ,,Wroctaw”. Film przetransportowano w rézne miejsca na froncie,
a J. Goebbels przekazat osobiste kopie niektorym prominentom III Rzeszy’.

Dla ministra propagandy szczegdlne znaczenie miato zdanie Hitlera na temat
»Kolbergu” a takze projekcja filmu w Sztabie Generalnym. 12 lutego 1945 r.
pisat w ,,Dziennikach”: ,,Fiihrer wypowiada si¢ z wielkim zachwytem o oddzia-
tywaniu filmu »Kolberg«. Film ten zrobit przede wszystkim wielkie wrazenie
podczas projekcji w Sztabie Generalnym™”.

,Kolberg” niewatpliwie byl ulubionym filmem J. Goebbelsa. Uwazat go za
niezwykty nie tylko za wzgledu na samg produkcj¢ ale roéwniez ze wzgledu na
efekt propagandowy. Co niezwykle rzeczywistos¢ na froncie w jakis sposob do-
gonita, a moze nawet przegonita histori¢ filmowa. Pottora miesigca po premie-
rze filmu Armia Czerwona wspierana przez jednostki 1 Armii Wojska Polskiego
zdobyla Kolobrzeg po oblezeniu, ktore przyczynilo si¢ do pokaznych znisz-
czen infrastruktury miejskiej. Dla ministra propagandy byt to podwdjny cios ze
wzgledu na film ,,Kolberg”. Dlatego starat si¢ jak najdtuzej blokowa¢ informa-
cje o upadku Kotobrzegu, aby nie pozbawia¢ filmu jego sity propagandowej®.

Z.akonczenie

Niewatpliwie J. Goebbelsa mozna uzna¢ za ,,wirtuoza propagandy”. Jed-
nak swoje wyksztalcenie, zdolnos$ci intelektualne i organizacyjne zaprzagt
w stuzbie ztu. Jego ,,Dzienniki” sg rowniez $wiadectwem tego, ze w niektorych
dziataniach potrafit by¢ bardziej radykalny niz Hitler. Dzigki swoim umiejet-
no$ciom udato mu si¢ stworzy¢ sprawny system propagandy, bazujacy na psy-
chologii marketingu i reklamy. Przetestowat ten system i efektywnie stosowat
w dziataniu.

Nalezy zwréci¢ uwage na kilka elementow tego systemu, ktore po dzis dzien
znajduja zastosowanie w dziataniach marketingowych czy propagandowych.
Za istote¢ propagandy J. Goebbels uznal powtarzane. Odbiorca musi by¢ ciggle
8 D. Irwing, Wojna Goebbelsa. Triumf intelektu, s. 727-728.

7 J. Goebbels, Dzienniki, t. 3, s. 583.
8 P Longerich, Goebbels. Apostol diabla, s. 726-727.
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bombardowany tym samym przekazem, nawet wtedy gdy zaczyna go irytowac.
Ciagle powtarzanie, cz¢sto réoznymi kanatami, zapewnia przekazowi trwanie
w $wiadomosci odbiorcow.

Dziatania propagandowe musza mie¢ charakter elastyczny. Powinny dosto-
sowywac si¢ do nowych sytuacji. Wychodzi¢ naprzeciw wyzwaniom. Czasem
trzeba zrobi¢ krok do tytutu aby potem mozna byto zrobi¢ kilka do przodu (jak
to byto np. w decyzji J. Goebbelsa o wycofaniu si¢ z walki z krzyzami w szko-
fach i urzedach Bawarii). Dotyczy to takze dziatan w sytuacjach kryzysowych.
Wymagaja one najczesciej niestandardowych dziatan. Dla systemu propagandy
stworzonego przez J. Goebbelsa takim wyzwaniem byla klgska stalingradzka.
Minister propagandy nie zaklinal rzeczywistosci. Nie tylko przyznat si¢ do kle-
ski, ale przygotowat Niemcow na to co nadchodzito. Pozwalal na publikowa-
nie informacji o niekorzystnej sytuacji na froncie aby przez to zminimalizowac
efekt szoku po kapitulacji 6 Armii F. Paulusa. Militarng kleske pod Stalingra-
dem J. Goebbels przekul w propagandowe zwycigstwo. Rzucit hasto wojny
totalnej. Jego wystapienie w Patacu Sportu w lutym 1943 r. bylo najwazniej-
sze w calej jego karierze. J. Goebbels poczut si¢ autentycznie wodzem narodu,
ktory moze natchng¢ na nowo wolg oporu. Tym bardziej, ze Hitler wystepowat
przed publicznoscig coraz rzadziej. Do konca wojny hasto ,,wojny totalnej” byto
dla J. Goebbelsa no$ne propagandowo.

Elastyczno$¢ dzialan ministra propagandy wyrazala si¢ rowniez w tym, ze
starat si¢ unika¢ ich koturnowosci. Stad od samego poczatku stawiatl na obec-
no$¢ w mediach réznych form relaksu i sensacji. Pozwalato to na przyciagnig-
cie odbiorcow np. do kin. Tutaj widziat przyczyne popularnosci lub nie pew-
nych swoich produkcji antysemickich. Nawet po klegsce stalingradzkiej zatoba
w niemieckim radio nie trwata dtugo.

W koncu J. Goebbels dbal o umiej¢tne mieszanie prawdy z fatszem. Na-
miastki prawdy (obecne np. w komunikatach wojennych) pozwalaty na uwiary-
gadnianie ogromu ktamstwa, ktore byto potrzebne do podtrzymania ducha opo-
ru w Niemcach. Wérod wielu mato znaczacych prawd istotne ktamstwo staje si¢
trudniejsze do wykrycia a nadawca komunikatu zyskuje na wiarygodnosci.

Mozemy postawi¢ pytanie: Czy dziatania J. Goebbelsa wydluzyly wojne?
Czy minister propagandy odpowiada za znaczny wzrost liczby ofiar, przede
wszystkim na froncie wschodnim? Zapewne decydujace na froncie byly dzia-
fania militarne, jednak na morale Zoierzy i wsparcie zaplecza dla frontu nie-
watpliwie kluczowe znaczenie mialy dzialania propagandowe. J. Goebbels po-
trafit maksymalnie wykorzysta¢ propagandowo takie wydarzenia jak masakra
niemieckiej ludno$ci cywilnej we wsi Nemmersdorf w Prusach Wschodnich
w pazdzierniku 1944 r. W artykule opublikowanym w ,,Volkischer Beobach-
ter” w ostatnie urodziny Hitlera 20 kwietnia 1945 r. pisat z dumag, ze Niemcy
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to wciaz ziemia lojalno$ci®'. Ale minister propagandy nie rozumiat albo nie
chciat zrozumie¢, ze byta to lojalnos¢ na granicy rozpaczy, wynikajaca bardziej
z braku alternatywy a nie z poswigcenia i entuzjazmu. Ta rozpacz, zwlaszcza na
froncie wschodnim, prowadzita do obtedu walki na wyniszczenie, do $mierci od
kuli wroga albo wlasne;.

Streszczenie

Historia III Rzeszy posiada jeszcze wiele aspektow, ktore czekaja na swoje wyja-
$nienie badz doprecyzowanie. Dotyczy to zwlaszcza aspektow spotecznych i psy-
chologicznych prowadzenia wojny. Jak to si¢ moglo sta¢, ze w obliczu pewnej kleski
i beznadziejnej sytuacji na frontach zaréwno armia niemiecka jak i naréd nadal stawiali
op6r. Nowe $wiatto rzucaja na to ,,Dzienniki” jednego z najblizszych wspdtpracowni-
kow Hitlera — J. Goebbelsa. Odnalezione na poczatku lat 90. XX w. w tajnych rosyj-
skich archiwach wojskowych doczekaty si¢ swojego krytycznego wydania kilka lat temu.
J. Goebbels jawi si¢ w nich jako wirtuoz propagandy w stuzbie zta. To jego dziatania
w duzej mierze tak skutecznie podsycaty opor Niemcow. J. Goebbels z jednej strony
stat si¢ autorem wielu, do dzi§ wykorzystywanych chwytow marketingu politycznego
(np. sposob zarzadzania sytuacja kryzysowa po klgsce pod Stalingradem) czy promo-
torem wielu wynalazkéw w zakresie rozwoju mediow (m.in. wspierat prace nad tasma
magnetyczng i stereofonig). Nie tylko wiedziat co powiedzie¢ Niemcom, ale takze jak
do tego wykorzysta¢ najnowocze$niejsze w tamtym czasie srodki spotecznego przekazu.

SLowa KLUCZOWE: Mass media, propaganda, J. Goebbels, III Rzesza.

Abstract

The propaganda system and media development in Nazi Germany
in the light of “The Diaries of Joseph Goebbels”

The history of the Third Reich still has many aspects that are waiting to be explained
and clarified. This concerns in particular the social and psychological aspects of war-
fare. How could this happen that, facing a disaster and hopeless situation at the fronts,
both German army and nation still resisted. A new light on this is shed by “The Dia-
ries of Joseph Goebbels”, one of Hitler’s closest collaborators. The original text, found
in secret Russian military archives in the early 1990s, saw its critical edition done a few
years ago. J. Goebbels appears in them as a virtuoso of propaganda in the service of

81 J. Goebbels, Unser Hitler, ,,Vlkischer Beobachter” 20.04.1945, s. 1.
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evil. This was his actions that, for the most part, fuelled so effectively the resistance
of Germans. On the one hand, J. Goebbels was the author of many political marketing
tricks, being still in use (e.g. the way in which the crisis situation after the defeat at Stalin-
grad was managed), or a promoter of many inventions in the field of media development
(among others, supported the works on magnetic tape and stereophony). He not only
knew what to tell Germans but also how to use the most modern at that time means of
social communication for this purpose.

translated by Jerzy Stepien

KEYwoRDS: Mass media, propaganda, J. Goebbels, Third Reich.
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