Prof. Karol Klauza, Lublin

GLOS W DYSKUSJI

Afisz, plakat jest dzielem sztuki, w ktérym wyrazona jest pewna skrétowa
idea. Zawiera on pewne przestanie tre§ciowe, takze poprzez dobdr symboli,
kolorystyke, rozmieszczenie elementéw. Dodajmy do tego jeszcze billboardy
i szereg innych tego typu tekstéw informacyjnych. Z nimi rodzi si¢ trudnos¢
— jak w przypadku zmieniajacych si¢ $wietlnych afiszy, $wietlnych billboardéw
i $wietlnych plakatéw odrézni¢, czy jest to kolejna wersja plakatu, czy to juz
minifilm rzucany na $§wietlng tablice np. na skrzyzowaniu ulic. Takze te granice
zacieraja sie w teorii komunikacji spolecznej, niemniej trzymajac si¢ klasyczne-
go, francuskiego schematycznego pola, afisz oraz plakat nalezy traktowac jako
afisz — tablice informacyjnag drukowana w nakladzie powyzej 100 egzemplarzy
rozpowszechniang w miejscach publicznych. Plakat moze mie¢ charakter dzie-
la sztuki. Ma przestanie ideowe. Wszelkie inne formy komunikowania tresci
majg swoje nazwy i tym si¢ zajmuje tzw. teoria komunikacji spoleczne;.



