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ETYKA RYNKU HANDLOWEGO

Zadna instytucja nie wydaje sie tak konieczna dla ekonomistéw,
jak rynek, jak handel. Czlowiek bowiem nie moze sam zabezpieczyé
swojego zycia. Chyba ze jest mnichem albo Robinsonem Cruzoe.
Otrzymujac co$ od drugiego, winien mu jest rekompensate. Bywa tak,
ze wladza decyduje o tej rekompensacie. Egipcjanin, ktéry budowal
piramide, nie dyskutowal o wynagrodzeniu. Robotnik w Zwigzku So-
wieckim nie myslal o porownaniu tego, co otrzymywal od panstwa,
z tym, co mu dawal. Ale w normalnej wymianie kazdy z wymieniajg-
cych poréwnuje swa oferte i oferte swego rozméwcy, zanim zawrze
z nim kontrakt. Taki jest punkt widzenia ekonomisty. Ale nie teologa,
chocby m.in. tego z Kamerunu, dla ktérego to, co prowadzi narody
afrykanskie do §mierci, to dyktatura handlu'.

Podwojny aspekt rynku jawi sie zatem wyraznie. Z jednej strony
jest on miejscem, gdzie konsumenci znajdujg ich subsystencje, a pro-
ducenci srodek zarobkowania. Z drugiej strony slowo ,rynek” przywo-
luje na pamieé dyskusje, ktora poprzedza ugode, a w konsekwencji
daje okazje do oszustwa i zniewolenia. Jest prawdg, ze rynek, ze han-
del obejmuje kazdg rzeczywisto§¢ ekonomiczng (jednak magazyny li-
czg sie bardziej jako rynek niz koszyk na placu), a takze rzeczywistos¢
spoteczng. Takze sgsiedzi, ktoérzy przygotowuja malzenstwo swoich
dzieci, biorgc pod uwage zagospodarowanie ich wlasnosci, zawierajg
rodzaj handlu, podobnie jak fabrykant samolotéw, ktory sprzedaje je
panstwu bogatemu dla uzycia w wojnie. Zy¢ bez handlu jest rzeczg
niemozliwg. U plemion najbardziej prymitywnych polujacy zamienial
zajaca na zboze. Ale dochodzi takze do tego, ze umiera sie za handel.
,<Dealer” pragnie byé sam w jakiej$ dzielnicy, aby sprzedawa¢ narko-
tyki 1 broni swego terenu z bronig w reku.

Gangsteryzm ten przynosi mniej szkody populacji, niz liczne znie-
wolenia zwigzane z handlem. Zwyzka czynszu moze prowadzi¢ do
eliminacji. Rozprzestrzenianie falszywych wiadomosci moze zmienié
kurs ruchomosci 1 doprowadzi¢ drobnych ciutaczy do ruiny. Z tej racji
wladze publiczne robily zawsze wszystko, aby narzuci¢ handlowi, jesli
nie etyke, to przynajmniej porzgdek. Ateny Peryklesa zakazywaly

1J.M.Valarch é Le marché a-t-il une éthique?, ,Civitas” 51(1996) s. 114.
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negocjatorom kupowaé wiecej niz polowe zboza na rynku jednocze-
$nie, dla przeciwstawienia sie spekulacji. Ta sama troska inspirowatla
Stany Zjednoczone do wydania prawa antytrustowego, ograniczajg-
cego 2moiliwoéé zakupu jakiego$ produktu przez jedno przedsiebior-
stwo”.

Porzgdkowanie handlu dokonuje si¢ na dwoch plaszczyznach. Jest
to plaszczyzna lokalna i narodowa. Na plaszczyznie lokalnej gmina
decyduje o stworzeniu miejsc, momentu i trwania targéw i handlu.
Nadto obok handlu pod ,,golym niebem” obejmuje handel, ktéry doko-
nuje sie¢ w magazynach. Ona kontroluje miare i jakosé artykuléw spo-
zywczych. Ona stanowi jakby system policyjny. Na plaszczyznie naro-
dowej nie chodzi o ,,policje” ale o polityke handlu. Obywatele potrzebu-
ja ustawicznego zaopatrzenia w dobra po cenach uczciwych. Potrzeb-
ne jest miejsce handlu, jak i produkcja i odpowiednie Srodki trans-
portu. Tu jawi sie pytanie, czy nalezy koordynowaé¢ wszystko przy
pomocy planu, ktéry wskaze producentom, co i jak produkowag,
a konsumentom, do czego majg prawo. Kraje zachodnie zyly ekonomig
planowang podczas wojny, a kraje wschodnie przez dziesigtki lat po
wojnie. Odejscie od tego systemu ekonomicznego swiadczy o jego nie-
doskonalosci. W XVIII wieku praktycy ekonomii korporatywnej do-
magali sie, aby prawodawca umozliwit wolnos¢ handlu 1 przemyshu.
Zatem uznali, ze wolny handel jest lepszym srodkiem wymiany, ale
powinni domagaé si¢ gwarancji ze strony panstwa. Rynek pozwala
bowiem zyé¢ kazdemu wedlug wlasnej idei, tzn. zaspokaja¢ swoje po-
trzeby w sposéb, w jaki uwaza za najlepszy’.

Mozna pytaé, czy to jest mozliwe. 7Z pewnoscig nie zawsze.
Nawet w krajach nazywanych rozwinietymi 10% populacji nie zaspo-
kaja w sposéb dostateczny swoje potrzeby zatrudnienia, mieszkania,
troski o zdrowie. Czeste afery prowadzg obserwatorow, teologow
1 nie tylko, do wigzania tych skandali z brakiem podstawowej moral-
nos$ci ekonomii handlu.

TRESC EKONOMII RYNKU

W kazdym handlu, na kazdym rynku, ,na powietrzu” czy tez
w miejscu zamknietym, spotykajg sie kupujacy 1 sprzedajacy. Sg tu-
taj, badz aby kupi¢ najtaniej jak to mozliwe, bgdz aby znalez¢ klienta
najbardziej ukladnego. Nic bardziej naturalnego. Kupujacy dysponuje
ograniczonym budzetem. Sprzedawca pragnie odebraé¢ swoje koszty
i zarobi¢ na swoja aktywnosc. Wobec tego rodzi si¢ pytanie o zaspoko-

2J-M.Valarch é Pour une lecture commune des encycliques sociales,
,Sources” 20(1994), s. 16-28. .
3R.Perroud, Histoire de la bourgeoisie en France, t. 2, Paris 1981, s. 162.
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jenie tych dwéch, przeciwstawnych sobie pretensji. Rozwigzaniem teo-
retycznym jest konkurencja. Prowadzi ona do tego, aby spr.'zedawcy
zadowolili sie tym, co im daje mozliwosé kontynuacji dzialania, kupu-
jacy zas do zaplacenia tego, co pokrywa koszty tego, co otrzyrpujq.
Podejmowane sg nawet przedsiewziecia dla osiggnigecia takiej sy-
tuacji.

Magistraty miast i wsi informujg o momencie i trwaniu handiu.
Ale ludno$é dowiaduje si¢ przypadkowo, jakie artykuly znajduja sie
na jakim rynku i o ich cenie. Prasa bowiem informuje tylko o wigk-
szych zakupach czy sprzedazy przez panstwo®.

Sprzedawca ma prawo do prezentowania wszystkich towaréw
1 calej ich jakosci. Kupujgcy ma prawo przyjs¢ na rynek, aby dokonaé
zakupéw. Nie ma konkurencji bez wielosci kupujgcych i sprzedajg-
cych. Umowa miedzy kupujacym 1 sprzedajgcym przewiduje zmiane
wlasciciela. Bochenek chleba, ktory jest kupowany przechodzi od pie-
karza do kupujacego. Staje sie jego wlasnoscia, niejako dziedzictwem.
Aby kupié, trzeba, co jest konieczne, mie¢ mozliwosci zakupu. Sprze-
daz zaklada takze zaangazowanie finansowe. Zaklada sie, ze towar
oferowany nie pochodzi z kradziezy. Umowa stanowi kontrakt, ktory
przewiduje prawo i reguly. To, co jest w nich istotne, to to, ze niewy-
konanie przepiséw pocigga konsekwencje karne. )

Powstaje pytanie, czy warunki te sg dopeliane. Srodki spolecz-
nego przekazu codziennie dostarczajg przykladéw przeciwnych. In-
formacja o handlu przychodzi za wczesnie (przestepstwo dokonuje
zlamania tajemnicy) albo nie jest pelna, szczegélnie gdy chodzi o han-
del publiczny. Nawet bez oszustwa nie wszystkie przedsiebiorstwa sg
jednakowo zdolne taka informacje posigsé. Nadto wolnos¢ wejscia na
rynek napotyka na zmowe miedzy producentami a dystrybutorami,
malo sklonnymi do dopuszczenia nowych twarzy”, zwlaszcza artyku-
léw spozywczych po cenach konkurencyjnych. Zaangazowanie finan-
sowe moze przekroczy¢ srodki wielu potencjalnych sprzedawcow czy
kupujgcych. Albowiem ewolucja techniczna produkcji i dystrybucji
podnosi ustawicznie optymalny wymiar operacji, co daje ryzyko za-
mkniecia rynku dla mniej zasobnych. Procesy wykonawcze (pro-
dukcyjne) sa coraz dluzsze i kosztowniejsze ze wzgledu na komplika-
cje zwigzane z produkcjg 1 jej finansowaniem. Jest to jedna jeszcze
racja, aby handel zdominowali bogaci.

Bez watpienia prawo potepia spekulacje i dezinformacje. Niestety
nie poprawia tego, co dotyczy prawa wlasnosci i nie rozréznia inter-
weniujacych w rynek. Przeto bez instytucji wyréwnawczej zawlasz-
czenie px;ywatne srodkow produkcji defaworyzuje mniej bogatych
w handlu

4J-M.Valarché, Le marché a-t-il une éthique?...,s. 115.
SPawetl VI, ,Populorum progressio” Encyklika o popieraniu rozwoju ludow,
Poznan 1968, nr 59.



226 Ks. Jan Kowalski

MOZLIWOSC HANDLU
JEGO DONIOSLOSC EKONOMICZNA

Kazdy handel wypelnia trzy funkcje. Chodzi o zaspokojenie po-
trzeb, uruchomienie srodkéw i regulacje cen.

1. Zebranie sprzedawcéw pozwala kupujgcym poréownywaé oferty
i zwréci¢ sie do mniej wymagajgcych. Spotkanie kupujacych pozwala
sprzedajgcym oceni¢ potrzeby i dostarczy¢ to, co odpowiada wyrazo-
nym potrzebom. Wyrazenie potrzeb nie dokonuje sie jedynie slowem,
lecz takze przez mozliwosé zakupow. Trzeba, zeby zostaly pokryte
koszty produkcji. Ale ten, kto placi, zamawia. Wladza rynku to przede
wszystkim wladza konsumenta, ktéry decyduje o przeznaczeniu pie-
niedzy, jakimi dysponuje, do zakupow m.in. telewizora czy mebli. De-
cyzja nalezy do niego, podobnie jak wyborca decyduje, czy program
kandydata zashiguje, aby na niego glosowac.

2. Rynek kieruje srodkami produkcji, aby daé¢ konsumentom to,
czego oczekujg. Orientacja taka jest konieczna. Albowiem s$rodki sg
mniejsze niz oczekiwania. Nadto kupujgcy zmieniajg gusta. Wiek-
szo$¢ ludzi ma jeszcze pienigdze do dyspozyc;u gdy ich potrzeby wi-
talne sg zaspokajane. Przeto sprzedawcy winni wiedzieé¢, czy pragng
oni kupi¢ meble antyczne, czy wolg cos wspélczesnego. Po tym roz-
poznaniu wskazg producentowi np. na bardziej nowoczesne. W efek-
cie dyrekcja przedsiebiorstwa antykow zamknie przedsiebiorstwo,
a $rodki produkcji (pracownicy, kapital) przeniesione zostang do fa-
brykanta, ktory na biezgco zaspokaja gusta klienteli.

3. Rynek pozwala kupujgcym jednoczesnie poréwnaé oferty sprze-
dawcéw 1 oceni¢ wartosé rzeczy relatywnych do ich potrzeb. W ten
sposob ustalajg oni ceny odpowiadajgce sytuacji ogdlnej, a nie relacji
arbitralnej miedzy sprzedawcg i1 kupujgcym. Ekonomisci moéwia
o ,shusznosci” ceny, z wyjatkiem sytuacji konkurencji, kiedy nie jest
ona osiggalna. Aby rynek byl formg ekonomiczng demokracji, trzeba,
aby gospodarka prywatna nie wprowadzala zbytniej nieréwnosci mie-
dzy bogatymi i biednymi. To, co dzialo si¢ w minionym wieku na
rynku pracy 1 to, co obecnie dzieje sie na rynkach niektérych towardw,
nie prowadzi do optymizmu®

Eksploatujgcy rynek pracy

Mozna postawi¢ pytanie, ze gdy chodzi o czlowieka 1 jego zycie, to
czy stowo ,handel” lub ,rynek” jest wlasciwe? Tak, dla ekonomisty, bo
stwierdza on, ze sila pracy jest sprzedawana przez zarabiajgcych

¢J-M.Valarché, La responsabilité du consommateur, ,Sources” 21(1995)
s. 241.
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u szeféw przedsigbiorstw (tyle godzin, taka praca). Jesli jest history-
kiem, dodaje, ze lepiej jest sprzedaé czes¢ swego czasu niz swg osobe,
jak to mialo miejsce w wiekach poprzednich. Ale moralista, opierajac
sie takze na historii, podkresla, ze ukazuje ona, iz pracownik byl
niemilosiernie traktowany w czasie, gdy praca byla zwyklym to-
warem.

Wszystkie kraje rozwiniete XIX wieku, nazywane krajami uprze-
mystowionymi, stosowaly zasade wolnosci rynku handlowego i prze-
myshy, bo kooperatywa — gloszono — bylaby barierg dla kariery ko-
rzystajgcego, stalaby sie panem ubogiego czeladnika, co byloby czyms
niemodnym. Ta praktyka zostawialaby przedsiebiorcy i robotnikowi
decyzje pomiedzy nimi co do warunkéw pracy i ceny. Totez to, co
sprzeciwia si¢ wolnosci umow (ustalenie ceny, arbitraz), bylo zaka-
zane przez trzy czwarte wieku industrializacji. Pracownicy cierpieli
z powodu dhlugosci dnia pracy, slabej albo zadnej opieki medycznej,
stabych zarobkow. Jednakze dwa spostrzezenia sklaniajg do relatywi-
zacji naduzy¢ liberalnego systemu przemystowego: (1) Ankieta prowa-
dzona w Anglii okolo 1840 roku przez przyjaciela Karola Marksa,
Fryderyka Engelsa, wskazuje na wielkg nieréwnos¢ pomiedzy placo-
biorcami. Niektorzy zyjg dostatnio, a inni sg pozbawieni wszystkiego;
(2) Przez caly wiek XIX we wszystkich krajach dotknietych przez
uprzemyslowienie rolnik staje si¢ robotnikiem. Dzieje sie tak dlatego,
ze robotnik zarabia wigcej, niz uzyskuje rolnik. Cena towaréw co-
dziennego uzytku tanieje w XIX wieku, co daje realng mozliwos¢ za-
kupéw coraz wiekszej liczbie robotnikéw’

Rynek towaréw niepewnych

Podzial pracy przynosi ryzyko. Teolog odnosi si¢ negatywnie do
dyktatury rynku. Jak do tego doszlo? Ot6z niegdys rolnicy byli samo-
wystarczalni. Jedli to, co wyprodukowali. Obecnie s3 zobowigzani do
uprawiania roélin na eksport (kawa, kakao, bawelna). Kolonizacja
zmusila ich do tego, a rzady pokolonialne robig to samo, z tych sa-
mych racji. Trzeba finansowa¢ nowoczesng infrastrukture, a przede
wszystkim szpitale, zlobki, szkoly, ktére sg konieczne dla coraz licz-
niejszej populacji. Trzeba zatem znalezé pienigdze poprzez eksplora-
cje. W zasadzie rolnik nie traci na tym. Za kawe¢ wladze publiczne
daja mu mozliwo$¢ zakupienia na rynku potrzebnych mu towardéw.
Ale wejscie na rynek stanowi ryzyko. Gdy ceny kawy czy kakao obni-
zaja sie, rolnik otrzymuje tak malo, ze b¢dzie prawdopodobnie zy} go-
rzej niz przedtem. Jest to jednak wyjatek, gdy bierze si¢ pod uwage
to, co dzialo si¢ ongis, kiedy to Zycie bylo twarde. Trzeba bylo znosi¢

TR.Perroud, jw,s. 168.
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kaprysy klimatu, badz susze, bagdZz powodzie. Totez rynek jest szansag
uniezaleznienia si¢ od kapryséw uwarunkowan miejsca lub czasu.
Jest tez szansg dla producenta, ktéry ma zbyt wiele niektorych
przedmiotéw, a innych nie ma wecale lub niewiele. Zreszta, co mowig
statystyki afrykanskie? Obecnie w Afryce zyje dwa razy wiecej miesz-
kancow niz 30 lat temu. Jednoczesnie jest o wiele wiecej towaréw na
rynku®.

Nie trzeba tez dowodzi¢, ze rynek merkantylny zaostrza relacje
spoleczne. Filozofowie reprezentujg tradycyjnie kategorie spoleczng
producentéw bedgcych niejako zotgdkiem ludzkosci, sprzeciwiajacych
sie jej glowie i jej sercu. Nie oznacza to jednak, ze producenci mogg
sie obejs¢ bez inteligencji 1 odwagi — doswiadczenie poswiadcza cos
przeciwnego — ale, ze pozadliwos¢ jest ich wlasng naturg. Rynek daje
temu przyklad. Sprzedawca pragnie zdobyé mozliwie najwiece) pie-
niedzy, a kupujacy otrzymac mozliwie najwiekszg satysfakcje.

Nadto postep intelektualny i techniczny popycha rynek do upo-
wszechnienia, gdy sie stwierdzi, ze wymiana przynosi wiecej niz bez-
posrednia produkcja, ze swiat staje sie zbiorowiskiem handlowcéw.
Rolnicy zwracajg sie do piekarzy 1 rzeznikéw. Ich kobiety przestaja
szyc suknie. Rzemieslnicy nie przygotowuja JllZ sami ich materii
pierwszej. Lista zawodéw wydtuza sie ustawicznie®

Nie dokonuje si¢ to bez niepokojow. Rynek jest pelen zasko-
czen, bowiem w kazdej chwili dokonuje sie konfrontacja kupujgcych
1 sprzedawcéw Powodowac¢ niespodzianki czy je prowokowaé stanowi
czesc gry, a pom1edzy grajacymi sg takze oszusci. Tracgcy mogg sie
gniewac. Wojny majg nie tylko motyw ekonomiczny. Opanowanie
rynkow egzotycznych sklocilo Francuzéw z Arabami, Holendrow
z Portugalczykami itd. ,Jednak nie prowokujgc wojen, obecni kon-
struktorzy samochodowi czy elektroniki domagajg si¢ od wladz pu-
blicznych ochrony ich rynku narodowego, lub penetracji rynku za-
granicznego. Jest to zresztg mniej niebezpieczne niz dobrobyt rynkéow
produkcji niegodziwych (narkotyki, organy). To wszystko dzieje sie
jakby handel mégt lekcewazy¢ moralnosé”

ETYKA WOBEC WLADZY RYNKU

Etyke ekonomiczng definiuje sie jako okreslanie tego, co jest do-
brem a co zlem ekonomicznym. W zwigzku z tym trzeba pytaé, czy
istnieje takiego rodzaju okreslenie dotyczgce szczegélnie funkcjono-
wania handlu. Mozna dostrzec dwie jej formmy a mianowicie etyke po-

8 G. M ath on, Léconomie, [w:] Initiation a la pratique de la théologie. Ethi-
que, t 4, Paris 1983, s. 502.
°J. Th omas, Vozcz l’homme. Travail, Paris 1966, s. 15.
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chodzenia ‘wewnetrznego (sam rynek ogranicza swa wladzg) i etyke
pochodzenia zewnetrznego. Rynek jest ,normalizowany” przez insty-

tucje, ktére mu przeszkadzajg w przejéciu ze stanu sity, mocy, do sta-
nu wszechmocy.

Etyka ekonomiczna pochodzenia wewnetrznego

1. Konkurencja ustala regule gry. Z jednej strony eliminuje sprze-
dawcow, ktérzy nie sg zdolni zaoferowac¢ towarow po cenach takich,
jak inni. Wigkszo$¢ towarow codziennego uzytku ulega wplywowi
konkurencji produktéw podobnych, proponowanych po cenach bardzo
zblizonych. Sprzedawca powinien zrobi¢ wszystko, aby zréwnaé cene
swych towarow z ceng konkurentow. Nastepnie konsument zdecy-
duje, ktéry przedmiot o tej samej cenie jest lepszy. Ale on sam tez
podlega dyscyplinie wladzy zakupu'® Przedmioty proponowane na
rynkach czesto majg koszt trudny do zrozumienia. Ich koszt wytwa-
rzania moze sie zmniejszaé, jesli jakos¢ wytwarzania zmniejsza sie.
Cena calosci wytwarzania powigksza si¢ regularnie wraz z postepem
protekcji spolecznej. W ich koszt wlaczyc trzeba dystrybucje, ktéra nie
mozZe sie zmniejszy¢, bo panstwo jest ustawicznie naciskane przez
dystrybutoréw. Ta regula gry jest uzyteczna dla panstwa przez to,
ze wprowadza dyscypline spoleczng. Na plaszczyznie ekonomicznej
trzeba minimum dyscypliny, aby panstwo moglo funkcjonowaé. To, co
sie dzieje w wypadku strajku sluzby publicznej, jest tego dowodem.
Ale posluszenstwo nie jest jeszcze wszystkim. Dyscyplina bowiem
powinna jawi¢ sie jako co$ ewidentnego. Rynek ma regule prostg
(klient ma zawsze racje), ktoérg trzeba stosowaé zawsze'’.

2. Do tej reguly gry dolacza si¢ deontologia zawodowa. Rozprze-
strzenia sie ona na miare zlozonosci dzialan. I tak, banki uzywaja
deontologii, ktéra zobowigzuje do czuwania nad poszanowaniem praw
i uregulowan, ktére zabezpieczajg przejrzystosé i bezpieczenstwo ryn-
kom finansowym. Kontrola w kooperatywie jest najlepsza, poniewaz
jest wykonywana przez profesjonalistéw znajgcych mozliwe oszustwa.
Czy rachunek tej reguly gry i tej deontologii stanowi etyke rynku? Nie
wydaje sie, gdy chodzi przynajmniej o rynek pracy. Od wielu dziesigt-
kéw lat koniunktura jest niekorzystna dla tych, ktérzy oferujg swag
prace. Nie sg oni juz solidarni w biedzie. Niektérzy zachowali swe
miejsce pracy i swoj status wraz z zaplata odpowiadajgcy plaszczyznie
ich zycia codziennego. Inni, najliczniejsi (mlodzi bedgcy w okresie
formacji), podejmujg prace stabo oplacang, bez mozliwosci upominania

10y M. Valarché, Le marché a-t-il une éthique?..., s. 118.
1 Tenze, La responsabilité du consommateur..., s. 243.
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si¢ i bez nadziei, aby wladza publiczna mogla usungé dyskryminacje.
A przeciez w wielu krajach nie brak srodkéw!2. Zysk kapitahu jest
wielki. Galbraith wyjasnia to, piszac, ze dla zbyt wielu ludzi na miej-
scu brak zatrudnienia jest preferowany.

Etyka ekonomiczna pochodzenia zewnetrznego

Wladza rynku jest ograniczona poprzez logike wspolczesne) pro-
dukgji 1 potrzeby panstwa.

1. Wspélczesna produkcja poddaje sie logice narzuconej konsumen-
tom, tzn. rynkowi, przez przedsiebiorstwo. Postep techniczny prze-
mienil przede wszystkim produkcje przemyslowg, nastepnie produkcje
rolng, wreszcie ushugi. Obecny aparat produkcyjny jest zdolny do za-
spokojenia przy niewielkich kosztach podstawowych potrzeb 9/10 po-
pulacgyi. Dotyczy to wyzywienia, ubrania, troski o zdrowie, wyposaze-
nia mieszkania, zmotoryzowanych srodkéw transportu. Dostarczane
sg one na sposéb przemyslowy, wlgczajgc w to wyzywienie (sztuczna
hodowla). Warunkiem sukcesu jest wiernosé¢ publicznosci (otrzymy-
wana przez reklame) i ustawiczna odnowa!? Przedmiot uzyteczny
albo przyjemny powinien by¢ szybko zastgpiony przez przedmiot tego
samego rodzaju, ale jeszcze uzyteczniejszy czy jeszcze przyjemniejszy.
W mniejsze) mierze kraje wschodnie otrzymywaly taka satysfakcje
poprzez ekonomie administracyjng. Nie zwracaly uwagi na dyskusje
o rynku, ale na logike produkcji spoczywajgcg réwnie dobrze na tech-
nologii postepu, jak i na wymaganiu korzysci.

2. Panstwo 1 rynek potrzebujg sie wzajemnie. Handel dostarcza
panstwu czesé swoich wplywow, lecz oczekuje od niego wolnosci 1 bez-
pieczenstwa sprzedazy, gdzie sie chce i komu sie chce produkowac czy
kupowaé. Ale 1 bezpieczenstwo jest tez istotne. Bezpieczenstwo trans-
akcji jest warunkiem jej kontynuacji. Zaklada to policje 1 publicznosc,
stosujgce Scisle prawo handlowe. Czy te dwa warunki sg zgodne?
Wolnos¢ prowadzi do konkurencji, ktora zobowigzuje sprzedawce do
ryzyka. Trzeba wyobrazaé sobie operacje, o ktérych sie nie myslalo,
ani o konkurentach czy prawodawcy. Trzeba poznawaé rynki, ktorych
prawa 1 zwyczaje sg nieznane. Handel zewnetrzny moze by¢ korzyst-
niejszy niz wewnetrzny, ale oferuje z pewnoscig mniej gwarancji'’,

Od dawna panstwa uwazajg, ze otwarcie sie kraju na zagranice
moze mie¢ korzysci, a specjalizacja moze prowadzié¢ kazdego do walo-

2G.Matho n, jw., s. 509.

¥M. Allais, Prolégomenes a la reconstruction économique du monde, Paris-
Surey 1945, s. 17

“Jan Pawetl II, Encyklika ,Centessimus Annus” W setnq rocznice ,,Rerum
novarum”, Watykan 1991, nr 29, 36, 41.
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ryzacjl swe) oferty. Ale gdy rozszerza sie teren konkurencji, jego pre-
sja powieksza sie danymi fizycznymi imperatywnymi. Zboze nie ro-
snie w tych samych warunkach w Polsce 1 w Stanach Zjednoczonych.
Gdy sie chce podjgé handel miedzynarodowy, sprzedawcy polscy zmu-
szenl sg czy beda do przyjecia cen ustalanych w Chicago. Czy wobec
tego Polska pozwoli na zalamanie si¢ rynku zbozowego? Czy panstwo
pozwoli na znikniecie przedsiebiorstw krajowych, nad ktéorymi panuje
konkurencja zagraniczna? 7Z pewnoscig nie. Powinno ono ograniczyc¢
iloé¢ zboza importowanego, jawigcego sie na krajowym rynku.
Porzadek rynku $wiatowego coraz bardziej staje sie ,rozchwiany”
Dla przykladu, dotowanie w Europie mlodych rolnikéw daje im moz-
liwos¢ prowadzenia tzw. gospodarstw rodzinnych. To narusza swia-
towy rynek zbozowy. Jednak pozostawienie ich samemu rynkowi
wyeliminowaloby wiekszos¢ rolnikéw europejskich na korzysé {)rodu-
centéw rolnych spoza oceanu. Skorzystaliby takze konsumenci’® Ale
logika handlu swiatowego nie moze gérowaé¢ nad handlem krajowym.
Cala ekonomia krajowa potrzebuje pewnego zréznicowania produkcji.
Wszystkie kraje pragng zachowaé¢ minimum rolnictwa. Pomijajgc
problem troski o akcje wyborcza, stanowi ono czesé¢ dziedzictwa czlo-
wieka. Zycie ekonomiczne sklada sie zreszta z kompensacji. Rekla-
macja protekcjonistyczna zbiega sie z globalizacjg rynkow, podobnie
jak pewne przedsiewziecia réwnowazg integracje obcej sily roboczej.

Wolnoséé handlu i przemyshu jest jadrem prawnym tego, co polito-
lodzy nazywaja ,kapitalizmem”, a ekonomisci ,,ekonomia rynku”. Po-
zwala ona najsprytniejszym przedsiebiorcom powigkszy¢ swg Kklien-
tele, wchlongé zrédla produkcyjne i zniszczy¢ mniej czy bardziej
szybka konkurencje, mniej przedsiebiorczg. Wzrost i plynnos¢ kapita-
hi ograniczajg koncentracje.

Forma rynku, ktéra z tego wyrasta, rodzi dwa wazne skutki spo-
leczne. Z jednej strony bezrobocie towarzyszy silnej redukcji malych
handlowcéw i rzemieslnikéw. Z drugiej — znizka cen towaréw daje
wieksze mozliwosci mnie] faworyzowanym. Wobec tych skutkéw wy-
raznie bedacych ze soba w opozycji, wtadze panstwowe bojg si¢ zajgc
stanowisko. Rodzi sie specyficzna etyka. Konsumenci sadzg stusznie,
7e trzeba wspomagaé ,matlych” handlowcow i rzemioslo. Nawet po-
wierzchowna obserwacja wskazuje, ze taka etyka nie jest determinu-

155 .M. Valarché, Le marché a-t-il une éthique?..., s. 118,
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jaca, podobnie jak logika rynku. Przedsiebiorstwo, ktére jest zgdne
zysku, reaguje na relacje, jakie istniejg miedzy ceng i kosztem 1 staje
sie silniejsze niz skrupuly konsumentéw.

Lepiej jest r6wnowazy¢ potege rynku przez niego samego. Nie ma
nigdy jednej tylko ,wielkiej powierzchni” w Kkraju, ale wystarczg juz
dwie, aby ograniczy¢ potege rynku. Konkurencja jest alfg i omega
etyki ekonomicznej Ona sama moze zahamowac skupianie zasobdw,
ktore nazywa sie, trzeba to wiedzie¢, wchodzeniem tego, co Castona-
dis nazywa ,technonauka”’®.

DIE ETHIK DES MARKTES

Zusammenfassung

Der Markt ist das Normalste von der Welt. Und der Markt bringt Menschen um
(so ein afrikanischer Theologe). Zwischen beiden Extremen versucht die Behorde seit
der Antike, durch lokale Marktpolizei und nationale Marktordnungen zum Rechten
zu sehen. Auf dem Markt treffen sich eine Vielzahl von Verkaufern und Kaufern, sie
stellen Wettbewerb und Vergleichsméglichkeit her. Der Markt hat vier Haupt-
merkmale und ebenso viele Milbrauchsquellen: die Information iiber Angebot und
Nachfrage, die einzelne vorwegnehmen konnen (Insider-Delikte), der freie Zugang,
der durch Kartelle und Absprachen gefihrdet wird; die finanzielle Machbarkeit, in
der heute viele uberfordert werden; der Abschluf}, der immer mehr zu angeln und
kostspieligen Finanzierungsprozeduren verkommt.

Der Markt soll zunéichst die Grundbediirfnisse befriedigen, dann das Angebot
der Nachfrage anpassen und schlieBlich einen gerechten Preis bewirken. Letzteres
Ziel wurde und wird am haufigsten verfehlt, wenn man die Begrenzung der Kluft
zwischen Arm und Reich zum MaBstab nimmt. Hauptbeispiel dafiir: der «Arbeits-
markt» im 19. Jh. und seine ausbeuterischen Ziige, die erst im Ausnahmezustand
des Ersten Weltkrieges eingedimmt wurden.

Der Markt ist ein Korrelat der Arbeitsteilung (nach der Frithphase der Autar-
kie), indem jeder das anbietet, was er am besten herstellen oder liefern kann. Aber
auch hier sind Fussangeln. Em Kaffee- oder Kakaobauer, als Erbe der Kolonialwirt-
schaft auf eine Monokultur verwiesen, ist den Weltmarktpreisen ausgeliefert. Und
generell kann merkantiles Denken soziale Konflikte schuren.

Wenn wir nun endlich nach einer ethischen Einbindung des Marktes fragen, so
kann sie von innen oder von aussen kommen. Von innen entwickelt der Wettbewerb
gewisse Spielregeln, und die am Markt tdtigen Berufe haben ihre Wertvorstellun-
gen. Beides scheint nicht zu geniigen, zumindest wenn wir die gegenwirtige Ent-
wicklung des Arbeitsmarktes und die Benachteiligung besonders der Jungen be-
trachten. Von auBen gesehen ist die Wirkung des Marktes von zwei Seiten be-
schrinkt. Die Produktionstechnologie deckt unsere Grundbediirfnisse zu einem be-
scheidenen Preis und drangt uns dank der Werbung immer neue Wahlbedarfsgiiter

16 Tamsze, s. 119.
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auf. Die Regierungen kénnen den weltweiten Wettbewerb z. B. im Agrarsektor nicht
gewahren lassen, weil jedes Volk seine Landwirtschaft zum unveriauflerlichen Erbe
zahlt.
Die einen nennen es Marktwirtschaft, die andern Kapitalismus. Die GroBen
verdringen die Kleinen, bieten aber dafiir den Bediirftigen kleinere Preise. Die Kon-
sumenten koénnen mit jhrer Wahl die Strukturen immer noch etwas beeinflussen.
Insgesamt ist es wahrscheinlich besser, den Markt spielen zu lassen, solange der

freie Wettbewerb gewihrleistet ist.



